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LAMPIRAN 1 : KUESIONER 

Halo teman-teman,​
Saya Asa Nadia, mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya 
Yogyakarta. Saat ini, saya sedang melakukan penelitian skripsi saya yang berjudul 
"Pengaruh Daya Tarik Narator Barack Obama dalam Trailer Film Dokumenter Our 
Great National Parks terhadap Minat Menonton Followers Instagram @NetflixID." 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana peran narator dalam menarik minat 
audiens terhadap sebuah film dokumenter. Partisipasi Anda dalam mengisi kuesioner ini 
sangat berharga bagi penelitian saya. 

Seluruh jawaban yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 
untuk kepentingan akademik. 

Terima kasih banyak atas waktu dan partisipasinya🥰 

Salam,​
Asa Nadia 

Kuesioner 

1.​ Apakah anda mengikuti akun Instagram @netflixid 

a.​ Ya  

b.​ Tidak  

 

2.​ Apakah anda pernah menonton trailer OGNP di bawah ini? 

https://www.instagram.com/tv/CccdgDhBUIg/?igsh=aXRpb3Z5c3Z5YW5k 

 

a.​ Ya  

b.​ Tidak 
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3.​ Jenis Kelamin  

a.​ Laki-laki  

b.​ Perempuan  

 

Berikan tanda (√) pada pernyataan yang paling menggambarkan diri Anda. ​

Keterangan:  

SS ​ = Sangat Setuju (Skor 5)  

S​ = Setuju (Skor 4)  

N​ = Netral (Skor 3)  

TS​ = Tidak Setuju (Skor 2)  

STS​ = Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 

 

Daya Tarik (Variabel X)  

No Pernyataan Pilihan 

Route Peripheral (Credibility) STS TS N S SS 

Expertise      

1 Saya merasa pemilihan narator dalam trailer OGNP 
merepresentasikan film tersebut. 

     

2 Barack Obama merupakan sosok narator yang 
berkompeten. 

     

3 Barack Obama merupakan sosok narator yang 
memiliki pengetahuan dalam mengenai konservasi 
alam. 

     

Trustworthiness      

4 Saya merasa Barack Obama sebagai narator 
membuat saya tertarik pada film serial OGNP. 

     

5 Saya merasa reputasi dari narator Barack Obama 
menjadikan film serial OGNP lebih menarik 
ditonton. 

     

rute periferal (Attractiveness)  STS TS N S SS 

Likeability      
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6 Daya tarik Barack Obama sebagai narator membuat 
trailer serial OGNP menjadi lebih menarik secara 
visual  

     

7 Pengetahuan dan kepribadian narator Barack 
Obama membuat ingin mendengar lebih banyak 
tentang serial OGNP 

     

Route Peripheral (Musik)  STS TS N S SS 

Memory      

8 Musik yang dipilih dalam trailer mendukung 
penyampaian narator, pesan, tema, judul dan genre 
film OGNP  

     

Emotion      

9 Musik yang digunakan dalam trailer serial OGNP 
membuat saya merasa senang dan menikmatinya.  

     
 

 

Minat Menonton (Variabel Y)  

No Pernyataan Pilihan 

Intention  STS TS N S SS 

10 Setelah melihat trailer film OGNP saya 
tertarik mencari informasi lebih jauh 
tentang film ini.  

     

11 Saya mendapatkan pengetahuan baru 
dari trailer serial OGNP  

     

Recommendation STS TS N S SS 

12 Setelah melihat trailer serial OGNP 
saya akan merekomendasikannya 
kepada teman 

     

Willingness STS TS N S SS 

13 Saya akan meluangkan waktu untuk 
menonton film serial OGNP  

     

 

 

79 



LAMPIRAN 2: PERHITUNGAN VALIDITAS  

1.​ Uji Validitas Variabel Daya Tarik Narator 

  

2.​ Uji Validitas Variabel Minat Menonton  
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LAMPIRAN 3: PERHITUNGAN UJI RELIABILITAS 

1.​ Uji Reliabilitas Variabel Daya Tarik Narator  

 

 

 

2.​ Uji Reliabilitas Variabel Minat Menonton  
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LAMPIRAN 4: CROSSTAB dan Chi-Square  

1.​ Jenis Kelamin dan Daya Tarik  
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2.​ Jenis Kelamin dan Minat Menonton 
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