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LAMPIRAN 1 : KUESIONER

Halo teman-teman,

Saya Asa Nadia, mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini, saya sedang melakukan penelitian skripsi saya yang berjudul
"Pengaruh Daya Tarik Narator Barack Obama dalam Trailer Film Dokumenter Our
Great National Parks terhadap Minat Menonton Followers Instagram @NetflixID."

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana peran narator dalam menarik minat
audiens terhadap sebuah film dokumenter. Partisipasi Anda dalam mengisi kuesioner ini
sangat berharga bagi penelitian saya.

Seluruh jawaban yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan
untuk kepentingan akademik.

Terima kasih banyak atas waktu dan partisipasinya@

Salam,
Asa Nadia

Kuesioner

1. Apakah anda mengikuti akun Instagram @netflixid
a. Ya
b. Tidak

2. Apakah anda pernah menonton trailer OGNP di bawah ini?
https://www.instagram.com/tv/CcedgDhBUIg/?igsh=aXRpb375¢3Z5Y W5k

NATIONAL

QpAnKs

a. Ya
b. Tidak
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https://www.instagram.com/tv/CccdgDhBUIg/?igsh=aXRpb3Z5c3Z5YW5k

3.

Jenis Kelamin
a. Laki-laki

b. Perempuan

Berikan tanda (\) pada pernyataan yang paling menggambarkan diri Anda.

Keterangan:
SS = Sangat Setuju (Skor 5)
S = Setuju (Skor 4)
N = Netral (Skor 3)
TS = Tidak Setuju (Skor 2)
STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1)
Daya Tarik (Variabel X)
No Pernyataan Pilihan
Route Peripheral (Credibility) STS| TS |N SS
Expertise
1 Saya merasa pemilihan narator dalam trailer OGNP
merepresentasikan film tersebut.
2 Barack Obama merupakan sosok narator yang
berkompeten.
3 Barack Obama merupakan sosok narator yang
memiliki pengetahuan dalam mengenai konservasi
alam.
Trustworthiness
4 Saya merasa Barack Obama sebagai narator
membuat saya tertarik pada film serial OGNP.
5 Saya merasa reputasi dari narator Barack Obama
menjadikan film serial OGNP lebih menarik
ditonton.
rute periferal (Attractiveness) STS | TS [N SS
Likeability




6 Daya tarik Barack Obama sebagai narator membuat
trailer serial OGNP menjadi lebih menarik secara
visual

7 Pengetahuan dan kepribadian narator Barack

Obama membuat ingin mendengar lebih banyak

tentang serial OGNP
Route Peripheral (Musik) STS | TS SS
Memory
8 Musik yang dipilih dalam trailer mendukung
penyampaian narator, pesan, tema, judul dan genre
film OGNP
Emotion
9 Musik yang digunakan dalam trailer serial OGNP
membuat saya merasa senang dan menikmatinya.
Minat Menonton (Variabel Y)
No Pernyataan Pilihan
Intention STS TS N SS
10 Setelah melihat trailer film OGNP saya
tertarik mencari informasi lebih jauh
tentang film ini.
11 Saya mendapatkan pengetahuan baru
dari trailer serial OGNP
Recommendation STS | TS N SS
12 Setelah melihat trailer serial OGNP
saya akan merekomendasikannya
kepada teman
Willingness STS | TS N SS
13 Saya akan meluangkan waktu untuk
menonton film serial OGNP
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LAMPIRAN 2: PERHITUNGAN VALIDITAS

1. Uji Validitas Variabel Daya Tarik Narator

Correlations
Daya Tarik
DTN_E1 DTN _E.2 DTN_E .3 DTN_T.1 DTN_T.2 DTN_L.1 OTN_L.2 DTN M DTM_Em Narator
DTN_EA Pearson Corralation 1 80" 831" s 562" 488" 453 566" B2r A1
Sig. (2-abed) .000 000 000 o 006 012 Lo 000 000
N 20 30 20 30 30 20 30 0 20 30
DTN_E2 Pearson Correlation 801 1 785" 637 568" 603 620" 623" 663" .Bas™
Sig. (2-1aled) 000 000 000 om 000 000 000 000 ano
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
DTN_E3 Pearson Corelation B3 786" 1 o3 JB56" = .62g™ 564 qz BB
Sig. (21aied) 000 ,000 000 ,000 000 ,000 Jom 000 ,000
N 30 30 30 0 30 30 0 30 30 30
DTN_TA Pearson Coralation g2 63T 703" 1 853" 02 524 ,555™ 51T 858"
Sig. (21aied) 000 .000 000 000 000 .00z .00 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
DTN _T2 Pearson Coralation 5627 . 568" 656" BE3™ 1 : 20 ,593™ 545" 820 .Bag™
Sig. (24aied) 001 .om 000 000 000 .001 .00z 000 .000
N 20 20 20 0 20 30 0 20 20 30
DTN_L Pearson Correlation A88™ 603 e oz R:LE 1 645" Aaze B2 .82z
Sig. (2-1abed) 008 000 000 000 ,000 000 Joo7 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
DTN_L.2 Pearson Comalation 4537 620 628 524 583 645 1 438" 67T T46™
Sig. (21aiked) 012 000 000 003 om 000 015 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
DTN_M Pearson Comalation 566 623 5647 ,5E5™ 545" 482" ,438° 1 BT 745
Sig. (2-abed) Q01 000 00 o0 ooz 007 015 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 0 30 30
DTM_Em Pearson Corralation B2 653 723" B51™ 628" 612 BT K:Ta b 1 BT
Sig. (2-1aled) 000 000 000 000 000 000 000 000 ano
N 20 30 20 30 30 20 30 0 20 30
Daya Tarik Narator  Pearson Comrelation 81 845 B84 .Bsg™ 840" 822 46" T45™ B4T 1
Sig. (2-1aled) 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
™. Careabon & significant al the 0.01 kvel (2-ailad).
*. Correlation is sigrificant at the 0.05 kvl (2-aied).
2. Uji Validitas Variabel Minat Menonton
Correlations
Minat
MM_1.1 MM_|.2 MM_R MM_W Menonton
MM_11 Pearson Correlation 1 BET™ ,B45™ 649 ,900*
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30
MM_1.2 Pearson Correlation 68T 1 B16™ B27* 822+
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30
MM_R Pearson Correlation 848 616" 1 ,830* ,938*
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30
MM_W Pearson Correlation 649 627 B30™ 1 876
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30
Minat Menonton  Pearson Correlation 800+ LG22 838 LBT6™ 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



LAMPIRAN 3: PERHITUNGAN UJI RELIABILITAS

1. Uji Reliabilitas Variabel Daya Tarik Narator

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100,0
Excluded® 0 ,0
Total 30 100,0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

,939 9

Item Statistics

Mean Std. Deviation N

DTN_E.1 4,33 ,758 30
DTN_E.2 4,13 776 30
DTN_E.3 410 712 30
DTN_T.1 4,13 ,730 30
DTN_T.2 3,73 944 30
DTN_L.1 3,87 76 30
DTN_L.2 4,30 ,702 30
DTN_M 3,90 ,885 30
DTM_Em 4,00 871 30

2. Uji Reliabilitas Variabel Minat Menonton

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100,0
Excluded? 0 0
Total 30 100,0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
,904 4
Item Statistics
Mean Std. Deviation N
MM_L.1 423 ,817 30
MM_1.2 427 ,868 30
MM_R 3,83 1,053 30
MM_W 3,67 ,802 30

LAMPIRAN 4: CROSSTAB dan Chi-Square

1. Jenis Kelamin dan Daya Tarik

Crosstabs

Jenis kelamin: * Daya Tarik Narator Crosstabulation

Daya Tarik Narator Total
Rendah | Sedang | Tinggi

Jenis Laki-laki Count 1 16 47 64
kelamin:

% within Jenis kelamin: 1.6% | 25.0% | 73.4% | 100.0%

% of Total 1.0% | 16.0% | 47.0% | 64.0%

Perempuan | Count 1 10 25 36

% within Jenis kelamin: 2.8% | 27.8% | 69.4% | 100.0%

% of Total 1.0% | 10.0% | 25.0% | 36.0%

Total Count 2 26 72 100

% within Jenis kelamin: 2.0% | 26.0% | 72.0% | 100.0%

% of Total 20% | 26.0% |72.0% | 100.0%

82



Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value | df sided)
Pearson Chi-Square 290°| 2 .865
Likelihood Ratio 282 2 868
Linear-by-Linear Association 248 | 1 619
N of Valid Cases 100

a. 2 cells (33.3%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is .72.

2. Jenis Kelamin dan Minat Menonton

OCrosstabs
Jenis kelamin: * Minat Menonton Crosstabulation
Minat Menonton Total
Rendah | Sedang | Tinggi
Jenis Laki-laki Count 3 14 47 64
kelamin:
% within Jenis kelamin: 47% | 21.9% | 73.4% | 100.0%
% of Total 3.0% 14.0% | 47.0% | 64.0%
Perempuan | Count 0 13 23 36
% within Jenis kelamin: 0.0% | 36.1% | 63.9% | 100.0%
% of Total 0.0% 13.0% | 23.0% | 36.0%
Total Count 3 27 70 100
% within Jenis kelamin: 3.0% | 27.0% | 70.0% | 100.0%
% of Total 3.0% | 27.0% | 70.0% | 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value | df sided)
Pearson Chi-Square 3.717°| 2 .156
Likelihood Ratio 4648 | 2 .098
Linear-by-Linear Association 1921 1 661
N of Valid Cases 100

a. 2 cells (33.3%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 1.08.
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