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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian 
 

Kepada responden yang terhormat, 

Perkenalkan saya Devineta, mahasiswi Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang sedang melakukan penelitian sebagai 

syarat kelulusan, berjudul “Pengaruh Persepsi Positif Konsumen pada Tagline “#1 

Diet & Healthy Catering” terhadap Keputusan Pembelian Produk Yellow Fit 

Kitchen (Survei pada Followers @yellowfitkitchen)”. 

Saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara, untuk meluangkan waktu dan 

berpartisipasi untuk mengisi kuesioner ini. Seluruh informasi dalam kuesioner ini 

dijamin kerahasiaannya dan hanya dipakai untuk data penelitian saja. Saya sangat 

menghargai kesediaan waktu dan informasi yang telah diberikan. Atas perhatian 

Bapak/Ibu/Saudara, saya ucapkan terima kasih. 

 
Pertanyaan Penyaring 

1. Apakah anda mengikuti akun Instagram @yellowiftkitchen? (Ya/Tidak) 

2. Apakah anda mengkonsumsi produk @yellowfitkitchen? (Ya/Tidak) 
 
 

Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia 

a. <20 tahun 

b. 20-25 tahun 

c. 26-30 tahun 

d. 31-35 tahun 

e. >35 tahun 

3. Pengeluaran Bulanan 

a. < Rp 2.000.000 

b. Rp 2.000.000 – Rp 5.000.000 

c. Rp 5.000.000 – Rp 10.000.000 
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d. > Rp 10.000.000 

4. Status Pekerjaan 

a. Pelajar/mahasiswa 

b. Karyawan swasta 

c. Freelancer 

d. Ibu rumah tangga 

 
Pilihlah salah satu jawaban yang paling tepat menggambarkan diri menurut Anda 

pada salah satu kolom jawaban. 

Keterangan 
 

SS = Sangat setuju (Skor 4) 

S = Setuju (Skor 3) 

TS = Tidak setuju (Skor 2) 
STS = Sangat tidak setuju (Skor 1) 

 
Persepsi Konsumen (Variabel X) 

 

Pernyataan SS S TS STS 

Seleksi 

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” adalah 
identitas Yellow Fit Kitchen. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
menggambarkan Yellow Fit Kitchen bergerak di 
bidang industri makanan sehat. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen sebagai 
penyedia jasa catering untuk kebutuhan diet. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” membuat 
followers ingin memiliki pola hidup sehat. 

    

Organisasi 

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
mempermudah followers mencari akun Yellow 
Fit Kitchen di Instagram saat membutuhkan 
catering diet. 
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Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan klaim Yellow Fit Kitchen 
terkait produknya. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” mudah 
diingat dan dipahami oleh followers. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” memicu 
ketertarikan followers pada produk catering 
dari Yellow Fit Kitchen. 

    

Interpretasi 

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen lebih 
unggul dibandingkan catering diet lain di 
Indonesia. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen memiliki 
ciri khas yang unik sebagai catering diet sehat. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen merupakan 
catering diet sehat yang kompeten dan 
profesional. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen adalah 
penyedia jasa catering diet nomor satu di 
Indonesia. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen adalah 
catering diet terpercaya. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” membuat 
followers menyadari kebutuhan akan pola makan 
sehat. 

    

Tagline “#1 Diet & Healthy Catering” 
memperlihatkan Yellow Fit Kitchen 
mengutamakan kepuasan konsumennya. 
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Keputusan Pembelian (Variabel Y) 
 

Pernyataan SS S TS STS 

Pemilihan Produk 

Followers @yellowfitkitchen memilih produk 
Weight Loss Program untuk menurunkan berat 
badan. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih produk 
Weight Loss Protein+ untuk menerapkan pola 
hidup sehat. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih produk 
Yellow Fitness untuk mempelajari pola hidup 
sehat. 

    

Pemilihan Merek 

Followers @yellowfitkitchen memilih Yellow 
Fit Kitchen karena merupakan merek ternama 
di Indonesia. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih Yellow 
Fit Kitchen karena memiliki pilihan produk 
yang sesuai dengan kebutuhan 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih Yellow 
Fit Kitchen karena catering diet dan sehat 
nomor 1 di Indonesia. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih Yellow 
Fit Kitchen karena memberikan garansi 100% 
uang kembali jika program gagal. 

    

Pemilihan Distributor 

Followers @yellowfitkitchen memilih untuk 
membeli produk catering diet melalui direct 
message Instagram. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih untuk 
membeli produk catering diet melalui official 
website. 

    

Followers @yellowfitkitchen memilih untuk 
membeli produk catering diet melalui 
Whatsapp. 
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Waktu Pembelian 

Followers @yellowfitkitchen mengkonsumsi 
produk Yellow Fit Kitchen ketika sedang aware 
dengan pola hidup sehat. 

    

Followers @yellowfitkitchen mengkonsumsi 
produk Yellow Fit Kitchen ketika sedang 
melangsungkan program diet. 

    

Followers @yellowfitkitchen mengkonsumsi 
produk Yellow Fit Kitchen setiap hari. 

    

Jumlah Pembelian 

Followers @yellowfitkitchen melakukan 
pembelian satuan pada produk Yellow Fit 
Kitchen. 

    

Followers @yellowfitkitchen berlangganan 
produk Yellow Fit Kitchen secara rutin. 

    

Followers @yellowfitkitchen melakukan 
pembelian berulang pada produk Yellow Fit 
Kitchen. 
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas SPSS 
 

1. Variabel X : Persepsi Konsumen 
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2. Variabel Y : Keputusan Pembelian Produk 
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Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas SPSS 
 

1. Variabel X : Persepsi Konsumen 

2. Variabel Y : Keputusan Pembelian Produk 
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Lampiran 4. Hasil Uji Korelasi SPSS 
 
 

 

 



106  

Lampiran 5. Hasil Uji Regresi Sederhana SPSS 
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Lampiran 6. Acuan R Tabel 
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Lampiran 7. Acuan T Tabel 
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Lampiran 8. Penyebaran Kuesioner melalui DM Instagram 
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