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ABSTRAK

Penelitian ini merupakan studi kuantitatif yang bertujuan untuk menyelidiki
pengaruh social media influencer di YouTube & Instagram, Ade Setiawan,
terhadap niat beli, dengan kredibilitas sebagai variabel mediasi. Penelitian ini
menggunakan data primer dan sekunder. Dari total 175 responden, hanya 140 yang
memenuhi Kriteria untuk penelitian. Sampel diambil dengan menggunakan metode
purposive sampling, dan data dikumpulkan melalui kuesioner skala Likert 5 poin
yang disebarkan melalui Google Forms di media sosial. Analisis data dilakukan
menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) dengan perangkat lunak
Partial Least Squares (Smart PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh
influencer media sosial terhadap niat beli, dengan kredibilitas sebagai variabel

mediasi, memiliki dampak yang signifikan.

Kata kunci: Ade Setiawan, Social Media Influencer, Kredibilitas, Niat Pembelian
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