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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk memberikan bukti empiris 

sosialisasi pajak berbasis media sosial, kesadaran pajak dan pengetahuan pajak 

terhadap kepatuhan pajak UMKM pada followers akun Instagram @ditjenpajakri. 

Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive 

sampling yang didapatkan melalui kuesioner sejumlah 236 responden. Metode 

analisa data pada penelitian ini adalah metode regresi linear berganda dengan 

aplikasi SPSS. Hasil analisis menyatakan sosialisasi pajak berbasis media sosial, 

kesadaran pajak dan pengetahuan pajak berpengaruh positif terhadap kepatuhan 

wajib pajak UMKM. 

Kata kunci: Kepatuhan Wajib Pajak, Sosialisasi Pajak Berbasis Media Sosial, 

Kesadaran Pajak, Pengetahuan Pajak 


