5.1

5.2.

Bab V
PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, uji hipotesis, dan pembahasan yang dilakukan sebelumya

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Hipotesis pertama (H1) menyatakan bahwa harga memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian air mineral Aqua pada masyarakat
Yogyakarta telah terbukti. Hal ini menunjukkan bahwa semakin sesuai harga dengan
kualitas atau manfaat, semakin terjangkau harga yang diberikan pada konsumen, dan
harga air mineral Aqua bisa bersaing dengan produk lain yang sejenis maka semakin
meningkat keputusan pembelian air mineral Aqua pada masyarakat Yogyakarta.

2. Hipotesis kedua (H2) menyatakan bahwa produk memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian air mineral Aqua pada masyarakat
Yogyakarta telah terbukti. Hal ini menunjukkan bahwa semakin bagus produk air
mineral Aqua, maka semakin meningkat keputusan pembelian air mineral Aqua pada
masyarakat Yogyakarta.

3. Hipotesis ketiga (H3) menyatakan bahwa promosi memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian air mineral Aqua pada masyarakat
Yogyakarta telah terbukti. Hal ini menunjukkan bahwa semakin bagus strategi promosi
produk Aqua, maka semakin meningkat keputusan pembelian air mineral Aqua pada
masyarakat Yogyakarta.

Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian, maka beberapa implikasi manajerial yang dapat diberikan

sebagai masukan kepada pihak manajemen, antara lain:

1. Pada indikator kesesuaian harga dengan manfaat dari harga dapat dilihat bahwa
pernyataan “harga produk Aqua sesuai dengan hasil yang diinginkan” dan ‘“harga
produk Aqua sesuai dengan manfaat yang saya dapatkan” memiliki nilai rata-rata
paling rendah diantara item pernyataan yang lain yaitu sebesar 3,13. Untuk itu,
diharapkan kedepannya manajemen perusahaan perlu memperhatikan harga yang

merupakan dasar konsumen sebagai pembanding dengan harga produk pesaing,
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5.3.

5.4.

maka perlu menganalisis kembali apakah harga yang ditawarkan sesuai dengan
manfaat atau hasil yang diinginkan oleh konsumen.

Pada indikator kemasan dari produk dapat dilihat bahwa pernyataan ‘“kemasan dan
model produk Aqua menarik” memiliki nilai rata-rata paling rendah yaitu 3,08.
Untuk itu, diharapkan kedepannya manajemen perusahaan perlu meningkatkan dan
memperhatikan kemasan dan model produk Aqua agar menarik di mata konsumen
sehingga meningkatkan keputusan pembelian konsumen terhadap air mineral Aqua.
Pada indikator event dari promosi dapat dilihat bahwa pernyataan “promosi
penjualan yang menarik melalui berbagai acara membuat saya membeli produk
Aqua” memiliki nilai rata-rata paling rendah yaitu 3,15. Untuk itu, diharapkan
kedepannya manajemen perusahaan lebih kreatif dalam membuat event-event
menarik sehingga dapat menarik perhatian konsumen untuk turut serta dalam event
yang diadakan oleh manajemen perusahaan Aqua dengan harapan, konsumen

akhirnya memiliki keputusan untuk membeli air mineral Aqua.

Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan memiliki beberapa keterbatasan yang

kemudian dapat dijadikan pertimbangan. Keterbatasan penelitian yang ditemuai pada

penelitian ini adalah sebagai berikut :

1.

Dalam penelitian ini faktor atau variabel yang digunakan untuk meneliti keputusan
pembelian menggunakan 3 (tiga) variabel bebas yaitu variabel harga, produk, dan
promosi sedangkan masih ada faktor-faktor atau variabel lainnya yang mempengaruhi
keputusan pembelian, yaitu distribusi dikarenakan konsumen kurang mengetahui
tentang jalur distribusi.

Penelitian ini meneliti tentang produk Aqua yang merupakan convenience goods,
sehingga konsumen tidak akan berpikir panjang saat melakukan keputusan pembelian

produk ini karena dibutuhkan untuk kegiatan sehari-hari.

Saran Bagi Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan kendala dan keterbatasan penelitian, maka peneliti memberikan saran yang

diharapkan berguna untuk peneliti selanjutnya yaitu sebagai berikut :

1. Perlu mencari dan/atau menambah faktor atau variabel lain yang akan digunakan untuk

meneliti keputusan pembelian karena masih terdapat faktor-faktor atau variabel lainnya

yang dapat mempengerahui keputusan pembelian sebagai contoh distribusi.

2. Peneliti selanjutnya perlu mencari produk lain yang tidak termasuk dalam convenience

goods seperti smartphone, tv, atau laptop dikarenakan konsumen biasanya
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membandingkan suatu produk yang sama tetapi melihat dari segi harga, kualitas, dan
spesifikasi produk sehingga konsumen biasanya berpikir panjang ketika melakukan

keputusan pembelian.
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Lampiran 1
Kuesioner

Perkenalkan nama saya Genesius Geraldo Willeang, mahasiswa dari Fakultas Bisnis dan
Ekonomika, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini, saya tengah menjalankan
penelitian untuk penyusunan skripsi dengan judul “Pengaruh Harga, Produk, dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Air Mineral Aqua Pada Masyarakat di
Yogyakarta”. Schubungan dengan penelitian tersebut, saya mengundang Anda untuk
berpartisipasi dalam mengisi kuesioner yang telah disiapkan. Keterlibatan Anda sangat
berarti bagi kelancaran penelitian ini. Mohon kesediaan dan waktu Anda untuk mengisi

kuesioner dengan jujur dan sepenuh hati. Terimakasih atas perhatian dan partisipasinya.

Sebelum mengisi pertanyaan dalam kuesioner ini, di mohon Bapak/lbu/Saudara/i untuk
melengkapi data di bawah ini terlebih dahulu. (Semua jawaban yang Bapak/lbu/Saudara/i
berikan akan dijaga kerahasiaannya).

Pertanyaan Filter

1. Apakah anda pernah mengonsumsi air mineral Aqua?
O Ya

2. Berapa kali dalam seminggu mengonsumsi Aqua?

1-2

3-4

5-6

>7

O00O0

Demografi

1. Usia:
O <18
O 1819
O 19-20
QO 20 atau lebih
2. Jenis Kelamin
(O Laki-—Laki
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O Perempuan
3. Apakah saat ini anda terdaftar sebagai mahasiswa UAJY (Universitas Atma Jaya
Yogyakarta) dan berdomisili di Yogyakarta ?
O Ya
4. Di fakultas apa anda terdaftar ?
QO Fakultas Bisnis dan Ekonomika
O Fakultas Hukum
O Fakultas llmu Sosial dan Politik
O Fakultas Teknik
O other

Kuesioner

Responden dimohon menjawab pertanyaan yang diajukan di bawah ini dengan memberi
tanda checklist (V) pada salah satu jawaban yang relevan sesuai dengan pendapat
responden. Jawaban dari responden diklasifikasikan sebagai berikut: STS (Sangat Tidak
Setuju), TS (Tidak Setuju), S (Setuju), dan SS (Sangat Setuju).

Bagian 1: Harga

No. Pernyataan Alternatif Jawaban

1 | Harga produk Aqua sesuai dengan kualitas yangada | STS | TS | S SS

2 | Harga produk Aqua sesuai dengan hasil yang | STS|TS |S SS
diinginkan

3 | Harga produk Aqua sesuai dengan manfaat yang saya | STS [ TS | S SS
dapatkan

4 | Harga produk Aqua dapat dijangkau oleh semua | STS | TS |S SS

konsumen

5 | Harga produk Aqua bisa bersaing dengan produk lain | STS | TS | S SS

Bagian 2: Produk
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No. Pernyataan Alternatif Jawaban

1 | Kemasan dan model produk Aqua menarik STS|TS |S SS

2 | Volume botol Aqua lebih lengkap dibandingkan | STS | TS |S SS
pesaing lainnya

3 | Produk Aqua memiliki karakteristik bahan dasar | STS | TS |S SS
yang berkualitas

4 | Produk Aqua merupakan produk yang sesuai dengan | STS [ TS | S SS
kebutuhan saya untuk mendapatkan manfaat mineral
bagi kesehatan

5 | Produk Aqua STS|TS |S SS
memiliki tingkat kebersihan secara keseluruhan

6 | Produk Aqua memiliki rasa yang lebih nikmat | STS | TS |S SS

dibandingkan pesaing lainnya

Bagian 3: Promosi

No. Pernyataan Alternatif Jawaban

1 | Promosi di media elektronik (iklan) yang menarik | STS | TS | S SS
dan unik membuat saya membeli produk Aqua

2 | Promosi penjualan yang menarik melalui berbagai | STS|TS |S SS

acara membuat saya membeli produk Aqua

Bagian 4: Keputusan Pembelian

No. Pernyataan Alternatif Jawaban
1 | Jika saya ingin membeli air mineral, saya pasti akan | STS | TS | S SS
membeli produk Aqua
2 | Saya akan membeli Aqua STS|TS |S SS
karena Agua merupakan salah satu brand image air
minum dalam kemasan nomor satu di Indonesia.
3 | Saya akan terus membeli dan mengonsumsi Aqua di | STS | TS |S SS

masa mendatang
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SS

S

Saya membeli produk Aqua karena saran dari orang | STS | TS

lain

4

Lampiran 2: Data Responden

Variabel Harga (X1)

Total

17
17
17
18
18
19
17
15
18
16
20
15
17
19
20
16
18
16
17
14
12
10
16
10

X1.2

X1.1
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14

12

17

14

14

16

16

16

17

16

17

15

15

15

16

16

15

19

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

18

17
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18

18

17

20

15

15

15

15

16

16

16

15

15

15

16

15

15

15

15

16

15

15

17

15

19

15

15

15

15

15

15

15

15
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18

15

16

16

15

15

14

15

15

18

Variabel Produk (X2)
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22

18

13

20

13

15

19

20

19

17

18

20

21

16

19

18

18

18

18

18

18

18

19

20

18

18

18

18

18

18

18

18

18
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18

18

18

19

21

20

21

21

19

20

21

18

18

18

18

18

18

18

18

19

19

19

18

18

19

18

18

21

21

18

19

22

18
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18

18

18

18

19

23

21

21

18

18

18

19

18

18

19

24

Variabel Promosi (X3)
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Total

16

16

16

16

16

16

Y4

Y3

Y2

Y1
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16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

15

16

16

16

16

15

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

15

16

16

16

16

16

16
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16

16

16

15

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16

16
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16

16

16

16

14

12

13

14

12

16

13

10

16

16

16

13

16

10

14

16

16

16

15

11

16

15

16

16

Lampiran 3: Hasil Data SPSS Versi 30.0

Uji Validitas dan Reliabilitas Harga (X1)
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Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total
X114  Pearson Correlation 1 463" 5617 210 494" 773"
Sig. (2-tailed) <.001 <001 036 <.001 <001
N 100 100 100 100 100 100
X1.2  Pearson Correlation 463" 1 468" 260" 402" 742"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .009 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
X1.3  Pearson Correlation 5617 468" 1 270" 551" 806"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 .007 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100
X1.4  Pearson Correlation 210 260" 270" 1 189 5147
Sig. (2-tailed) 036 009 007 059 <001
N _ 100 100 100 100 100 100
X15  Pearson Correlation 494" 4027 551" 189 1 732"
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 .059 <.001
N 100 100 100 100 100 100
Total  Pearson Carrelation 773" 742" 806" 514" 7320 1
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

764

5

Uji Validitas dan Reliabilitas Produk (X2)
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Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total
X21  Pearson Correlation 1 393" 263" 121 397" 303" 626"
Sig. (2-tailed) <.001 008 229 <.001 002 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.2  Pearson Correlation 393" 1 121 268" 067 345" 587
Sig. (2-tailed) <.001 229 007 506 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.3  Pearson Correlation 263" 121 1 317 460" 386 654"
Sig. (2-tailed) 008 229 <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.4  Pearson Correlation 121 268" 317" 1 31" 592" 678"
Sig. (2-tailed) 229 007 <.001 002 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100
X25  Pearson Correlation 397" 067 460" 3117 1 294" 626"
Sig. (2-tailed) <001 506 <.001 002 ~. 003 <.001
N A5 100 100 100 100 100 100 100
X2.6  Pearson Correlation 303" 345" 386" 592" 294" 1 750"
Sig. (2-tailed) - 002 <.001 <.001 <.001 003 <.001
N v 100 100 100 100 100 100 100
Total  Pearson Corrélation 626" 587 654" 678" 626 750" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <001 <001 <.001 <001 <.001
N 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha Nofitems

729 6

Uji Validitas dan Reliabilitas Promosi (X3)
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Correlations

%3.1 X3.2 Total

¥3.1  Pearson Correlation 1 535 863"

Sig. (2-tailed) <.001 =.001

N 100 100 100

¥3.2  Pearson Correlation 535 1 889

Sig. (2-tailed) =001 =001

N 100 100 100

Total Fearson Correlation 863 889 1
Sig. (2-tailed) =.001 <.001

N 100 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.695 2

Uji Validitas dan Reliabilitas Keputusan Pembelian ()

Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Total
Y1 Pearson Corelation 1 3177 351" 358" 701"
Sig. (2-tailed). ©..001 <001 <001 <001
N N\ 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Correlation 317" 1 592" 434" 801”7
Sig. (2-tailed) .001 <001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100
Y3 Pearson Correlation 3517 592" 1 421" 749"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100
Y4 Pearson Correlation 358" 434" 421" 1 7327
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100
Total  Pearson Correlation 701”7 801" 749" 7327 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

68



Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

718

N of ltems
4

Data Profil dan Karakteristik Responden

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-laki 68 68.0 68.0 68.0
Perempuan 32 320 320 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 19-20 d 21 21.0 21.0 210
20 atau lebih 79 79.0 79.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Frekuensi Mengonsumsi Air Mineral Aqua
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
valid  1-2 1 1.0 1.0 1.0
34 A\ - 5.0 50 _ 6.0
5-6 18 18.0 . 180 240
>7 76 76.0 _76.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Fakultas
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Fakultas Bisnis dan 68 68.0 68.0 68.0
Ekonomika
Fakultas Hukum 1 11.0 11.0 79.0
Fakultas lImu Sosial dan 7 7.0 7.0 86.0
Politik _
Fakultas Teknik 8 8.0 8.0 94.0
Other 6 6.0 6.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

69



Data Analisis Deskriptif Variabel Harga (X1)

Item pernyataan X1.1

Cumulative
Frequency _ Percent _Valid Percent Percent

/alid  Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0

4.0
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Item pernyataan X1.2

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 5 5.0 5.0 6.0
Setuju 7d 74.0 74.0 80.0
Sangat Setuju 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X1.3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju _1_ a\V,! _1.9 _____ 1.0 1.0
Tidak Setuju QY 4.0 4.0 5.0
Setuju 8 76 T6.0 76.0 ~ 81.0
Sangat Setuju A A 149 19.0 14.0 - 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X1.4
Cumulative
Frequency = Percent  Valid Fercent Fercent
Valid ~ Tidak Setuju 2 20 .20 20
Setuju . 79 ¥8.0 7.0 81.0
Sangit_SEtuju 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X1.5
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid — Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 76 TE.0 7E.0 7a.0
Sangat Setuju 22 220 1 220 100.0
Total 100 100.0 100.0

Data Analisis Deskriptif Variabel Produk (X2)
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Item pernyataan X2.1

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 5.0
Setuju 81 81.0 81.0 86.0
Sangat Setuju 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X2.2
Cumulative
Frequency = Percent  Valid Percent FPercent
Yalid Sangat Tidak Setuju 1?___ __2.0_ AV, 2.0 20
Tidak Setuju o r 40 4.0 6.0
Setuju Al 74 4.0 4.0 ~ 80.0
Sangat Setuju at ~ 20 20.0 20.0 s 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X2.3
Cumulative
Fregquency  Fercent | Valid Percent Fercent
Yalid Sang_at Tidak Setuju 1 \ 1.0 / 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 30
Setuju 78 78.0 7a.0 81.0
Sangals_etuju 19 15.§] 19.0 100.9 |
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X2.4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 1 1.0 1.0 2.0
Setuju 78 78.0 78.0 80.0
Sangat Setuju 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X2.5
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Setuju 78 78.0 78.0 78.0
Sangat Setuju 21 21.0 21.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Item pernyataan X2.6

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 5 50 5.0 6.0
Setuju 76 76.0 76.0 82.0
Sangat Setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Data Analisis Deskriptif Variabel Promosi (X3)
Item pernyataan X3.1
Cumulative
Freguency =~ Percent  Valid Percent Percent
Yalid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 3 3 3.0 4.0
Setuju 70 70.0 70.0 74.0
Sangat Setuju 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan X3.2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Yalid Sangat Tidak Setuju 7 2.0 20 2.0
Tidak Setuju B 5.0 5.0 7.0
Setuju 64 69.0 69.0 76.0
Sangat Setuju 24 24.0 240 100.0
Total 100 100.0 100.0
Data Analisis Deskriptif Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Item pernyataan Y1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Yalid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 2 2.0 2.0 3
Setuju ] 6.0 6.0 5.0
Sangat Setuju 91 91.0 891.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Item pernyataan Y2

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 3 3.0 30 4.0
Setuju ] 5.0 5.0 5.0
Sangat Setuju 91 g91.0 81.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan Y3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Walid — Tidak Setuju - DBAWY r.4 . 1.0
Setuju . B 6.0 6.0 - 7.0
Sangat Setuju N\ 493 893.0 93.0 lﬂ_ﬂﬂ_
Total 100 100.0 100.0
Item pernyataan Y4
Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent
Valid  Tidak Setuju 3 a0 30 0
Setuju N 5 50 5.0 8.0
Sanggtsetuju g2 92.0 92.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Hasil Data Analisis Regresi Linear Berganda dan Uji Hipotesis (t)

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.399 400 8.506 <.001
Harga .075 .022 132 3.401 <.001
Produk 434 021 820 20.853 <.001
Promosi .084 .028 A0 3.012 .003
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Hasil Data Uji Hipotesis F
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F

Sig.
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1 Regression 5.765 & 1.922 340.456
Residual .542 96 .006
Total 6.306 99

<.001°

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Produk

Hasil Data Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .9562 914 911 .075

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Produk
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Lampiran 4: Titik Persentase Distribusi F,R, dan T

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk
penyebut 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
(N2)
91 | 395 ||3.10|| 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 194 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
92 | 394 ||3.10|| 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 194 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
93 | 394 |[3.09|| 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 189 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
94 | 394 ||3.09|| 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77
95| 3.94 ||3.09|| 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.82 | 1.80 | 1.77
96 | 3.94 ||3.09|| 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 198 | 193 | 189 | 185 | 1.82 | 1.80 | 1.77
97 | 394 | 309 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
98 | 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 1.98 | 193 | 189 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
99 | 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 193 | 189 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
100 | 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
101 | 394 | 3.09 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1.77
102 | 393 | 309 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
103 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.85| 1.82 | 1.79 | 1.76
104 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1.76
105 | 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.81 | 1.79 | 1.76
106 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
107 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
108 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
109 | 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
110 | 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 2.02 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
111 | 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 2.02 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76

76




112 | 393 | 3.08 | 2.69 T&hsl r afdukadfBg 52109 10802 1.96 1.92 1.88 1.84 | 1.81 ‘1.78 1.76
113 | 393 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 192 | 187 | 184 | 181 | 1.78 1.76
114 | 392 | 3.08 | 2.68 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 | 1.81 1.78 1.75
115 | 392 | 3.08 | 2.68 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 | 1.81 1.78 1.75
116 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 181 | 1.78 1.75
117 | 392 | 3.07 | 2.68 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 | 1.80 | 1.78 1.75
118 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 180 | 1.78 1.75
119 | 392 | 3.07 | 2.68 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 | 1.80 | 1.78 1.75
120 | 392 | 3.07 | 2.68 245 | 229 | 218 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 | 1.80 | 1.78 1.75
121 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 217 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 183 | 1.80 | 1.77 1.75
122 | 392 | 3.07 | 2.68 245 | 229 | 217 | 2.09 | 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 | 1.80 | 1.77 1.75
123 | 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 217 | 208 | 201 | 196 | 191 | 187 | 183 | 1.80 | 1.77 1.75
124 | 392 | 307 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 201 | 196 | 191 | 187 | 183 | 1.80 | 1.77 1.75
125 | 3.92 3.07 | 2.68 244 | 229 | 217 | 208 | 2.01 1.96 1.91 1.87 183 | 1.80 | 1.77 1.75
126 | 392 | 307 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 201 | 195 | 191 | 187 | 183 | 1.80 | 1.77 1.75
127 | 392 | 3.07 | 2.68 244 | 229 | 217 | 208 | 2.01 1.95 1.91 1.86 183 | 1.80 | 1.77 1.75
128 | 392 | 3.07 | 2.68 244 | 229 | 217 | 208 | 2.01 1.95 1.91 1.86 183 | 1.80 | 1.77 1.75
129 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 186 | 183 | 1.80 | 1.77 1.74
130 | 391 | 3.07 | 2.67 244 | 228 | 217 | 208 | 2.01 1.95 1.90 1.86 183 | 1.80 | 1.77 1.74
131 | 391 | 307 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 186 | 183 | 1.80 | 1.77 1.74
132 | 391 | 306 | 267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195 | 190 | 186 | 183 | 1.79 | 1.77 1.74
133 | 391 | 3.06 | 2.67 244 | 228 | 217 | 208 | 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 | 1.79 1.77 1.74
134 | 391 | 3.06 | 2.67 244 | 228 | 217 | 2.08 | 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 | 1.79 1.77 1.74
135 | 3.91 3.06 | 2.67 244 | 228 | 217 | 2.08 | 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 | 1.79 1.77 1.74
Tingye{sigh({kansi untuk uji satu arah
0.05 ( 0.025 ] 001]| 0.005| 0.0005
df = (N-2)
Tiné&at signiy’kansi untuk uji dua arah

01| e’k 0.02 0.01 0.001

51| 02284| 02706| o03188| 03509 04393

52| 02262| 02681| 03158| 03477|  0.4354

53| 02241 | 02656| 03129| 03445| 04317

54| 02221| 02632| 03102| 03415|  0.4280

55| 02201 | 02609| 03074| 03385| 04244

56| 02181| o02586| 03048| 03357| 04210

57| 02162| 02564| 03022| 03328| 04176

5s| 02144| o02542| 02097| 03301| 04143
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59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
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91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258

I 98 0.1654 0.1966] 0.2324 0.2565 0.3242

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211

Titik Persentase Distribusi t (df = 81-120)

\Pf 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81| 067753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82| 067749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83| 067746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 | 067742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85| 067739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 2.63491 3.18890
8 | 067735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 | 067732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 | 067729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 | 067726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
9 | 067723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91| 067720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92| 067717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93| 067714 1.29072 1.66140 198580 | 2.36712 2.62973 3.18019
94 | 067711 1.29062 1.66123 08552 236667 |  2.62915 3.17921
95| 067708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
9% | 067705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 | 067703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98| 067700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
9 | 067698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 | 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 | 067693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 | 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 |  2.36346 2.62489 3.17206
103 | 067688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 | 067686 1.28974 1.65964 1.98304 |  2.36274 2.62393 3.17045
105 | 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
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106
107
108
109
110
111
112
113
114
115

0.67681
0.67679
0.67677
0.67675
0.67673
0.67671
0.67669
0.67667
0.67665
0.67663

1.28959
1.28951
1.28944
1.28937
1.28930
1.28922
1.28916
1.28909
1.28902
1.28896

1.65936
1.65922
1.65909
1.65895
1.65882
1.65870
1.65857
1.65845
1.65833
1.65821

1.98260
1.98238
1.98217
1.98197
1.98177
1.98157
1.98137
1.98118
1.98099
1.98081

80

2.36204
2.36170
2.36137
2.36105
2.36073
2.36041
2.36010
2.35980
2.35950
2.35921

2.62301
2.62256
2.62212
2.62169
2.62126
2.62085
2.62044
2.62004
2.61964
2.61926

3.16890
3.16815
3.16741
3.16669
3.16598
3.16528
3.16460
3.16392
3.16326
3.16262
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