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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

celebrity endorsement dan sales promotion terhadap impulsive buying fashion 

online pada generasi Z. Adapun hasil dari penelitian ini memiliki kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Variabel celebrity endorsement berpengaruh positif namun tidak signifikan 

terhadap impulsive buying fashion online pada generasi Z dengan Arief 

Muhammad sebagai brand ambassador pada brand Erigo. Berdasarkan hasil 

uji t dari analisis regresi linear berganda, nilai thitung untuk variabel celebrity 

endorsement adalah 0.614, yang lebih kecil dari ttabel 1,652, dan nilai 

signifikansi adalah 0,540, yang lebih besar dari 0,05. Hal ini menunjukkan 

bahwa variabel celebrity endorsement berpengaruh positif namun tidak 

signifikan terhadap impulsive buying fashion online pada generasi Z. 

Dengan demikian, H0 diterima dan H1 ditolak, yang berarti variabel 

celebrity endorsement tidak berpengaruh terhadap impulsive buying fashion 

online pada generasi Z. 

2. Variabel sales promotion berpengaruh positif namun tidak signifikan 

terhadap impulsive buying fashion online pada generasi Z dengan Arief 

Muhammad sebagai brand ambassador pada brand Erigo. Berdasarkan hasil 

uji t dari analisis regresi linear berganda menunjukkan bahwa nilai thitung 

untuk variabel sales promotion adalah 7.637, yang lebih kecil dari ttabel 

1,652, dan nilai signifikansi sebesar 0,001, yang lebih besar dari 0,05. Hal 

ini mengindikasikan bahwa variabel sales promotion berpengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap impulsive buying fashion online pada 

generasi Z. Oleh karena itu, H0 diterima dan H1 ditolak, yang berarti 

variabel sales promotion tidak berpengaruh terhadap impulsive buying 

fashion online pada generasi Z. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Implikasi manajerial dari pembahasan dan hasil analisis dalam penelitian 

tentang pengaruh celebrity endorsement dan sales promotion terhadap impulsive 

buying fashion online pada generasi Z dengan Arief Muhammad sebagai brand 

ambassador pada brand Erigo Dimana dari hasil temuan dari penelitian ini 

ditemukan bahwa sales promotion berpengaruh positif dan siginifikan sehingga 

sales promotion memiliki nilai yang lebih tinggi dibandingkan dengan celebrity 

endorsement. Maka hal ini berimplikasi pada pada brand Erigo bahwa sales 

promotion memiliki peranan yang penting dalam pengambilan keputusan 

pembelian oleh konsumen. Maka dalam hal pemasaran brand Erigo harus 

memperkuat sales promotion mereka agar dapat menambahkan volume pembelian. 

Kesimpulan dari analisis ini adalah sales promotion berpengaruh signifikan dan 

dapat menjadi strategi kunci bagi brand Erigo untuk meningkatkan penjualan 

produk mereka. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Pada penelitian ini ditemukan beberapa keterbatasan yang perlu 

diperhatikan, salah satunya terkait dengan kuisoner yang digunakan untuk 

mengumpulkan data. Salah satu keterbatasan utama adalah tidak adanya informasi 

yang cukup lengkap mengenai sosok Arief Muhammad di dalam kuisoner tersebut. 

Selain itu, kuisoner juga tidak menyertakan foto atau gambar yang menggambarkan 

Arief Muhammad, yang dapat membantu responden dalam mengenali dan 

memahami sosoknya secara lebih jelas. Hal ini berpotensi menimbulkan kesulitan 

bagi responden yang belum familiar atau tidak mengetahui Arief Muhammad 

sebelumnya, sehingga mereka mungkin kesulitan untuk mengisi kuisoner dengan 

akurat dan memberikan jawaban yang tepat. Akibatnya, data yang terkumpul bisa 

kurang representatif atau tidak sepenuhnya menggambarkan pandangan yang 

sebenarnya dari responden terhadap sosok Arief Muhammad. 

 

5.4 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh 

celebrity endorsement dan sales promotion terhadap impulsive buying fashion 
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online pada generasi Z dengan Arief Muhammad sebagai brand ambassador pada 

brand Erigo, terdapat beberapa saran yang dapat diberikan untuk peneliti 

selanjutnya. Saran-saran ini bertujuan untuk memperluas cakupan dan 

meningkatkan kualitas penelitian terkait, serta memberikan wawasan baru dalam 

pemahaman perilaku konsumen di kalangan generasi Z. 

1. Bagi penulis selanjutnya, diharapkan dapat menambah variabel lain karena 

penelitian ini hanya fokus pada dua variabel utama, yaitu celebrity 

endorsement dan sales promotion. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan 

untuk mempertimbangkan penambahan variabel lain yang mungkin 

berpengaruh terhadap impulsive buying, seperti kepercayaan merek (brand 

trust), kualitas produk, pengalaman pengguna (user experience) dalam 

berbelanja online, atau perceived value (nilai yang dirasakan konsumen 

terhadap suatu produk). Dengan memperluas variabel-variabel yang diteliti, 

peneliti dapat memperoleh gambaran yang lebih komprehensif mengenai 

faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian impulsif di 

kalangan generasi Z. 

2. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan kuesioner untuk 

mengumpulkan data. Meskipun pendekatan ini memberikan hasil yang 

objektif, peneliti selanjutnya disarankan untuk menggabungkan pendekatan 

kualitatif, seperti wawancara mendalam (in-depth interviews) atau diskusi 

kelompok terfokus (focus group discussion). Dengan pendekatan kualitatif, 

peneliti dapat menggali lebih dalam mengenai pemikiran, perasaan, dan 

alasan di balik perilaku impulsif generasi Z saat berbelanja fashion online, 

serta mendapatkan pandangan yang lebih mendalam mengenai peran 

celebrity endorsement dan sales promotion. 
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 LAMPIRAN 1 KUISONER 

 

1. Celebrity Endorsment  

No. Pertanyaan SS S KS TS STS 

1 Penampilan  Arief Muhammad menarik       

2 Penampilan Arief Muhammad Raka 

menyenangkan 

     

3 Saya menyukai Arief Muhammad      

4 Penampilan Arief Muhammad elegan      

5 Penampilan Arief Muhammad berkharisma      

6 Arief Muhammad dapat diandalkan      

7 Arief Muhammad jujur dalam menyampaikan 

pesan iklan 

     

8 Arief Muhammad konsisten dalam 

menyampaikan pesan iklan  

     

9 Pesan iklan yang disampaikan Arief Muhammad 

dapat dipercaya 

     

10 Arief Muhammad seorang ahli      

11 Arief Muhammad berpengetahuan luas      

12 Arief Muhammad berkualitas      

13 Arief Muhammad terampil       
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2. Sales Promotion 

No Pernyataan Impulsive Buying SS S KS TS STS 

1 Saya mudah tertarik untuk 

berbelanja 

karena adanya kupon hadiah yang 

menarik. 

     

2 Saya berbelanja karena adanya 

diskon//potongan harga yang besar. 

     

3 Saya tertarik berbelanja karena adanya 

diskon/potongan harga yang rutin. 

     

4 Saya tertarik berbelanja karena adanya 

pemberian voucher belanja. 

     

5 Saya sering mencari informasi 

mengenai 

promo belanja pakaian yang sedang 

berlangsung. 

     

6 Saya berbelanja karena adanya 

penawaran ‟Buy one get one‟.  
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3. Impulisve Buying 

No  Pertanyaan SS S KS TS STS 

1 Saya mengalami 

dorongan atau 

desakan secara 

mendadak, kadang-

kadang tak 

tertahankan atau 

sulit dihentikan 

untuk membeli 

suatu produk yang 

tidak direncanakan 

     

2 Saya mempunyai 

kecenderungan 

menelusuri toko 

lebih lama 

sehingga terkadang 

melakukan 

pembelian barang 

yang tidak 

direncanakan. 

     

3 Saya senang 

berbelanja 

sehingga 

seringkali membeli 

produk yang tidak 

direncanakan 

     

4 Saya memiliki 

dana ekstra, 

sehingga 

cenderung 

melakukan 

pembelian yang 

tidak direncanakan 

ketika berbelanja 
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LAMPIRAN 2 DATA KUISONER 
No Celebrity endorsement 

          

 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 

1 4 3 3 4 5 4 4 3 4 2 4 4 4 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

3 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 

5 4 4 2 3 3 4 5 4 4 5 4 4 3 

6 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

8 4 4 3 4 2 2 2 4 4 4 5 4 4 

9 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 

10 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 5 5 

11 3 4 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 

12 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

14 5 4 4 5 5 3 4 4 5 1 3 4 4 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

17 4 4 3 4 5 4 3 3 4 4 4 4 5 

18 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 

19 2 2 1 3 2 4 3 4 4 4 5 5 4 

20 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 

21 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 5 

22 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 

23 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 

25 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

27 4 4 3 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

29 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 

30 4 3 2 3 3 4 3 4 4 3 3 2 3 

31 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

32 4 4 2 4 5 3 2 1 4 2 3 4 5 

33 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 

34 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

35 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 5 5 5 

36 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

37 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

38 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 

39 4 4 3 4 4 5 4 3 4 3 3 3 4 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

41 3 5 3 4 5 5 3 3 3 3 4 5 5 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

44 3 4 2 3 3 3 2 3 4 2 2 3 2 

45 4 5 4 5 5 5 4 5 4 3 4 5 5 
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46 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

47 3 2 5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

48 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

50 2 2 2 2 2 1 3 3 3 2 3 2 2 

51 4 4 3 4 5 3 3 4 3 3 4 4 5 

52 4 5 3 3 4 5 5 5 5 3 4 4 4 

53 4 4 4 3 3 2 3 4 5 4 5 5 5 

54 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 

55 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

56 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 

57 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

58 4 3 3 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 

59 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 

60 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

62 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

63 4 4 5 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

65 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

66 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 

67 5 5 3 4 5 3 5 5 5 4 5 5 5 

68 2 2 3 2 2 1 1 1 1 1 1 1 2 

69 3 3 2 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

70 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

72 3 2 2 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 

73 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 

74 3 3 3 3 3 1 2 3 3 3 3 3 3 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

78 1 2 2 2 1 2 4 5 5 4 2 4 4 

79 4 4 5 2 2 3 3 2 2 3 2 3 4 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

81 3 4 1 2 3 4 4 4 4 1 4 4 4 

82 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 3 3 3 

83 3 4 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 

84 4 4 3 4 3 3 3 3 3 1 4 4 4 

85 4 4 3 4 5 3 3 3 4 4 4 4 4 

86 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

87 4 4 4 4 4 2 3 4 4 2 3 4 3 

88 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 

89 3 4 2 5 4 3 3 3 3 1 4 4 3 

90 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 

91 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 

92 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 

93 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

94 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 5 

95 2 2 1 2 2 2 4 4 4 2 2 4 4 
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96 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

97 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 

98 4 4 3 4 2 4 3 4 4 2 3 3 4 

99 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 

100 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 

101 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

102 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

103 5 5 3 4 5 5 4 4 4 3 5 5 5 

104 2 2 2 2 2 4 5 4 4 2 4 4 4 

105 3 3 2 3 4 4 4 3 4 3 5 4 4 

106 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

108 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

109 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

110 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 5 

111 4 5 3 3 3 5 4 4 4 4 5 5 5 

112 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

113 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 4 4 5 

114 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 

115 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

117 3 4 2 3 2 4 4 4 4 2 3 3 3 

118 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

119 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

120 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 

121 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 

122 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

123 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 

124 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

125 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 

126 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 

127 3 4 4 4 4 4 3 3 3 5 5 5 5 

128 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

129 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

130 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

131 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

132 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

133 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 

134 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 

135 3 2 5 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 

136 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

137 4 2 2 3 3 3 3 4 4 5 5 5 5 

138 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

139 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

140 1 3 2 2 1 3 3 3 3 2 3 3 3 

141 4 2 2 4 3 2 2 4 4 2 4 4 3 

142 5 5 3 3 3 4 4 4 4 3 3 2 4 

143 3 5 1 2 4 5 3 3 3 2 4 4 4 

144 4 5 3 4 2 5 5 5 4 4 4 5 5 

145 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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146 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 

147 3 5 2 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 

148 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 

149 4 5 4 4 5 4 3 4 3 4 5 4 4 

150 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

151 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

152 3 2 3 3 2 2 2 1 1 3 2 2 2 

153 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

154 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

155 3 3 2 2 2 2 2 2 2 1 3 1 3 

156 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

157 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 

158 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

159 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

160 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

161 4 4 4 3 4 1 2 2 2 2 4 4 4 

162 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 

163 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

164 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

165 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 

166 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

167 4 4 2 2 2 2 4 5 5 2 4 4 5 

168 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

169 4 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 

170 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 5 

171 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 

172 4 4 3 4 3 3 4 4 4 2 4 3 3 

173 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

174 3 3 2 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 

175 3 3 5 5 5 5 2 2 2 2 2 3 3 

176 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 

177 3 5 4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 5 

178 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

179 2 4 3 4 2 4 5 5 4 5 5 5 5 

180 3 3 2 3 2 4 4 4 3 4 4 4 4 

181 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

182 3 3 4 4 1 3 2 2 2 3 3 2 3 

183 4 5 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

184 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

185 5 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

186 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 

187 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

188 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

189 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

190 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 

191 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 

192 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

193 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

194 4 4 4 5 5 5 5 4 5 3 5 4 4 

195 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

 

 



 

 

70 

 

 

 

 

 

 

 

 

No Sales Promotion 
    

 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

1 5 4 3 2 2 4 

2 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 

6 4 4 4 4 4 4 

7 4 4 4 4 4 4 

8 4 4 3 5 4 4 

9 4 4 5 4 4 5 

10 4 3 3 3 3 3 

11 3 3 3 3 2 4 

12 4 4 4 3 4 4 

13 3 3 3 3 3 3 

14 5 5 4 5 1 5 

15 4 4 4 3 3 3 

16 4 4 3 3 4 4 

17 5 2 2 5 3 4 

18 3 3 4 3 4 3 

19 3 4 2 4 4 3 

20 5 5 5 4 4 5 

21 3 5 5 5 5 5 

22 4 4 4 4 4 4 

23 3 4 3 4 4 4 

24 2 2 2 2 2 2 

25 4 4 4 5 5 4 

26 5 5 5 5 5 5 

27 4 5 5 5 5 3 

28 4 4 4 4 4 4 

29 4 5 5 5 3 5 

30 2 3 3 4 3 3 

31 2 2 2 2 2 2 

32 2 5 2 3 2 5 

33 3 4 3 3 2 3 

34 4 4 4 4 5 4 

35 5 5 5 5 3 5 

36 3 2 2 2 1 1 

37 4 3 4 3 4 3 
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38 4 4 4 4 4 4 

39 5 5 5 4 5 5 

40 5 5 4 5 5 5 

41 1 4 3 3 4 3 

42 5 5 5 5 5 5 

43 5 5 5 5 5 3 

44 1 3 4 4 3 3 

45 4 5 4 4 3 5 

46 1 1 1 1 1 1 

47 2 1 1 1 1 2 

48 3 4 4 4 4 3 

49 3 5 5 5 4 5 

50 2 4 3 3 2 3 

51 3 3 3 3 4 4 

52 4 5 5 5 4 4 

53 4 4 3 4 3 2 

54 2 2 3 3 3 3 

55 5 5 5 5 4 5 

56 4 5 5 4 4 5 

57 5 4 4 4 3 4 

58 4 5 5 4 3 3 

59 5 5 4 5 4 5 

60 4 4 4 4 4 5 

61 4 4 4 4 4 4 

62 3 4 3 4 2 4 

63 5 4 5 3 4 4 

64 4 4 4 4 3 4 

65 5 5 5 5 4 5 

66 5 4 5 5 4 4 

67 5 5 5 5 5 5 

68 3 2 2 2 1 2 

69 4 5 5 4 3 3 

70 3 3 3 3 3 4 

71 4 4 4 4 4 4 

72 5 5 5 5 2 4 

73 1 2 4 3 2 2 

74 1 4 2 1 1 2 

75 5 5 5 5 5 5 

76 3 3 3 3 3 3 

77 5 5 5 5 5 5 

78 1 5 5 4 4 5 

79 4 4 3 3 2 2 

80 5 5 5 5 5 5 

81 2 4 4 2 5 5 

82 4 4 4 4 4 4 

83 4 5 4 5 5 5 

84 4 3 4 4 5 3 

85 5 5 4 4 3 4 

86 5 5 5 5 5 3 

87 2 4 2 2 2 5 
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88 5 5 5 5 5 5 

89 2 5 4 3 5 2 

90 4 2 3 4 2 2 

91 5 5 5 5 3 3 

92 4 4 4 4 4 4 

93 5 5 5 5 5 5 

94 4 5 4 4 3 3 

95 2 5 5 2 1 4 

96 4 5 5 5 3 2 

97 3 4 4 3 2 3 

98 4 4 4 3 2 3 

99 3 5 5 5 5 5 

100 4 5 4 4 4 5 

101 5 5 5 5 4 5 

102 4 4 4 4 4 4 

103 5 5 5 5 5 3 

104 4 4 4 4 4 4 

105 5 5 5 5 4 5 

106 5 5 5 5 4 4 

107 5 5 5 5 5 5 

108 4 5 5 5 5 5 

109 4 5 5 4 5 5 

110 4 4 4 4 4 4 

111 4 3 5 3 3 3 

112 5 5 5 5 5 5 

113 5 5 5 5 5 5 

114 3 3 3 3 3 4 

115 4 5 4 5 5 5 

116 5 5 5 5 5 5 

117 5 5 5 5 5 5 

118 3 3 3 3 3 3 

119 4 4 4 4 4 3 

120 5 5 5 5 5 5 

121 4 4 4 4 4 4 

122 4 4 4 4 4 4 

123 4 4 3 4 4 4 

124 1 5 1 1 1 5 

125 1 1 1 1 1 1 

126 4 4 4 4 4 4 

127 3 4 3 3 3 3 

128 5 5 5 5 5 5 

129 4 5 5 5 5 3 

130 5 5 5 5 5 5 

131 3 4 4 4 4 4 

132 5 5 5 5 5 4 

133 5 5 5 5 5 5 

134 4 4 4 4 5 2 

135 4 4 3 3 5 3 

136 4 4 4 4 3 4 

137 5 5 5 5 4 5 
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138 4 4 4 4 4 4 

139 5 5 5 5 5 5 

140 4 4 4 4 2 4 

141 4 5 5 5 5 5 

142 5 5 5 5 5 5 

143 4 5 5 5 5 4 

144 5 5 3 4 4 5 

145 5 5 5 5 4 5 

146 4 4 4 4 4 4 

147 5 5 5 5 2 2 

148 4 4 4 3 3 4 

149 4 4 3 3 4 5 

150 4 5 4 4 2 2 

151 4 4 3 4 4 3 

152 3 2 2 3 2 2 

153 3 3 3 3 3 3 

154 4 4 4 4 4 4 

155 4 3 5 4 3 4 

156 3 4 4 4 4 4 

157 4 3 3 5 3 5 

158 5 5 5 5 4 4 

159 5 5 5 5 5 5 

160 4 3 4 4 4 4 

161 5 5 5 5 3 3 

162 4 4 4 4 4 4 

163 2 4 4 4 4 5 

164 4 4 4 4 4 4 

165 3 3 4 4 4 3 

166 4 4 4 4 4 4 

167 5 2 2 5 4 1 

168 5 5 5 5 5 5 

169 4 4 4 3 3 4 

170 4 4 4 3 4 3 

171 4 4 3 3 2 4 

172 4 4 4 4 4 4 

173 4 5 4 4 4 4 

174 4 5 3 4 3 3 

175 2 2 2 2 2 1 

176 4 4 3 4 5 4 

177 5 5 5 4 5 4 

178 5 5 5 4 5 5 

179 2 2 1 1 5 1 

180 4 4 5 4 3 3 

181 5 5 5 5 5 5 

182 3 4 3 2 2 2 

183 3 4 2 4 4 4 

184 5 5 5 5 5 5 

185 4 4 4 5 5 5 

186 3 3 3 3 2 2 

187 5 5 5 5 5 5 
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188 5 3 4 4 4 4 

189 5 5 5 5 4 5 

190 4 4 4 4 4 3 

191 2 4 3 2 2 4 

192 5 5 4 5 5 4 

193 4 3 5 4 3 2 

194 1 4 3 1 2 2 

195 4 4 4 4 4 4 

 

 

 

 

 

 

 

No Impulsive Buying 
  

 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 3 4 

2 5 5 5 4 

3 3 3 3 3 

4 3 5 5 3 

5 4 2 5 3 

6 3 4 4 3 

7 3 3 2 4 

8 4 4 4 4 

9 3 3 2 3 

10 3 3 4 3 

11 1 1 1 1 

12 4 4 4 3 

13 3 3 3 3 

14 4 5 4 3 

15 3 3 2 3 

16 3 4 3 3 

17 2 2 2 2 

18 4 4 4 3 

19 2 3 4 4 

20 4 5 4 5 

21 2 2 2 2 

22 5 5 4 5 

23 3 2 3 3 

24 3 2 3 3 

25 4 4 5 4 

26 2 3 3 3 

27 2 3 2 2 

28 4 4 4 4 

29 3 2 2 2 
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30 4 3 4 4 

31 4 4 5 5 

32 2 2 2 5 

33 2 2 2 2 

34 4 4 4 4 

35 4 5 4 5 

36 4 3 4 4 

37 3 5 4 2 

38 3 2 4 2 

39 4 5 4 4 

40 5 5 5 5 

41 2 2 2 1 

42 3 4 3 2 

43 5 5 4 5 

44 1 2 3 3 

45 4 4 4 3 

46 1 1 1 1 

47 2 3 2 3 

48 3 3 2 2 

49 4 4 4 4 

50 2 3 3 3 

51 2 5 4 3 

52 2 4 3 4 

53 4 2 4 2 

54 2 3 2 2 

55 4 5 1 4 

56 2 2 3 3 

57 5 4 4 4 

58 2 4 2 2 

59 5 5 4 4 

60 3 4 2 2 

61 3 3 3 3 

62 3 3 4 3 

63 4 4 4 3 

64 3 3 3 3 

65 5 5 5 5 

66 4 5 5 3 

67 4 5 5 4 

68 2 2 2 2 

69 2 3 2 3 

70 3 4 4 4 

71 4 4 4 4 

72 5 5 5 4 

73 2 2 2 2 

74 1 1 1 1 

75 5 5 5 5 

76 3 3 3 3 

77 5 5 5 5 

78 1 1 4 5 

79 3 3 3 3 
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80 5 2 2 2 

81 1 4 4 3 

82 4 4 4 4 

83 4 5 5 5 

84 4 3 3 2 

85 4 5 3 3 

86 3 3 3 3 

87 1 1 1 1 

88 5 5 5 5 

89 1 1 4 5 

90 4 2 2 2 

91 3 4 4 3 

92 4 3 4 4 

93 4 4 4 4 

94 4 3 4 3 

95 1 1 2 4 

96 5 4 3 1 

97 4 4 4 4 

98 2 4 4 3 

99 4 4 4 4 

100 4 5 4 5 

101 3 3 3 3 

102 2 3 2 2 

103 3 5 2 3 

104 5 5 5 5 

105 5 5 5 5 

106 4 5 4 4 

107 5 5 5 5 

108 5 5 5 4 

109 3 4 3 3 

110 4 5 3 4 

111 3 4 4 4 

112 5 5 5 5 

113 3 5 5 5 

114 3 3 3 3 

115 4 4 4 3 

116 5 5 5 5 

117 4 4 4 4 

118 3 3 3 3 

119 3 3 3 3 

120 5 5 5 3 

121 3 4 3 3 

122 4 4 4 3 

123 4 5 4 4 

124 5 1 1 1 

125 1 1 1 5 

126 4 4 4 4 

127 4 3 3 3 

128 4 4 4 5 

129 4 4 4 4 
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130 3 5 5 3 

131 4 2 4 4 

132 1 2 2 3 

133 5 5 5 5 

134 5 4 4 4 

135 3 5 1 4 

136 4 4 4 4 

137 2 5 5 5 

138 4 4 3 3 

139 5 5 5 5 

140 3 3 4 4 

141 5 2 4 4 

142 2 3 1 1 

143 5 1 1 3 

144 5 4 3 3 

145 4 4 4 2 

146 4 5 4 3 

147 4 4 5 4 

148 3 4 3 3 

149 4 2 2 2 

150 2 1 1 1 

151 3 4 3 3 

152 3 4 3 3 

153 3 3 3 2 

154 3 3 3 3 

155 3 3 2 3 

156 4 4 4 4 

157 5 5 5 5 

158 5 4 5 4 

159 4 4 3 3 

160 4 4 4 4 

161 5 4 2 2 

162 4 4 4 4 

163 2 2 2 2 

164 4 4 4 4 

165 4 4 4 4 

166 4 4 4 4 

167 2 1 2 2 

168 3 5 3 4 

169 3 3 3 3 

170 3 4 4 3 

171 4 2 2 2 

172 2 4 3 2 

173 5 3 4 3 

174 3 3 4 3 

175 3 3 2 2 

176 5 5 5 4 

177 2 3 3 3 

178 4 5 4 4 

179 1 5 4 1 

 

 



 

 

78 

 

180 3 3 2 2 

181 3 3 3 3 

182 4 3 4 3 

183 4 4 2 2 

184 4 4 4 4 

185 3 4 2 2 

186 3 2 2 2 

187 3 5 5 4 

188 4 3 3 3 

189 4 4 4 4 

190 3 3 3 3 

191 2 2 2 3 

192 3 3 3 3 

193 3 4 3 2 

194 4 5 2 5 

195 4 3 3 4 
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LAMPIRAN 3 SPSS 

 

UJI VALIDITAS REABILITAS KUESIONER  

UJI VALIDITAS KUESIONER CELEBRITY ENDORSEMENT 

 

 
UJI REABILITAS KUESIONER CELEBRITY ENDORSEMENT 
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UJI VALIDITAS KUESIONER SALES PROMOTION  

 

 
UJI REABILITAS KUESIONER SALES PROMOTION  
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UJI VALIDITAS KUESIONER IMPULSIVE BUYING 

 

 
UJI REABILITAS KUESIONER IMPULSIVE BUYING 

 

 
 

STATISTIKA DESKRIPTIF 
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ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA & KOEFISIEN DETERMINASI & 

UJI T & UJI F 
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LAMPIRAN 4 JURNAL UTAMA 
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