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PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL TIKTOK DAN BEAUTY
INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN
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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pemasaran media sosial
TikTok dan beauty influencer terhadap keputusan pembelian dengan peran
mediasi kesadaran merek pada produk ESQA Cosmetics. Seiring dengan
meningkatnya popularitas TikTok sebagai platform pemasaran digital, beauty
influencer menjadi salah satu faktor utama dalam membentuk kesadaran merek
dan memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode SEM-PLS untuk menguji hubungan antara
variabel pemasaran media sosial, beauty influencer, kesadaran merek, dan
keputusan pembelian. Sampel penelitian terdiri dari pengguna TikTok yang
pernah melihat atau berinteraksi dengan konten promosi ESQA Cosmetics dan

beauty influencer yang terkait.

Kata kunci: TikTok, Beauty Influencer, Pemasaran Media Sosial, Kesadaran

Merek, Keputusan Pembelian.
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