
 

 
BAB IV 

PENUTUP 

A.​ Kesimpulan  

Penelitian ini dilakukan untuk melihat bagaimana pengaruh daya tarik 

konten final trailer film Agak Laen (2024) melalui Instagram @pilem.agak.laen 

terhadap minat beli tiket bioskop oleh followers-nya. Menurut data yang 

didapatkan dari hasil penelitian, dapat ditarik kesimpulan bahwa H1 diterima, 

yang berarti terdapat pengaruh positif signifikan antara variabel daya tarik 

konten final trailer film Agak Laen (2024) melalui Instagram @pilem.agak.laen 

terhadap minat beli tiket bioskop oleh followers Instagram @pilem.agak.laen. 

Penelitian ini juga menjelaskan bahwa semakin tinggi daya tarik konten final 

trailer film Agak Laen (2024) melalui akun @pilem.agak.laen, berpengaruh 

positif terhadap minat beli tiket bioskop film Agak Laen (2024). Persentase 

besar pengaruh yang variabel daya tarik konten terhadap minat beli tiket bioskop 

oleh followers-nya adalah sebesar 54,9% sedangkan 45,1 % sisanya berasal dari 

faktor lain yang tidak digali pada penelitian ini. Pada hal ini pengaruh yang 

disumbangkan bersifat positif sehingga ketika variabel bebas mengalami 

peningkatan satu satuan, maka minat beli oleh followers @pilem.agak.laen akan 

mengalami kenaikan sebesar 1,377, dan jika terdapat kenaikan pada daya tarik 

konten final trailer film Agak Laen (2024) maka minat beli akan mengalami 

kenaikan sebesar 0,681.  

Pada hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa konten final trailer 

film Agak Laen (2024) termasuk konten yang dapat dikatakan menarik dilihat 
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dari 4 indikator daya tarik konten yakni context, connection, communication, 

dan collaboration. Indikator yang paling berkontribusi dalam pembentukan daya 

tarik konten dalam penelitian ini adalah collaboration dan connection dimana 

keduanya memiliki 52% responden yang masuk dalam kategori tinggi. Konten 

final trailer pada Instagram @pilem.agak.laen sangat mempengaruhi perhatian 

(attention) dan ketertarikan (interest) respondennya sehingga konten tersebut 

dapat berdampak positif terhadap tahap lanjutan yang dialami audiensnya. 

B.​ Saran  

1.​ Saran Akademis 

Pada penelitian ini karena fokusnya untuk melihat pengaruh yang 

timbul dari suatu konten terhadap minat beli, jadi tidak dapat 

menggunakan teori AISAS secara keseluruhan, melainkan hanya AIS 

(action, interest, dan search,). Atas dasar tersebut,  penelitian selanjutnya 

diharapkan dapat menerapkan pembahasan pada lingkup yang lebih luas, 

sehingga tahap action dan share yang ada pada teori yang digunakan 

juga dapat terimplementasi. Salah satu caranya adalah dengan mengubah 

variabel minat beli menjadi keputusan pembelian maupun pembelian 

berulang sehingga tahap action maupun share yang ada pada teori 

AISAS dapat diterapkan dengan maksimal.  

2.​ Saran Praktis 

Penerapan konten final trailer untuk menunjukkan daya tarik 

sebuah film melalui Instagram adalah keputusan yang tepat pada era 
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digital saat ini. Hasil penelitian yang menjelaskan adanya pengaruh yang 

positif secara signifikan antara daya tarik konten final trailer terhadap 

minat beli tiket bioskop juga menunjukkan bahwa konten final trailer 

dapat tetap diterapkan pada film Agak Laen 2 maupun film-film yang 

akan tayang untuk meningkatkan minat beli tiket bioskop. 

C.​ Batasan Penelitian  

Penelitian ini terdapat beberapa kekurangan dan kelemahan yang menjadi 

batasan penelitian diantaranya:  

●​ Tidak mengimplementasikan keseluruhan indikator ketika menganalisis 

menggunakan teori AISAS yang menjadi variabel Y pada penelitian, 

melainkan hanya AIS.  

●​ Menganalisis AISAS secara linear, bukan nonlinear seperti yang 

digambarkan teori AISAS. Hal tersebut karena tidak utuhnya indikator 

yang digunakan.  

●​ Menggunakan margin of error yang besar (10%) sehingga hasilnya tidak 

dengan spesifik menggambarkan populasi yang ada.  
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian  

Teruntuk responden yang terhormat,  

Saya, Jessica Anindya, mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Atma 
Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitan mengenai "Pengaruh Daya 
Tarik Konten Final Trailer Film Agak Laen (2024) Melalui Instagram 
@pilem.agak.laen Terhadap Minat Beli Tiket Bioskop oleh Followers-nya". Sekadar 
mengingatkan, bahwa fokus penelitian ini adalah final trailer yang diunggah pada 
Instagram @pilem.agak.laen, bukan pada plarform maupun akun lain. Penelitian ini 
dilakukan untuk memenuhi syarat untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi saya. Atas 
dasar tersebut, jika berkenan saya mohon kesediaan Anda untuk mengisi kuesioner ini, 
karena partisipasi Anda sangat berarti dalam proses penelitian ini. 
 
Semua informasi yang ada dalam kuesioner ini akan digunakan hanya untuk 
kepentingan akademis. Kerahasiaan data Anda akan dijaga, dan tidak akan 
disalahgunakan untuk tujuan lain.  
 
Terima kasih, 
Salam, 
Jessie 
 

Kuesioner 

1.​ Apakah anda mengikuti akun Instagram @pilem.agak.laen  
a.​ Ya  
b.​ Tidak  

2.​ Apakah anda pernah menonton final trailer film Agak Laen (2024) di bawah 
ini? 

 

https://www.instagram.com/reel/C2jkkoYv9Wd/?igsh=MTdmcjQ3dWU2bDhkb
w==  
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a.​ Ya  
b.​ Tidak  

3.​ Jenis Kelamin  
a.​ Laki-Laki  
b.​ Perempuan 

4.​ Usia 
a.​ 17-20 tahun  
b.​ 20-25 tahun  
c.​ 25-30 tahun  
d.​ 30-35 tahun  
e.​ > 35 tahun 

Berikan tanda (✅) pada pernyataan yang paling menggambarkan diri Anda. 
Keterangan: 
SS​ = Sangat Setuju (Skor 5) 
S​ = Setuju (Skor 4) 
N​ = Netral (Skor 3) 
TS​ = Tidak Setuju (Skor 2) 
STS​ = Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 

 
Daya Tarik Konten  (X)  
 

Pernyataan SS S N TS STS 

Context       

Final trailer film Agak Laen (2024) 
menyajikan konten yang relevan dengan minat 
saya 

     

Final trailer film Agak Laen (2024) mampu 
menjelaskan konteks cerita film dengan jelas 
dan menarik  

     

Musik / efek suara pada final trailer film Agak 
Laen (2024) mendukung suasana dan sesuai 
dengan film  

     

Connection       

Final trailer film Agak Laen (2024) membuat 
saya merasa terhubung dengan cerita yang 
disampaikan  

     

Pemain yang terdapat pada final trailer film 
Agak Laen (2024) meningkatkan minat saya 
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untuk menonton filmnya di bioskop 

Final trailer film Agak Laen (2024)  membuat 
saya penasaran dan antusias untuk menonton 
filmnya di bioskop 

     

Collaboration       

Final trailer film Agak Laen (2024) 
mendorong saya untuk membagikan konten 
tersebut dengan add post to story dan 
semacamnya 

     

Final trailer film Agak Laen (2024) membuat 
saya tertarik membuat konten bertema film 
Agak Laen (2024) 

     

Communication       

Final trailer film Agak Laen (2024) membuat 
saya ingin berkomunikasi melalui kolom 
komentar 

     

Final trailer film Agak Laen (2024) 
mendorong percakapan saya dengan teman 
atau keluarga tentang film tersebut  

     

 

Minat Beli  (Y)  

Pernyataan  SS S N TS STS 

Attention       

Konten final trailer film Agak Laen (2024)  pada 
Instagram @pilem.agak.laen menarik perhatian 
saya  

     

Saya memperhatikan final trailer film Agak 
Laen (2024) saat pertama kali muncul di 
timeline Instagram saya  

     

Final Trailer film Agak Laen (2024) pada 
Instagram @pilem.agak.laen mengatasi 
kebosanan saya  

     

Interest       

Final trailer film Agak Laen (2024) membuat      
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Pernyataan  SS S N TS STS 

saya tertarik untuk mengetahui lebih banyak 
tentang film Agak Laen   

Final trailer film Agak Laen (2024) membuat 
saya mempertimbangkan pembelian tiket 
bioskop  

     

Saya berminat untuk membeli tiket bioskop film 
Agak Laen (2024) setelah menonton final 
trailer-nya  

     

Saya berencana untuk menonton film Agak Laen 
(2024) di bioskop setelah melihat final trailernya 

     

Saya memutuskan untuk membeli tiket bioskop 
film Agak Laen (2024) setelah melihat konten 
final trailer-nya pada Instagram 
@pilem.agak.laen 

     

Search       

Setelah menonton final trailer film Agak Laen 
(2024) di Instagram @pilem.agak.laen, saya 
terdorong untuk mencari informasi lanjutan 
mengenai filmnya 

     

Setelah menonton final trailer film Agak Laen 
(2024) di Instagram @pilem.agak.laen, saya 
mencari informasi terkait jadwal tayang filmnya 
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Lampiran 2. Perhitungan SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas  

 
a.​ Uji Validitas Daya Tarik Konten  

 

 
 
 

b.​ Uji Reliabilitas Daya Tarik Konten  

​  
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c.​ Uji Validitas Minat Beli  

 
 
 

d.​ Uji Reliabilitas Minat Beli  
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Lampiran 3. Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana  
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Lampiran 4. Hasil Turnitin  
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