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BAB V

KESIMPULAN

4.1 Kesimpulan

Dari hasil analisis yang dilakukan, kesimpulan dapat diambil dengan

merujuk pada profil responden dan hasil uji hipotesis sebagai berikut:
4.1.1 Kesimpulan Profil Responden

Berdasarkan penelitian ini, profil responden berdasarkan jenis
kelamin menunjukkan dominasi perempuan dengan persentase 68,55% (109
orang), dibandingkan laki-laki yang hanya 31,45% (50 orang). Hal ini
mengindikasikan bahwa perempuan lebih tertarik dan aktif dalam konten
pariwisata di TikTok, terutama terkait Yogyakarta. Faktor-faktor seperti
minat yang lebih besar terhadap konten pariwisata dan tingkat penggunaan
media sosial yang lebih tinggi pada perempuan berkontribusi pada dominasi
ini. Akibatnya, temuan penelitian ini mungkin lebih relevan bagi kelompok

perempuan, mengingat keterwakilan mereka yang signifikan dalam sampel.
4.1.2 Kesimpulan Uji Hipotesis

Hasil uji hipotesis dalam penelitian ini menunjukkan adanya hubungan
yang signifikan antara persepsi pengguna terhadap kegunaan, hiburan, dan
kemudahan penggunaan dengan sikap mereka terhadap platform video
pendek, serta pengaruh sikap tersebut terhadap niat untuk mengunjungi
platform tersebut. Pertama, hipotesis mengenai persepsi kegunaan (H1)
menunjukkan adanya hubungan positif dan signifikan secara statistik
dengan sikap pengguna, meskipun pengaruhnya relatif kecil. Hal ini
mengindikasikan bahwa persepsi kegunaan berperan dalam membentuk

sikap, tetapi dampaknya tidak dominan.

Selanjutnya, hipotesis kedua (H2) mengungkapkan bahwa persepsi

hiburan memiliki pengaruh yang signifikan dan cukup kuat terhadap sikap
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pengguna. Sekitar 25,5% dari variasi sikap dapat dijelaskan oleh persepsi
hiburan, menunjukkan bahwa hiburan merupakan faktor penting dalam
membentuk sikap positif terhadap platform video pendek. Hipotesis ketiga
(H3) mengonfirmasi bahwa persepsi kemudahan penggunaan juga
menunjukkan hubungan yang signifikan dan kuat terhadap sikap pengguna,
dengan pengaruh yang hampir setara dengan persepsi hiburan. Sekitar
19,3% variasi dalam sikap dapat dijelaskan oleh persepsi kemudahan
penggunaan, menandakan bahwa kemudahan penggunaan adalah faktor

penting lainnya yang mempengaruhi sikap positif.

Terakhir, hipotesis keempat (H4) menunjukkan bahwa sikap
terhadap platform video pendek memiliki pengaruh yang sangat kuat dan
signifikan terhadap niat pengguna untuk mengunjungi platform tersebut.
Sikap terbukti menjadi prediktor utama dari niat berkunjung, dengan
koefisien jalur yang tinggi dan ukuran efek yang sangat besar. Secara
keseluruhan, penelitian ini menekankan bahwa sikap pengguna terhadap
platform video pendek dipengaruhi secara signifikan oleh persepsi mereka
terhadap kegunaan, hiburan, dan kemudahan penggunaan, dengan persepsi
hiburan dan kemudahan penggunaan sebagai faktor yang lebih dominan.
Sikap yang terbentuk ini, sangat menentukan niat pengguna untuk

mengunjungi platform video pendek di masa depan.
4.2 Implikasi Bisnis/Manajerial

Platform TikTok telah menunjukkan potensi yang luar biasa dalam menarik
minat wisatawan millennial dan Gen Z untuk mengunjungi Yogyakarta. Temuan
penelitian ini memberikan panduan penting bagi pembuat konten, pelaku industri
pariwisata, dan pemangku kepentingan lainnya di Yogyakarta untuk memanfaatkan
platform ini secara optimal dalam meningkatkan niat berkunjung wisatawan dan
mendorong pertumbuhan pariwisata. Bagi pembuat konten/konten kreator ciptakan
konten TikTok yang menarik, informatif, dan menghibur dengan fokus pada budaya
dan keindahan Yogyakarta. Konten yang berkualitas tinggi dan relevan dengan

target audiens akan meningkatkan engagement dan minat wisatawan. Ikuti tren dan
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musik populer di kalangan millennial dan Gen Z untuk membuat konten yang
kekinian dan relatable. Konten yang mengikuti tren akan meningkatkan daya tarik
dan jangkauan yang lebih luas. Bekerja sama dengan influencer TikTok yang
memiliki basis pengikut yang sesuai dengan target audiens dapat meningkatkan
kredibilitas dan jangkauan konten. Kolaborasi dengan influencer yang berpengaruh
di niche wisata akan memberikan dampak yang lebih signifikan. Ciptakan konten
yang mendorong partisipasi dan interaksi, seperti challenge, quiz, dan polling,
untuk meningkatkan engagement dan membangun hubungan dengan audiens.
Konten interaktif dapat meningkatkan engagement dan membangun komunitas di
platform TikTok. Menampilkan pengalaman dan budaya lokal Yogyakarta secara
autentik untuk menarik wisatawan yang mencari pengalaman unik dan otentik.
Konten yang autentik akan memberikan nilai tambah dan membedakan Y ogyakarta
dari destinasi wisata lainnya. Menggunakan hashtag yang relevan dan populer
untuk meningkatkan visibilitas konten dan menjangkau target audiens yang lebih
luas. Riset hashtag yang tepat akan membantu mengarahkan konten ke audiens
yang tertarik dengan wisata Y ogyakarta. Melakukan analisis data untuk memahami
jenis konten yang paling disukai dan diminati audiens. Analisis ini dapat membantu

mengoptimalkan strategi konten dan meningkatkan efektivitasnya.

Bagi pelaku industri pariwisata, membuat akun resmi TikTok untuk
mempromosikan produk dan layanan wisata Yogyakarta kepada target audiens.
Akun resmi akan menjadi platform resmi untuk menjalin komunikasi dan
membangun hubungan dengan wisatawan. Bekerja sama dengan pembuat konten
TikTok yang populer untuk membuat konten yang mempromosikan Yogyakarta
dan menarik minat wisatawan. Kolaborasi ini dapat meningkatkan daya tarik dan
kredibilitas promosi wisata. Membuat kontes dan giveaway di TikTok untuk
menarik perhatian, meningkatkan engagement, dan membangun basis pengikut.
Hadiah yang menarik dan relevan dengan target audiens akan meningkatkan
partisipasi dan engagement. Mengoptimalkan penggunaan fitur iklan TikTok untuk
menjangkau target audiens yang spesifik dan meningkatkan konversi. Iklan yang
tertarget dengan tepat akan menghasilkan ROl yang lebih tinggi. Bangun komunitas

online di TikTok untuk menjalin hubungan dengan wisatawan, menjawab
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pertanyaan, dan memberikan informasi wisata. Komunitas online dapat menjadi
platform untuk membangun loyalitas dan memberikan layanan pelanggan yang
lebih personal. Melakukan monitoring dan evaluasi terhadap strategi pemasaran
TikTok untuk memastikan efektivitasnya dan melakukan penyesuaian yang
diperlukan. Evaluasi berkelanjutan akan membantu mengoptimalkan strategi dan
meningkatkan hasil.

Bagi pemangku kepentian lainnya, meningkatkan akses internet yang stabil
dan lancar di seluruh wilayah Yogyakarta untuk mendukung penggunaan platform
digital seperti TikTok. Infrastruktur digital yang memadai akan mendukung akses
dan penggunaan platform TikTok dengan optimal. Meningkatkan kualitas layanan
wisata di Yogyakarta untuk memberikan pengalaman yang menyenangkan dan
berkesan bagi wisatawan millennial dan Gen Z. Layanan wisata yang berkualitas
akan meningkatkan kepuasan wisatawan dan mendorong mereka untuk kembali
berkunjung. Mengadakan event wisata yang menarik dan kekinian yang sesuai
dengan minat wisatawan millennial dan Gen Z. Event wisata yang menarik akan
meningkatkan daya tarik Yogyakarta dan menarik lebih banyak wisatawan.
Mengembangkan paket wisata yang menarik dan sesuai dengan budget wisatawan
millennial dan Gen Z. Paket wisata yang menarik dan terjangkau akan
meningkatkan minat wisatawan untuk mengunjungi Yogyakarta. Lakukan promosi
wisata terpadu melalui berbagai media, termasuk TikTok, untuk meningkatkan
visibilitas dan menarik lebih banyak wisatawan. Promosi yang terpadu dan
konsisten akan meningkatkan awareness dan minat wisatawan terhadap

Yogyakarta.

Pemanfaatan platform TikTok secara optimal dengan strategi yang tepat dan
terukur dapat memberikan dampak positif yang signifikan bagi sektor pariwisata
Yogyakarta. Platform ini dapat menjadi alat yang efektif untuk menjangkau target
audiens yang tepat, meningkatkan awareness, dan mendorong minat wisatawan
untuk mengunjungi Yogyakarta. Dengan menerapkan implikasi manajerial yang

komprehensif ini, Yogyakarta dapat meningkatkan niat berkunjung wisatawan
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millennial dan Gen Z, mendorong pertumbuhan pariwisata, dan meningkatkan
perekonomian lokal.

4.3 Keterbatasan Penelitian

Penelitian mengenai dampak konten TikTok terhadap minat wisatawan
millennial dan Gen Z di Yogyakarta, meskipun memberikan wawasan berharga,
memiliki beberapa keterbatasan yang perlu dipertimbangkan secara lebih

mendalam:

1. Kesulitan mendapatkan responden. Tidak semua wisatawan millennial
dan Gen Z memiliki akses internet yang stabil dan kemampuan digital
yang memadai untuk menggunakan platform TikTok. Hal ini dapat
membatasi jangkauan penelitian dan membuat sampel menjadi bias,
sehingga tidak dapat mewakili populasi target secara akurat. Generasi
millennial dan Gen Z umumnya memiliki kesibukan yang tinggi. Hal ini
dapat menyebabkan tingkat respons yang rendah dalam survei online,
sehingga memengaruhi generalisasi temuan penelitian. Beberapa
millennial dan Gen Z mungkin tidak memiliki waktu atau kesediaan untuk
berpartisipasi dalam penelitian, terutama jika mereka tidak familiar
dengan platform TikTok atau tidak merasa memiliki pengalaman yang
relevan untuk dibagikan.

2. Perbedaan penggunaan TikTok di kalangan Millennial dan Gen Z.
Frekuensi dan durasi penggunaan TikTok dapat bervariasi di antara
millennial dan Gen Z. Hal ini dapat memengaruhi tingkat exposure
terhadap konten TikTok dan potensi pengaruhnya terhadap minat
berkunjung. Gaya dan preferensi konten TikTok di antara millennial dan
Gen Z bisa berbeda. Penelitian ini mungkin tidak dapat menangkap semua
variasi penggunaan dan preferensi, sehingga membatasi pemahaman
tentang pengaruh konten terhadap minat berkunjung. Jenis konten TikTok
yang dikonsumsi millennial dan Gen Z mungkin berbeda-beda. Penelitian

ini mungkin tidak dapat meneliti semua jenis konten yang relevan,
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sehingga membatasi pemahaman tentang pengaruhnya terhadap minat
berkunjung.

. Persepsi dan sikap terhadap platform TikTok. Beberapa millennial dan
Gen Z mungkin tidak menganggap TikTok sebagai platform yang
bermanfaat untuk mencari informasi wisata. Hal ini dapat memengaruhi
interpretasi mereka tentang pengaruh konten TikTok terhadap minat
berkunjung. Kepercayaan terhadap informasi yang diperoleh dari TikTok
bisa bervariasi. Hal ini dapat memengaruhi penilaian responden terhadap
pengaruh konten TikTok. Kekhawatiran privasi terkait pengumpulan dan
penggunaan data di platform TikTok dapat membuat beberapa responden
enggan berpartisipasi dalam penelitian.

. Kurangnya akun TikTok di kalangan millennial tertentu. Penelitian
menunjukkan bahwa penggunaan TikTok lebih tinggi di kalangan Gen Z
dibandingkan dengan millennial. Hal ini dapat memengaruhi representasi
sampel penelitian, terutama jika tidak mempertimbangkan proporsi
millennial yang tidak memiliki akun TikTok. Millennial dengan tingkat
pendidikan dan pekerjaan yang lebih tinggi mungkin lebih jarang
menggunakan TikTok dibandingkan dengan millennial dengan tingkat
pendidikan dan pekerjaan yang lebih rendah. Hal ini dapat memengaruhi
representasi sampel penelitian. Millennial dengan gaya hidup dan minat
tertentu mungkin lebih jarang menggunakan TikTok dibandingkan
dengan millennial dengan gaya hidup dan minat yang berbeda. Hal ini
dapat memengaruhi representasi sampel penelitian.

. Variabel pada Model Riset Tidak Lengkap. Penelitian menggunakan
penelitian dari wang et al tapi tidak semua variable dari model tersebut
digunakan. Penelitian ini mungkin tidak mencakup semua variabel yang
relevan dalam model risetnya. Beberapa faktor penting yang dapat
memengaruhi minat wisatawan, seperti rujukan utama atau referensi dari

sumber lain mungkin belum diperhitungkan.
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6. Kuesioner yang Tidak Menyebutkan Objek Penelitian Secara Spesifik.

Ketidak jelasan ini dapat menjadi bias kepada responden dalam

memberikan jawaban, sehingga kurang spesifik.

4.4 Saran Penelitian

Penelitian ini, meskipun telah memberikan kontribusi dalam memahami

dampak konten TikTok terhadap minat berkunjung wisatawan, perlu dielaborasi

lebih lanjut. Untuk mendapatkan gambaran yang lebih utuh, berikut beberapa saran

penelitian lanjutan yang terintegrasi dengan Teori Model Penerimaan Teknologi

(TAM):

1.

Penelitian lanjutan dapat mengukur sejauh mana wisatawan millennial
dan Gen Z menganggap konten TikTok berguna dalam mencari
informasi wisata dan merencanakan perjalanan ke Yogyakarta. Generasi
dapat menjadi moderator dalam penelitian selanjutnya.

Teori TAM menekankan peran kepercayaan dan sikap. Penelitian
selanjutnya dapat menyelidiki bagaimana kepercayaan wisatawan
terhadap informasi dari TikTok dan sikap mereka terhadap platform
tersebut memengaruhi minat berkunjung ke Yogyakarta. Dengan
menggabungkan variable TAM yang telah diukur, model TAM dapat
digunakan untuk memprediksi kemungkinan wisatawan millennial dan
Gen Z berkunjung ke Yogyakarta. Prediksi ini didasarkan pada persepsi
mereka tentang kegunaan dan kemudahan penggunaan konten TikTok.
Penelitian dapat dikembangkan menggunakan platform media sosial
lain seperti Instagram, YouTube, atau Facebook.

Penelitian selanjutnya dapat menganalisis jenis konten yang menarik
bagi millennial dan Gen Z, serta menimbulkan keinginan untuk
berkunjung ke suatu objek wisata. Misalnya, membandingkan konten
yang menampilkan destinasi wisata dengan konten yang menampilkan

aktivitas wisata.
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Pengaruh Konten Tiktok terhadap Niat
Berkunjung Wisatawan ke Yogyakarta

Kepada
Yth. Bapak/Ibu & Saudara/Saudari,

Dengan
Hormat,

Perkenalkan

saya Huzna Tiara Dayu Sari mahasiswa Magister Manajemen Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini saya sedang menyelesaikan tugas akhir di Universitas Atma

Jaya Yogyakarta dengan melakukan penzlitian yang berjudul "Pengaruh Konten

Tiktok terhadap Miat Berkunjung Wisatawan ke Yogyakarta®. Qleh karena itu saya
membutunkan bantuan dari bapak, ibu saudara/i untuk menjadi responden dalam
penelitian ini. Dibutuhkan waktu kurang lebih 3- 10 menit untuk mengisi kuesioner ini. Data
yang terkumpul hanya akan digunakan untuk penelitian ini dan tidak akan disalahgunakan
untuk kepentingan lain. Data ini juga bersifat konfidential, sehingga tidak akan

tersebar kemanapun. Oleh karena iiu Peneliti mengharapkan responden mengisi
kuesioner ini dengan sungguh. Atas perhatian dan kesediaan Bapak/1bu &
Saudara/Saudari responden, saya ucapkan terima kasih. Apabila ada hal vang tidak jelas
dan ingin ditanyakan, bapak/ibu/ saudara/saudari dapat mengontak saya di

email: husnatds2 1 momail.com

Hormat saya,

Husna Tiara Dayu Sari

husnatds2 1@gmail.com Ganti akun &y

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi
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Email *

Email Anda

Jenis Kelamin:

Apakah saudara/saudari pernah me video TikTok destinasi wisata *
Yogyakarta minimal satu kali?

() va

() Tidak

Berikutnya Kosongkan formulir
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Petunjuk Pengisian Kuesioner

Kuesioner
ini menggunakan skala Likert untuk mengukur pendapat saudara/saudari.

Petunjuk:

1. Baca
setiap pertanyaan dengan seksama.

2. Filih

jawaban yang paling sesuai dengan pendapat saudara/saudari. Gunakan

skala: Sangat Tidak Setuju (5TS), Tidak Setuju (TS), Netral (N), Setuju (S), dan Sangat
Setuju (S5)

3. Jawab
Semua pertanyaan dengan jujur.

4. Periksa
kembali jawaban saudara/saudari sebelum dikirim.

5. Klik
"Kirim’untuk menyelesaikan kuesioner.
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Saya ingin langsung mengunjungi tempat wisata di Yogyakarta seperti yang saya *
tonton di tiktok.
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Saya pikir menggunakan TikTok untuk merencanakan perjalanan adalah ide yang *
bagus.
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Saya akan merekomendasikan orang lain untuk menonton video perjalanan *
singkat di TikTaolk.
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ienonton video tentang destinasi wisata Yogyakarta di TikTok bisa memicu
imajinasi saya.

1 2 3 4 5

O O O  sangatsetuju

L
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iMenonton dan berbagi video perjalanan singkat di paliform video pendel itu *
mudah dilakukan.
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Menonton video perjalanan di TikTok memungkinkan saya memperoleh informasi *
perjalanan secara lebih menyeluruh.

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Menonton video perjalanan di TikTok membantu saya mempercleh informasi
perjalanan dengan lekbih efisien.

1 2 3 4 b

sangatTidakSety O O O O O  sangatsetu

Saya memperoleh informasi bermanfaat dengan menonton video perjalanan di
TikTok.

Sangat Tidak Setuju Qo O O O O Sangat Setuju

Kembali m Kosongkan formulir



Hasil Olah Data (Smart PLS 3)

MV Descriptives
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Indicators: | Indicator Correlations | Raw File
No. Missing Mean Median Min Max  Standard Devia...
Vi 1 0 4.497 5,000 1.000 5.000 0.831
Vi2 2 0 4459 5.000 1.000 5.000 0.860
Vi3 3 0 4384 5.000 1.000 5.000 0.917
ATSVP1 4 0 4.503 5.000 1.000 5.000 0.853
ATSVP2 5 0 4.629 5.000 1.000 5.000 0.757
ATSVP3 [ 0 4.686 5.000 1.000 5.000 0.711
ATSVP4 7 0 4.428 5.000 1.000 5.000 0.900
PP1 8 0 4.572 5.000 2.000 5.000 0.739
Pp2 9 1] 4.579 5.000 1.000 5.000 0.788
PP3 10 0 4.439 5.000 1.000 5.000 0.830
PE1 i 0 4.610 5.000 1.000 5.000 0.800
PE2 12 0 4.535 5.000 1.000 5.000 0.775
PE3 15 0 4.648 5.000 1.000 5.000 0.665
PE4 14 0 4.623 5.000 1.000 5.000 0.679
P 15 0 4434 5.000 1.000 5.000 0.858
PU2 16 0 4421 5.000 1.000 5.000 0.900
PU3 7 0 4,335 5.000 1.000 5.000 0.838
PU4 18 0 4.686 5.000 2.000 5.000 0.626
Structural Model
PuI ATSVP1
PUZ g Ot ATSVP2
PUZ 4——-[;19914; \ ATSVP3 Vi3
CE Perceived 0882 o7 T Al vi2 T
Usefulness 0.162 0.902 ,, ﬁ 0,900
PET 0.859 Vi v 0.949
= Hgﬁ_—-—-—' 0.399 -
PE3 ‘_._._.-389%0 e ————0.830
PE4 Perceived Ease of
Use 0.39 Atitud Toward Visiting Intention
ppq Short Video
— 0024 Platforms
PP2 4——qos2
ppy 45
Perceived

Playfulness



Outer Loadings

Vi3
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Copy to Clipboard:

Exceannnatl [ Rannatl

R Square

R Square

Matrix |3 RSquare |ji R SquareAdjusted

| R Square | R Square Adjusted

| Atitude Toward... 0.830 0.826

Visiting Intention 0.689 0.687
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F Square
f Square
=] Matrix |i% fSquare Copy to Clipboard: gy cel Format R Format
Atitude Toward Short Video Platforms  Perceived Ease of Use  Perceived Playfulness  Perceived Usefulness  Visiting Intention

 Atitude Toward... 2.214
Perceived Ease ... 0.193

Perceived Playf... 0.255

Perceived Usef... 0.043

Visiting Intention

Construct Reliability and Validity

Construct Reliability and Validity

=] Matrix |{i# Cronbach'sAlpha |{i% rho A |{i# Composite Reliability |{if Average Variance Extracted “IICOpyto Clipboard:  Excel Format R Format

Cronbach's Alpha rho_A Composite Reliability Average Variance Extracted (AVE)

éAtitudeToward Short Video Platforms 0.913 0.914 0.939 0.793
Perceived Ease of Use 0.919 0.924 0.943 0.806
Perceived Playfulness 0.908 0.913 0.943 0.846
Perceived Usefulness 0.940 0.943 0.957 0.848
Visiting Intention 0.901 0.908 0.938 0.835

Cross Loadings



Atitude
Ig:::l PEE:Z?E? Perceived | Perceived | Visiting
s - Plavfulness | Usefulness | Intention

Video Use .
1 Platforms
2 | ATSVP1 0.883 0.780 0.760 0.768 0.750
3 | ATSVR2 0.917 0.836 0.815 0.736 0.741
4 | ATSVP3 0.902 0.797 0.779 0.707 0.722
3 | ATSVP4 0.859 0.603 0.713 0.603 0.743
] PE1 0.867 0.900 0.834 0.784 0.730
T PE2 0.752 0.888 0.743 0.761 0.702
g PE3 0.736 0.930 0.724 0737 0.637
g PE4 0717 0.871 0.687 0.745 0.663
10 I FP1 0.775 0722 0.924 0.677 0.739
11 PP2 0.830 0.797 0,952 0760 0.788
12 PP3 0.733 0.738 0.882 0.740 0633
13 FU1 0.750 0.754 0712 0.894 0603
14 PU2 0704 0.753 0717 0,831 0.696
15 PU3 0740 0.788 0717 0.944 0.714
16 PU4 0.823 0.825 0.768 0.913 0.680
17 V11 0.638 0610 0.644 0.637 0.591
18 V12 0.813 0.733 0.7 0.718 0949
19 VI3 0766 0.753 0.735 0719 0.900

88
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Total Q Square

Construct Crossvalidated Redundancy

=| Total ||=| Casel ||&Z| Cased |[Z| Cased ||Z| Cased ||| Cased ||&| Caseb ||| Case?

S50 SSE  QF (=1-SSE/S50)
Atitude Toward Short Video Platforms £36.000 233.816 0.632
Perceived Ease of Use £36.000 636.000
Perceived Playfulness 477.000 477.000
Perceived Usefulness £36.000 £36.000
Visiting Intention 477.000 208.263 0.563

Path Coefficients (Mean, STDEV, T-Values, P-Values)

Path Coefficients

T
| Mean, STDEV, T-Values, P-Val...| [ ] Confidence Intervals i CnnfidenceIntervalsBiasCo...lJ Samples

Copy to Clipboard:  Fycel Format R Format

Original 5amp... Sample Mean ... Standard Dev... T Statistics {|O/... P Values
Atitude Toward Short Video Platforms -> Visiting Intention 0.830 0.825 0.045 18.500 0.000
Perceived Ease of Use -> Atitude Toward Short Video Platforms 0.399 0.393 0.110 3.628 0.000
Perceived Playfulness -> Atitude Toward Short Video Platforms 0.396 0.399 0.089 4441 0.000
Perceived Usefulness -> Atitude Toward Short Video Platforms 0.169 0.171 0.083 1916 0.056

Specific Indirect Effects (Mean, STDEV, T-Values, P-Values)

Specific Indirect Effects

| Mean, STDEV, T-Values, P-Val...| 5] Confidence Intervals |[=] Confidence Intervals Bias Co...| =] Samples | CoPyto Cliphoard:  Eycel Format R Format

Origi.. Sample Mea.. Standard De.. T Statistics... P Values
Perceived Ease of Use -> Atitude Toward Short Video Platforms -» Visiting Intention 0.331 0.325 0.094 3.335 0.000
Perceived Playfulness -> Atitude Toward Short Video Platforms -» Visiting Intention 0.329 0.329 0.077 4,295 0.000

Perceived Usefulness -> Atitude Toward Short Video Platforms -» Visiting Intention 014 014 0.073 1.820 0.055



Data Responden
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AT | AT | AT | AT
No. KgF:ri:in V1|V2|V3 i\S/ IS?’\S/ |SD\S/ IS?’\S/ PP1 | PP2 | PP3 | PE1l PE2 PE3 PE4 PU1 PU2 PU3 PU4
2 2 3 4
1 Perempuan | 4 5 3 4 4 4 4 ) 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4
2 | Perempuan | 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4
3 |Perempuan | 5 | 5 | 5| 5 5 | 5|5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 5 5 5
4 | Perempuan | 3 3 3 3 3 4 4 4 B 3 3 3 4 3 4 3 3 4
5 | Perempuan | 4 4 4 3 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 4 3 4 5
6 | Perempuan | 3 2 1 1 2 2 2 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3
7 Perempuan | 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4
8 | Perempuan | 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5
9 | Perempuan | 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
10 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
11 | Perempuan | 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 5 3 4 4 4
12 Laki-Laki | 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5




13

Perempuan
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14

Laki-Laki

15

Perempuan

16

Perempuan

17

Perempuan

18

Laki-Laki

19

Perempuan

20

Perempuan

21

Perempuan

22

Perempuan

I

23

Laki-Laki

24

Laki-Laki

25

Perempuan

A WA W

A WO W

D

w |o| &

26

Perempuan

6]

27

Laki-Laki

28

Laki-Laki

29

Perempuan

g | wiN| o

o o] O

W (W

W (Wb
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Perempuan
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31

Perempuan

32

Perempuan

33

Perempuan

34

Perempuan

35

Perempuan

36

Laki-Laki

37

Perempuan

38

Perempuan

39

Laki-Laki

40

Perempuan

41

Perempuan

42

Perempuan

43

Perempuan

44

Perempuan

45

Perempuan
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Perempuan
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47

Perempuan

48

Perempuan

49

Laki-Laki

50

Perempuan

51

Perempuan

52

Laki-Laki

53

Perempuan

54

Laki-Laki

55

Perempuan

56

Perempuan

57

Perempuan

58

Laki-Laki

59

Perempuan

60

Perempuan

61

Laki-Laki

62

Laki-Laki
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63 | Perempuan

64 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5
65 | Perempuan | 4 4 5 5 5 5 4
66 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 3 3
67 | Perempuan | 3 3 3 4 4 3 5
68 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 4 5 4 5
69 | Perempuan | 3 4 4 5 5 5 5
70 | Perempuan | 4 4 4 4 4 4 4
71 | Perempuan | 5 5 5 4 5 5 5
72 | Laki-Laki | 3 | 4 | 5 4 4 4 5
73 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5
74 | Laki-Laki | 3 | 4 | 4 4 4 4 4
75 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5
76 | Perempuan | 4 4 5 5 5 5 5
77 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5
78 | Perempuan | 5 4 4 5 5 5 5
79 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5
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80 | Perempuan | 5 51 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
81 | Perempuan | 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5
82 | Laki-Laki | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
83 | Laki-Laki | 4 | 4 | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
84 | Laki-Laki | 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
85 | Laki-Laki | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
86 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
87 | Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5
88 | Perempuan 4 5 5 4 5 5 5 5
89 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
90 | Laki-Laki | 5 5 5 5 5 5 5

91 | Laki-Laki | 4 51| 4 5 5 5 5

92 | Perempuan | 5 51 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
93 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
94 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 ) 5 5 5 5 5 5 5 5 5
95 | Perempuan | 5 | 4 | 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5
96 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
97 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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98 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
99 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 8§ 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
100 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 > 5 5 5 5 5 5
101 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
102 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
103 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
104 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
105 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
106 | Laki-Laki | 4 | 4 | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
107 | Laki-Laki | 4 | 4 | 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5
108 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
109 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
110 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
111 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
112 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
113 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
114 | Perempuan | 5 | 4 | 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5
115 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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116 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
117 | Perempuan | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
118 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
119 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
120 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
121 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 ) 5 5 5
122 | Perempuan | 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 5
123 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
124 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
125 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
126 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
127 | Perempuan | 5 5 5 > > 5 5 5 5 5 5
128 | Laki-Laki | 5 | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
129 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
130 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
131 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
132 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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133 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
134 | Perempuan | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5
135 | Laki-Laki | 5 | 5 5 5 5 5 4 5 5
136 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
137 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
138 | Perempuan | 5 5 4 4 4 5 4 5 5
139 | Laki-Laki | 4 | 4 4 4 4 4 4 4 4
140 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
141 | Laki-Laki | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5
142 | Laki-Laki | 4 | 4 4 4 4 4 4 4 4
143 | Laki-Laki | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5
144 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
145 | Perempuan | 5 5 5 15 5 5 5 5 5
146 | Perempuan | 5 | 5 4 4 4 5 5 3 4
147 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
148 | Laki-Laki | 3 | 4 5 4 4 5 5 3 5
149 | Laki-Laki | 5 | 5 5 5 5 5 5 5 5
150 | Perempuan | 5 5 5 5 5 5 5 5 5
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151 | Perempuan 5 5 5 5 5 5
152 | Perempuan 5 5 5 5 5 5
153 | Laki-Laki 5 5 5 5 5 5
154 | Laki-Laki 5 5 5 5 5 5
155 | Perempuan 5 5 5 5 5 5
156 | Perempuan 5 5 5 ) 5 5
157 | Laki-Laki 4

158 | Laki-Laki 5

159 | Perempuan 5 5 5 5 5 5
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Publikasi (Proceeding)

\ Cishatmaratiom Tramm Pacuity of Lo & Pec ity of Russiness and Bearnerdes UASY Fraudty Prowe—
! INTERNATIONAL CONFERENCE ON LAW, BUSINESS, AND
GOOD GOVERNANCE 2024

“Opportunities and Challenges toward Sustainable Development™
26 - 27 July 2024

LETTER OF ACCEPTANCE

Desr Husna Tiara Dayu San. Regastration ID: ICLBGG_PRES 98

e nform you that after evaluation by our refi your ab bmatted for the 1“ICLBGG
2024 orgamzed by Faculty of Law and Faculty of Business and Economical Universitas Atma
Jaya Yogyakarta, 26-27 Juli 2024, has been ACCEFTED.

In order 1o px d with p 10n pr please go 1o the next step, mcluding payment for
p fee. and submission of your full paper according to time line.

A. The way for payment:

i. runsfer pavment to Cimb Niaga Bunk with account n0.707504299400 (Note: - write
“ICLBGG-2024_name™ on purpose of pay For1 ICLBGG-2024_E Srikandi).

2. email payment receipt to g widiartana: (usv.ac.ad. With subject: registration fee ICLBGG.

B. The way to submit full paper:

1. ensure 1o write your {ull paper according to the format {available at the websiie)

2. Go 10 conference website hiips: konlerensi-aclbey uajvacad’, click ‘about’, click “read
more’, find ‘aplication form:s' menu, click “full paper submission®. Follow the mstruction well.

Thank you for submitting to 1*ICLBGG 2024.

Sleman, 19 of May 2024
Best regards,

DrElMabeth Sundan. S.H M. Hum.
Chair for 1"ICLBGG 2024



