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BAB V 

KESIMPULAN 

 

4.1 Kesimpulan 

Dari hasil analisis yang dilakukan, kesimpulan dapat diambil dengan 

merujuk pada profil responden dan hasil uji hipotesis sebagai berikut: 

4.1.1 Kesimpulan Profil Responden  

Berdasarkan penelitian ini, profil responden berdasarkan jenis 

kelamin menunjukkan dominasi perempuan dengan persentase 68,55% (109 

orang), dibandingkan laki-laki yang hanya 31,45% (50 orang). Hal ini 

mengindikasikan bahwa perempuan lebih tertarik dan aktif dalam konten 

pariwisata di TikTok, terutama terkait Yogyakarta. Faktor-faktor seperti 

minat yang lebih besar terhadap konten pariwisata dan tingkat penggunaan 

media sosial yang lebih tinggi pada perempuan berkontribusi pada dominasi 

ini. Akibatnya, temuan penelitian ini mungkin lebih relevan bagi kelompok 

perempuan, mengingat keterwakilan mereka yang signifikan dalam sampel. 

4.1.2 Kesimpulan Uji Hipotesis 

Hasil uji hipotesis dalam penelitian ini menunjukkan adanya hubungan 

yang signifikan antara persepsi pengguna terhadap kegunaan, hiburan, dan 

kemudahan penggunaan dengan sikap mereka terhadap platform video 

pendek, serta pengaruh sikap tersebut terhadap niat untuk mengunjungi 

platform tersebut. Pertama, hipotesis mengenai persepsi kegunaan (H1) 

menunjukkan adanya hubungan positif dan signifikan secara statistik 

dengan sikap pengguna, meskipun pengaruhnya relatif kecil. Hal ini 

mengindikasikan bahwa persepsi kegunaan berperan dalam membentuk 

sikap, tetapi dampaknya tidak dominan. 

Selanjutnya, hipotesis kedua (H2) mengungkapkan bahwa persepsi 

hiburan memiliki pengaruh yang signifikan dan cukup kuat terhadap sikap 
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pengguna. Sekitar 25,5% dari variasi sikap dapat dijelaskan oleh persepsi 

hiburan, menunjukkan bahwa hiburan merupakan faktor penting dalam 

membentuk sikap positif terhadap platform video pendek. Hipotesis ketiga 

(H3) mengonfirmasi bahwa persepsi kemudahan penggunaan juga 

menunjukkan hubungan yang signifikan dan kuat terhadap sikap pengguna, 

dengan pengaruh yang hampir setara dengan persepsi hiburan. Sekitar 

19,3% variasi dalam sikap dapat dijelaskan oleh persepsi kemudahan 

penggunaan, menandakan bahwa kemudahan penggunaan adalah faktor 

penting lainnya yang mempengaruhi sikap positif. 

Terakhir, hipotesis keempat (H4) menunjukkan bahwa sikap 

terhadap platform video pendek memiliki pengaruh yang sangat kuat dan 

signifikan terhadap niat pengguna untuk mengunjungi platform tersebut. 

Sikap terbukti menjadi prediktor utama dari niat berkunjung, dengan 

koefisien jalur yang tinggi dan ukuran efek yang sangat besar. Secara 

keseluruhan, penelitian ini menekankan bahwa sikap pengguna terhadap 

platform video pendek dipengaruhi secara signifikan oleh persepsi mereka 

terhadap kegunaan, hiburan, dan kemudahan penggunaan, dengan persepsi 

hiburan dan kemudahan penggunaan sebagai faktor yang lebih dominan. 

Sikap yang terbentuk ini, sangat menentukan niat pengguna untuk 

mengunjungi platform video pendek di masa depan. 

4.2 Implikasi Bisnis/Manajerial 

Platform TikTok telah menunjukkan potensi yang luar biasa dalam menarik 

minat wisatawan millennial dan Gen Z untuk mengunjungi Yogyakarta. Temuan 

penelitian ini memberikan panduan penting bagi pembuat konten, pelaku industri 

pariwisata, dan pemangku kepentingan lainnya di Yogyakarta untuk memanfaatkan 

platform ini secara optimal dalam meningkatkan niat berkunjung wisatawan dan 

mendorong pertumbuhan pariwisata. Bagi pembuat konten/konten kreator ciptakan 

konten TikTok yang menarik, informatif, dan menghibur dengan fokus pada budaya 

dan keindahan Yogyakarta. Konten yang berkualitas tinggi dan relevan dengan 

target audiens akan meningkatkan engagement dan minat wisatawan. Ikuti tren dan 
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musik populer di kalangan millennial dan Gen Z untuk membuat konten yang 

kekinian dan relatable. Konten yang mengikuti tren akan meningkatkan daya tarik 

dan jangkauan yang lebih luas. Bekerja sama dengan influencer TikTok yang 

memiliki basis pengikut yang sesuai dengan target audiens dapat meningkatkan 

kredibilitas dan jangkauan konten. Kolaborasi dengan influencer yang berpengaruh 

di niche wisata akan memberikan dampak yang lebih signifikan. Ciptakan konten 

yang mendorong partisipasi dan interaksi, seperti challenge, quiz, dan polling, 

untuk meningkatkan engagement dan membangun hubungan dengan audiens. 

Konten interaktif dapat meningkatkan engagement dan membangun komunitas di 

platform TikTok. Menampilkan pengalaman dan budaya lokal Yogyakarta secara 

autentik untuk menarik wisatawan yang mencari pengalaman unik dan otentik. 

Konten yang autentik akan memberikan nilai tambah dan membedakan Yogyakarta 

dari destinasi wisata lainnya. Menggunakan hashtag yang relevan dan populer 

untuk meningkatkan visibilitas konten dan menjangkau target audiens yang lebih 

luas. Riset hashtag yang tepat akan membantu mengarahkan konten ke audiens 

yang tertarik dengan wisata Yogyakarta. Melakukan analisis data untuk memahami 

jenis konten yang paling disukai dan diminati audiens. Analisis ini dapat membantu 

mengoptimalkan strategi konten dan meningkatkan efektivitasnya.  

Bagi pelaku industri pariwisata, membuat akun resmi TikTok untuk 

mempromosikan produk dan layanan wisata Yogyakarta kepada target audiens. 

Akun resmi akan menjadi platform resmi untuk menjalin komunikasi dan 

membangun hubungan dengan wisatawan. Bekerja sama dengan pembuat konten 

TikTok yang populer untuk membuat konten yang mempromosikan Yogyakarta 

dan menarik minat wisatawan. Kolaborasi ini dapat meningkatkan daya tarik dan 

kredibilitas promosi wisata. Membuat kontes dan giveaway di TikTok untuk 

menarik perhatian, meningkatkan engagement, dan membangun basis pengikut. 

Hadiah yang menarik dan relevan dengan target audiens akan meningkatkan 

partisipasi dan engagement. Mengoptimalkan penggunaan fitur iklan TikTok untuk 

menjangkau target audiens yang spesifik dan meningkatkan konversi. Iklan yang 

tertarget dengan tepat akan menghasilkan ROI yang lebih tinggi. Bangun komunitas 

online di TikTok untuk menjalin hubungan dengan wisatawan, menjawab 
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pertanyaan, dan memberikan informasi wisata. Komunitas online dapat menjadi 

platform untuk membangun loyalitas dan memberikan layanan pelanggan yang 

lebih personal. Melakukan monitoring dan evaluasi terhadap strategi pemasaran 

TikTok untuk memastikan efektivitasnya dan melakukan penyesuaian yang 

diperlukan. Evaluasi berkelanjutan akan membantu mengoptimalkan strategi dan 

meningkatkan hasil. 

Bagi pemangku kepentian lainnya, meningkatkan akses internet yang stabil 

dan lancar di seluruh wilayah Yogyakarta untuk mendukung penggunaan platform 

digital seperti TikTok. Infrastruktur digital yang memadai akan mendukung akses 

dan penggunaan platform TikTok dengan optimal. Meningkatkan kualitas layanan 

wisata di Yogyakarta untuk memberikan pengalaman yang menyenangkan dan 

berkesan bagi wisatawan millennial dan Gen Z. Layanan wisata yang berkualitas 

akan meningkatkan kepuasan wisatawan dan mendorong mereka untuk kembali 

berkunjung. Mengadakan event wisata yang menarik dan kekinian yang sesuai 

dengan minat wisatawan millennial dan Gen Z. Event wisata yang menarik akan 

meningkatkan daya tarik Yogyakarta dan menarik lebih banyak wisatawan. 

Mengembangkan paket wisata yang menarik dan sesuai dengan budget wisatawan 

millennial dan Gen Z. Paket wisata yang menarik dan terjangkau akan 

meningkatkan minat wisatawan untuk mengunjungi Yogyakarta. Lakukan promosi 

wisata terpadu melalui berbagai media, termasuk TikTok, untuk meningkatkan 

visibilitas dan menarik lebih banyak wisatawan. Promosi yang terpadu dan 

konsisten akan meningkatkan awareness dan minat wisatawan terhadap 

Yogyakarta. 

Pemanfaatan platform TikTok secara optimal dengan strategi yang tepat dan 

terukur dapat memberikan dampak positif yang signifikan bagi sektor pariwisata 

Yogyakarta. Platform ini dapat menjadi alat yang efektif untuk menjangkau target 

audiens yang tepat, meningkatkan awareness, dan mendorong minat wisatawan 

untuk mengunjungi Yogyakarta. Dengan menerapkan implikasi manajerial yang 

komprehensif ini, Yogyakarta dapat meningkatkan niat berkunjung wisatawan 
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millennial dan Gen Z, mendorong pertumbuhan pariwisata, dan meningkatkan 

perekonomian lokal. 

4.3 Keterbatasan Penelitian  

Penelitian mengenai dampak konten TikTok terhadap minat wisatawan 

millennial dan Gen Z di Yogyakarta, meskipun memberikan wawasan berharga, 

memiliki beberapa keterbatasan yang perlu dipertimbangkan secara lebih 

mendalam: 

1. Kesulitan mendapatkan responden. Tidak semua wisatawan millennial 

dan Gen Z memiliki akses internet yang stabil dan kemampuan digital 

yang memadai untuk menggunakan platform TikTok. Hal ini dapat 

membatasi jangkauan penelitian dan membuat sampel menjadi bias, 

sehingga tidak dapat mewakili populasi target secara akurat. Generasi 

millennial dan Gen Z umumnya memiliki kesibukan yang tinggi. Hal ini 

dapat menyebabkan tingkat respons yang rendah dalam survei online, 

sehingga memengaruhi generalisasi temuan penelitian. Beberapa 

millennial dan Gen Z mungkin tidak memiliki waktu atau kesediaan untuk 

berpartisipasi dalam penelitian, terutama jika mereka tidak familiar 

dengan platform TikTok atau tidak merasa memiliki pengalaman yang 

relevan untuk dibagikan. 

2. Perbedaan penggunaan TikTok di kalangan Millennial dan Gen Z. 

Frekuensi dan durasi penggunaan TikTok dapat bervariasi di antara 

millennial dan Gen Z. Hal ini dapat memengaruhi tingkat exposure 

terhadap konten TikTok dan potensi pengaruhnya terhadap minat 

berkunjung. Gaya dan preferensi konten TikTok di antara millennial dan 

Gen Z bisa berbeda. Penelitian ini mungkin tidak dapat menangkap semua 

variasi penggunaan dan preferensi, sehingga membatasi pemahaman 

tentang pengaruh konten terhadap minat berkunjung. Jenis konten TikTok 

yang dikonsumsi millennial dan Gen Z mungkin berbeda-beda. Penelitian 

ini mungkin tidak dapat meneliti semua jenis konten yang relevan, 
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sehingga membatasi pemahaman tentang pengaruhnya terhadap minat 

berkunjung. 

3. Persepsi dan sikap terhadap platform TikTok. Beberapa millennial dan 

Gen Z mungkin tidak menganggap TikTok sebagai platform yang 

bermanfaat untuk mencari informasi wisata. Hal ini dapat memengaruhi 

interpretasi mereka tentang pengaruh konten TikTok terhadap minat 

berkunjung. Kepercayaan terhadap informasi yang diperoleh dari TikTok 

bisa bervariasi. Hal ini dapat memengaruhi penilaian responden terhadap 

pengaruh konten TikTok. Kekhawatiran privasi terkait pengumpulan dan 

penggunaan data di platform TikTok dapat membuat beberapa responden 

enggan berpartisipasi dalam penelitian.  

4. Kurangnya akun TikTok di kalangan millennial tertentu. Penelitian 

menunjukkan bahwa penggunaan TikTok lebih tinggi di kalangan Gen Z 

dibandingkan dengan millennial. Hal ini dapat memengaruhi representasi 

sampel penelitian, terutama jika tidak mempertimbangkan proporsi 

millennial yang tidak memiliki akun TikTok. Millennial dengan tingkat 

pendidikan dan pekerjaan yang lebih tinggi mungkin lebih jarang 

menggunakan TikTok dibandingkan dengan millennial dengan tingkat 

pendidikan dan pekerjaan yang lebih rendah. Hal ini dapat memengaruhi 

representasi sampel penelitian. Millennial dengan gaya hidup dan minat 

tertentu mungkin lebih jarang menggunakan TikTok dibandingkan 

dengan millennial dengan gaya hidup dan minat yang berbeda. Hal ini 

dapat memengaruhi representasi sampel penelitian. 

5. Variabel pada Model Riset Tidak Lengkap. Penelitian menggunakan 

penelitian dari wang et al tapi tidak semua variable dari model tersebut 

digunakan. Penelitian ini mungkin tidak mencakup semua variabel yang 

relevan dalam model risetnya. Beberapa faktor penting yang dapat 

memengaruhi minat wisatawan, seperti rujukan utama atau referensi dari 

sumber lain mungkin belum diperhitungkan.  

 

 



68 
 

6. Kuesioner yang Tidak Menyebutkan Objek Penelitian Secara Spesifik. 

Ketidak jelasan ini dapat menjadi bias kepada responden dalam 

memberikan jawaban, sehingga kurang spesifik. 

 

4.4 Saran Penelitian 

Penelitian ini, meskipun telah memberikan kontribusi dalam memahami 

dampak konten TikTok terhadap minat berkunjung wisatawan, perlu dielaborasi 

lebih lanjut.  Untuk mendapatkan gambaran yang lebih utuh, berikut beberapa saran 

penelitian lanjutan yang terintegrasi dengan Teori Model Penerimaan Teknologi 

(TAM): 

1. Penelitian lanjutan dapat mengukur sejauh mana wisatawan millennial 

dan Gen Z menganggap konten TikTok berguna dalam mencari 

informasi wisata dan merencanakan perjalanan ke Yogyakarta. Generasi 

dapat menjadi moderator dalam penelitian selanjutnya.  

2. Teori TAM menekankan peran kepercayaan dan sikap. Penelitian 

selanjutnya dapat menyelidiki bagaimana kepercayaan wisatawan 

terhadap informasi dari TikTok dan sikap mereka terhadap platform 

tersebut memengaruhi minat berkunjung ke Yogyakarta. Dengan 

menggabungkan variable TAM yang telah diukur, model TAM dapat 

digunakan untuk memprediksi kemungkinan wisatawan millennial dan 

Gen Z berkunjung ke Yogyakarta. Prediksi ini didasarkan pada persepsi 

mereka tentang kegunaan dan kemudahan penggunaan konten TikTok.  

3. Penelitian dapat dikembangkan menggunakan  platform media sosial 

lain seperti Instagram, YouTube, atau Facebook. 

4. Penelitian selanjutnya dapat menganalisis jenis konten yang menarik 

bagi millennial dan Gen Z, serta menimbulkan keinginan untuk 

berkunjung ke suatu objek wisata. Misalnya, membandingkan konten 

yang menampilkan destinasi wisata dengan konten yang menampilkan 

aktivitas wisata.  
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Total Q Square 

 

Path Coefficients (Mean, STDEV, T-Values, P-Values) 

 

Specific Indirect Effects (Mean, STDEV, T-Values, P-Values) 
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Data Responden 

No. 
Jenis 

Kelamin 
V1 V2 V3 

AT 

SV 

PS 

2 

AT

SV

PS 

2 

AT

SV

PS 

3 

AT

SV

PS 

4 

PP1 PP2 PP3 PE1 PE2 PE3 PE4 PU1 PU2 PU3 PU4 

1 Perempuan 4 5 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 Perempuan 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 

3 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 Perempuan 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 

5 Perempuan 4 4 4 3 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 4 3 4 5 

6 Perempuan 3 2 1 1 2 2 2 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 

7 Perempuan 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

8 Perempuan 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

9 Perempuan 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

10 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

11 Perempuan 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 5 3 4 4 4 

12 Laki-Laki 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 
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13 Perempuan 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

14 Laki-Laki 4 4 4 5 5 3 5 2 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

15 Perempuan 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

16 Perempuan 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

17 Perempuan 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 

18 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 

19 Perempuan 3 3 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

20 Perempuan 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

21 Perempuan 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 3 4 5 

22 Perempuan 2 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

23 Laki-Laki 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 3 3 5 5 

24 Laki-Laki 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 5 4 3 3 3 3 

25 Perempuan 5 4 4 4 4 3 4 3 4 2 2 3 3 4 4 4 4 4 

26 Perempuan 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

27 Laki-Laki 3 2 1 5 4 5 3 2 2 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

28 Laki-Laki 4 4 3 4 5 5 3 3 3 4 5 3 4 4 3 3 3 4 

29 Perempuan 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 2 3 5 
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30 Perempuan 3 3 4 4 5 5 3 4 3 3 4 4 5 5 4 3 4 4 

31 Perempuan 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

32 Perempuan 4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 2 5 5 5 3 3 5 

33 Perempuan 5 5 4 4 4 4 3 5 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 

34 Perempuan 4 4 3 3 3 4 2 4 3 4 4 4 4 5 3 3 3 4 

35 Perempuan 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

36 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

37 Perempuan 4 5 4 4 4 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 

38 Perempuan 5 5 4 3 5 5 3 5 5 4 4 5 4 4 3 2 2 4 

39 Laki-Laki 2 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 2 3 2 1 2 2 

40 Perempuan 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

41 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

42 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

43 Perempuan 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

44 Perempuan 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

45 Perempuan 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 
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46 Perempuan 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

47 Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 

48 Perempuan 5 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 

49 Laki-Laki 4 5 3 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 4 5 

50 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 

51 Perempuan 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

52 Laki-Laki 4 4 5 5 4 5 5 3 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

53 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 4 

54 Laki-Laki 2 2 1 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1 1 2 1 1 2 

55 Perempuan 2 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 5 5 4 2 2 1 3 

56 Perempuan 5 4 4 3 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

57 Perempuan 5 4 3 5 5 5 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

58 Laki-Laki 3 4 3 3 5 4 5 4 4 3 2 4 4 5 5 4 4 4 

59 Perempuan 5 2 2 1 2 4 3 2 2 2 2 3 3 2 1 2 3 3 

60 Perempuan 1 1 2 1 1 1 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 1 2 

61 Laki-Laki 4 3 4 5 5 3 2 4 3 2 4 3 4 5 3 2 4 4 

62 Laki-Laki 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 
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63 Perempuan                    

64 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

65 Perempuan 4 4 5 4 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

66 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 

67 Perempuan 3 3 3 4 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 3 5 5 5 

68 Laki-Laki 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 

69 Perempuan 3 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

71 Perempuan 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

72 Laki-Laki 3 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

73 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

74 Laki-Laki 3 4 4 3 5 5 3 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 

75 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

76 Perempuan 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

77 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

78 Perempuan 5 4 4 5 5 4 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

79 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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80 Perempuan 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

81 Perempuan 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

82 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

83 Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

84 Laki-Laki 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

85 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

86 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

87 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

88 Perempuan 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

89 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

90 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

91 Laki-Laki 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

92 Perempuan 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

93 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

94 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

95 Perempuan 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

96 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

97 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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98 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

99 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

101 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

102 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

103 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

104 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

105 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

106 Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

107 Laki-Laki 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

108 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

109 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

110 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

111 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

112 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

113 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

114 Perempuan 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

115 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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116 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

117 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

118 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

119 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

120 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

121 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

122 Perempuan 5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 

123 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

124 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

125 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

126 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

127 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

128 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

129 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

130 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

131 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

132 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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133 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

134 Perempuan 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

135 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

136 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

137 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

138 Perempuan 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

139 Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

140 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

141 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

142 Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

143 Laki-Laki 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

144 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

145 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

146 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 

147 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

148 Laki-Laki 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 

149 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

150 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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151 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

152 Perempuan 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

153 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

154 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

155 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

156 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

157 Laki-Laki 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

158 Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

159 Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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