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BAB V 

PENUTUP 
 

 Bab ini memberikan uraian yang berisikan mengenai kesimpulan dari hasil 

uji hipotesis yang telah dilakukan di BAB IV. Selain itu, bab ini juga berisikan 

implikasi manajerial, saran yang penulis ajukan sebagai bahan pertimbangan bagi 

pihak-pihak yang berkepentingan serta keterbatasan penelitian. 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan beberapa hal berikut ini: 

1. Hasil penelitian menunjukan bahwa paparn influencer berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap niat beli pada influencer Arief Muhammad. 

Hal ini dapat diartikan bahwa semakin baik konten yang diunggah Arief 

Muhammad melalui media sosial Instagramnya, maka akan semakin tinggi 

juga tingkat niat beli audiensnya. 

2. Hasil penelitian menunjukan bahwa paparan influencer berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap desire to mimic pada influencer Arief 

Muhammad. Hal ini dapat diartikan bahwa, bila semakin baik konten yang 

diunggah Arief Muhammad melalui media sosial Instagramnya, maka 

akan semakin tinggi juga tingkat desire to mimic audiensnya. 

3. Hasil penelitian menunjukan bahwa desire to mimic berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap niat beli audiensnya. Hal ini dapat diartikan 

bahwa, bila semakin tinggi keinginan audiensnya untuk meniru apa yang 

dilakukan Arief Muhammad melalui media sosial Instagramnya, maka 

akan semakin tinggi juga tingkat niat beli audiensnya. 

4. Hasil penelitian menunjukan bahwa materialisme berpengaruh signifikan 

dan positif terhadap niat beli pada influencer Arief Muhammad. Hal ini 

dapat diartikan bahwa semakin tinggi nilai materialistis pada konten yang 

diunggah Arief Muhammad melalui media sosial Instagramnya, makan 

akan semakin tinggi juga tingkat niat beli audiesnnya. 

5. Hasil penelitian menunjukan bahwa materialisme berpengaruh signifikan 

dan positif terhadap niat beli pada influencer Arief Muhammad. Hal ini 
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dapat diartikan bahwa semakin tinggi nilai materialistis pada konten yang 

diunggah Arief Muhammad melalui media sosial Instagramnya, makan 

akan semakin tinggi juga tingkat niat beli audiesnnya. 

6. Hasil penelitian menunjukan bahwa materialisme secara signifikan 

memediasi pengaruh antara paparan influencer dan niat beli pada 

influencer Arief Muhammad. Dengan begitu dapat disimpulkan mediasi 

ini memiliki jenis complementary mediation / partial mediation. 

7. Hasil penelitian menunjukan bahwa desire to mimic secara signifikan 

memediasi pengaruh antara paparan influencer dan niat beli pada 

influencer Arief Muhammad. Dengan begitu dapat disimpulkan mediasi 

ini memiliki jenis complementary mediation / partial mediation. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat pengaruh paparan 

influencer, desire to mimic, dan materialisme terhadap niat beli. Maka dari itu, 

peneliti berharap agar penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi influencer 

maupun pihak lain yang akan memasarkan produk yang dimilikinya. Berikut 

merupakan implikasi manajerial dalam penelitian ini, yaitu: 

1. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel paparan influencer 

berpengaruh terhadap niat beli. Dalam meningkatkan niat beli, influencer 

harus aktif dalam berinteraksi dan merespons pengguna media sosial untuk 

mempertahankan audiens dengan menjaga konten agar tetap menarik. 

2. Berdasarkan hasil penelitian, variabel paparan influenceer memiliki 

pengaruh secara signifikan terhadap variabel desire to mimic. Berdasarkan 

hasil ini dapat digambarkan hanya dengan paparan yang ditampilkan oleh 

influencer Arief Muhammad melalui Instagram dampat membuat audiens 

muncul rasa untuk menirunya entah dari cara berpakaian, gaya hidup, 

ataupun sekadar perilaku, dengan Arief Muhammad memberikan impresi 

yang bagus dengan memberikan variasi konten berkualitas tinggi akan 

dapat memikat audiens secara lebih kuat. 

3. Desire to mimic memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

niat beli. Memahami konsep "desire to mimic" dan pengaruhnya terhadap 
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niat beli dapat membantu bisnis memanfaatkan potensi influencer 

marketing secara maksimal. Dengan membangun hubungan emosional 

yang kuat, menciptakan komunitas yang solid, dan memanfaatkan strategi 

yang tepat, bisnis dapat meningkatkan penjualan dan loyalitas pelanggan 

memlaui influencer. 

4. Temuan bahwa materialisme memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat beli pada audiens yang dimiliki Arief Muhammad 

memberikan implikasi yang sangat menarik bagi dunia bisnis dan 

pemasaran. Materialisme, dalam konteks ini, merujuk pada nilai-nilai yang 

mengutamakan kepemilikan barang material sebagai simbol status dan 

kebahagiaan, berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat digambarkan juga 

jika seorang influencer dapat membantu bisnis untuk membangun merek 

yang kuat, namun perlu diingat sebagai seorang pemasar, seorang 

influencer juga harus menghindari manipulasi produk, sehingga dapat 

dipastikan bahwa pesan yang disampaikan tidak merugikan konsumen atau 

lingkungan 

5. Melanjutkan implikasi sebelumnya, Temuan bahwa paparan influencer 

seperti Arief Muhammad memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap materialisme membuka pintu bagi pemahaman yang lebih dalam 

tentang perilaku konsumen. Materialisme, yang didefinisikan sebagai 

penekanan pada kepemilikan barang material sebagai simbol status dan 

kebahagiaan, semakin dipengaruhi oleh figur publik seperti influencer, 

materalisme yang digambarkan dengan dengan barang barang mewah 

dapat menjadikan pebisnis untuk memilih influencer sebagai media 

pemasaran mereka. 

6. Pada penelitian ini juga menemukan dimana variabel materialisme secara 

signifikan memediasi pengaruh antara paparan influencer dan niat beli, dan 

juga ditemukan hubungan antara materalisme dan niat beli diperkuat 

dengan penampilan influencer dengan beragam produk mahal, gaya trendy 

dan konten berkualitas, yang dapat membangkitkan keinginan audiens akan 

nilai materialistik, sehingga dapat digambarkan jika menampilkan barang 

barang mahal bisa menjadi suatu daya tarik tersendiri untuk para influencer 

 

 



 

67 

untuk dapat memperluas jangkauan audiens mereka. Hal ini dapat 

dicontohkan dengan ketika sesorang audiens melihat paparan influencer 

yang menggambarkan nilai materialistik seperti mobil mewah, rumah 

mewah ataupun produk produk mewah lainnya, hal ini dapat memicu 

audiens, mengikatkan niat belinya untuk membeli barang tersebut.  

7. Melanjutkan implikasi sebelum sebelumnya, pada penelitian ini juga 

menemukan dimana variabel desire to mimic secara signifikan memediasi 

pengaruh antara paparan influencer dan niat beli, Hal ini juga dapat 

dicontohkan dengan ketika audiens dari Arief Muhammad yang melihat 

kontennya terpaparkan oleh kontennya Dimana dia menggunakan baju dari 

Billionaire’s Project, hal ini dapat memicu audiensnya untuk membeli hal 

yang serupa karena keinginannya berpenampilan seperti Arief Muhammad. 

Memahami peran "desire to mimic" dalam proses pengambilan keputusan 

konsumen sangat penting bagi keberhasilan kampanye pemasaran. Dengan 

memanfaatkan mekanisme psikologis ini, bisnis dapat membangun 

hubungan yang lebih kuat dengan konsumen dan meningkatkan penjualan. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini, peneliti telah merangkum beberapa keterbatasan 

yang ada serta memberikan saran bagi para peneliti di masa mendatang. 

Berikut ini adalah penjelasan mengenai keterbatasan yang ditemukan dalam 

penelitian tersebut: 

1. Dalam penelitian ini, terdapat satu variable yaitu paparan influencer yang 

kurang spesifik dalam memfokuskan penelitian ini. Hal ini diakibatkan 

sedikitnya jurnal penelitian terdahulu yang menggunakan variabel paparan 

influencer pada beberapa tahun kebelakang, sehingga mengakibatkan 

keterbatasan dalam pemahaman penelitian ini terhadap pengaruh dan 

pentingnya paparan influencer dalam konteks yang beragam. Kurangnya 

publikasi juga menghambat perkembangan teori dan praktik terkait 

paparan influencer, serta membatasi kemampuan untuk membuat 

generalisasi yang kuat atas temuan-temuan tersebut. 
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2. Dalam penelitian ini, media sosial yang diteliti hanya terbatas pada 

pengguna platform Instagram saja, padahal influencer sendiri masih 

terserbar luas pada platform media sosial lainnya. 

3. Responden dalam penelitian ini mayoritas berumur 18 – 22 karena peneliti 

memiliki kendala yaitu kesulitan dalam menjangkau responden di semua 

kalangan usia. 

4. Pada pertanyaan filter seharusnya tidak hanya pernah menonton atau 

mengetahui Arief Muhammad saja tetapi juga Mengikuti Arief 

Muhammad, kurang spesifiknya responden dapat memberikan 

kebingungan terhadap responden. 

 

5.4 Saran Penelitian Kedepan 

Berikut adalah saran dari peneliti bagi peneliti lain yang akan melakukan 

penelitian di masa mendatang: 

1. Pada penelitian kedepannya, diharapkan agar peneliti bisa mengeksplorasi 

pengaruh variabel lain terhadap paparan influencer, untuk mendapatkan 

pemahaman yang lebih lengkap. Dengan cara lain bisa dengan 

memperluas cakupan publikasi ilmiah dengan mendorong para peneliti 

untuk menerbitkan temuan-temuan mereka tentang paparan influencer 

dalam jurnal-jurnal. 

2. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan agar peneliti dapat menambahkan 

media sosial lainnnya untuk meneliti influencer. Dengan melakukan 

penelitian tentang aktivitas influencer pada beberapa platform, peneliti 

dapat membandingkan hasil dari pengaruh influencer yang berbeda di 

setiap platform. Hal ini akan memberikan pemahaman yang lebih 

komprehensif tentang efektivitas pemasaran melalui influencer. 

3. Penelitian kedepannya diharapkan dapat lebih menyeluruh dalam 

menjangkau respondennya sehingga dapat mencangkup berbagai kalangan 

usia dan data yang diperoleh peneli dapat lebih merata. 

4. Pada saat memberikan pertanyaan filterisasi untuk responden memberikan 

keterangan yang lebih spesifik seperti mengikuti influencer Arief 

Muhammad agar tidak mendapati bias responden 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1.1 Surat Pengatar 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal  : Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian  

Kepada Yth.  

Bapak / Ibu / Saudara/i Responden  

Di tempat  

Dengan hormat,  

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama    : Farel Ryan Laksmana 

NPM    : 200325533 

Fakultas   : Bisnis dan Ekonomika  

Program Studi   : Manajemen  

Universitas   : Atma Jaya Yogyakarta  

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman untuk berkenan 

membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan untuk penelitian 

skripsi saya, dengan judul “Pengaruh Paparan Influencer Arief Muhammad 

Terhadap Niat Beli Dengan Desire To Mimic Dan Materialisme Sebagai Mediasi” 

sebagai salah satu persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi yang 

diberikan oleh responden pada kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan 

penelitian saja dan tidak akan disalahgunakan ataupun disebarluaskan.  

Demikian surat permohonan ini saya buat, atas perhatian dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Teman-teman dalam membantu kelancaran penelitian ini saya ucapkan 

terima kasih.  

 

Yogyakarta, 10 agustus 2024 

Hormat saya, 

  

  

 

Farel Ryan Laksmana 
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Lampiran 1.2 Pertanyaan Kuesioner 

Pertanyaan Filter 

1. Apakah anda memiliki akun Instagram? 

a.  

b. Tidak 

2. Apakah anda mengenali/mengetahui influencer Bernama Arief 

Muhammad? 

a. Ya 

b. Tidak 

3. Apakah anda pernah melihat konten dari Arief Muhammad pada Instagram? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

Pertanyaan Filter 

Pertanyaan Demografi Responden 

1. Usia Responden 

a. <18 

b. 18 – 22 

c. 23 – 26 

d. 27 – 30 

e. 30> tahun 

2. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

3. Status 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Wiraswasta 

c. Pegawai Negeri 

d. Pegawai Swasta 

4. Pendapatan 
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a. < Rp 1.000.000,00 

b. Rp 1.000.000,00 – Rp 2.500.000,00 

c. Rp 2.500.00,00 – Rp 4.000.000,00 

d. > Rp 4.000.000,00 

 

5. Waktu menggunakan sosial media Instagram dalam sehari 

a. Lebih dari 4 jam 

b. 3 - 4 jam 

c. 2 – 3 jam 

d. Kurang dari 1 jam 

Indikator Pertanyaan Paparan Influencer 

Indikator Pernyataan 
Skala 

STS TS CTS N CS S SS 

PI1 

Melihat konten dari Arief 

Muhammad di platform 

Instagram adalah bagian dari 

aktivitas sehari-hari saya 

          

  

PI2 

Saya bangga memberi tahu 

orang-orang bahwa saya 

menonton/membaca postingan 

Arief Muhammad di 

Instagram.  

          

  

PI3 

Sebagian waktu saya dalam 

sehari, saya alokasikan untuk 

menonton konten dari Arief 

Muhammad di Instagram.  

          

  

PI4 

Saya merasa tertinggal ketika 

belum melihat konten dari 

Arief Muhammad di Instagram 

dalam sehari.  

          

  

PI5 

Saya ingin seperti Arief 

Muhammad yang memiliki 

gaya dan penampilan kekinian. 

          

  

PI6 

Saya bercita-cita untuk 

memiliki gaya hidup seperti 

Arief Muhammad. 
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Indikator Pertanyaan Niat Beli 

Indikator Pernyataan 
Skala 

STS TS CTS N CS S SS 

NB1 

Produk yang dipromosikan 

oleh Arief Muhammad di 

Instagram menarik perhatian 

saya. 

          

  

NB2 

Produk yang dipromosikan 

oleh Arief Muhammad di 

Instagram memengaruhi 

Keputusan pembelian saya.  

          

  

NB3 

Jika Arief Muhammad 

mempromosikan suatu produk, 

saya akan membelinya.  

          

  

NB4 

Saya ingin membeli produk 

karena saya menyukai 

kepribadian Arief Muhammad 

yang mempromosikannya  

          

  

NB5 

Saya ingin membeli produk 

yang dipromosikan oleh Arief 

Muhammad.  

          

  

NB6 

Saya merasa senang jika 

berhasil membeli produk yang 

dipromosikan oleh Arief 

Muhammad.  

     

  

         

 

Indikator Pertanyaan Desire to Mimic 

Indikat

or 
Pernyataan 

Skala 

ST

S 

T

S 

CT

S 
N 

C

S 
S 

S

S 

DM1 
Saya ingin menjadi secerdas Arief 

Muhammad.  
          

  

DM2 
Saya ingin menjadi humoris seperti 

Arief Muhammad. 
          

  

DM3 

Saya ingin memiliki gaya pakaian 

yang sama dengan Arief 

Muhammad.  

          

  

DM4 

Saya ingin seperti Arief Muhammad 

yang memiliki gaya dan penampilan 

kekinian.  

          

  

DM5 

Saya bercita-

cita untuk memiliki gaya hidup seper

ti Arief Muhammad. 
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Lampiran 1.3 Lampiran Google Form 
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Lampiran 1.4 Hasil Pengisian Responden 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

12:51:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

12:54:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

12:57:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:00:04 Ya Ya Ya Laki - laki <18 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:03:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:06:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:09:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:12:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:15:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

13:18:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:21:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:24:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:27:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Pegawai Swasta Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

10/8/2024 

13:30:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

27 - 30 

Tahun Pegawai Swasta Rp 4.000.000 > 

Kurang dari 1 

jam 

10/8/2024 

13:33:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:36:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun Pegawai Swasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:39:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:42:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:45:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:48:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun Wiraswasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

 

 



 

93 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

13:51:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:54:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

13:57:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

27 - 30 

Tahun Wiraswasta Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

10/8/2024 

14:00:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:03:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Pegawai Negeri Rp 4.000.000 > 

Lebih dari 4 

jam 

10/8/2024 

14:06:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:09:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:12:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:15:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:18:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:21:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

14:24:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:27:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

10/8/2024 

14:30:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:33:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:36:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:39:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:42:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:45:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:48:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:51:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun Pegawai Swasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

14:54:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

14:57:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:00:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

27 - 30 

Tahun Pegawai Negeri Rp 4.000.000 > 

Kurang dari 1 

jam 

10/8/2024 

15:03:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Pegawai Swasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:06:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:09:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:12:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

10/8/2024 

15:15:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:18:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

27 - 30 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:21:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:24:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

10/8/2024 

15:27:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

10/8/2024 

15:30:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:33:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:36:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

10/8/2024 

15:39:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:42:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:45:04 Ya Tidak             

10/8/2024 

15:48:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

10/8/2024 

15:51:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

10/8/2024 

15:54:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

15:57:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

16:07:09 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

11/8/2024 

16:17:14 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

11/8/2024 

16:27:19 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

16:37:24 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

11/8/2024 

16:47:29 Tidak               

11/8/2024 

16:57:34 Ya Tidak             

11/8/2024 

17:07:39 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

17:17:44 Ya Tidak             

11/8/2024 

17:27:49 Ya Tidak             

11/8/2024 

17:37:54 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

17:47:59 Ya Tidak             

11/8/2024 

17:58:04 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

11/8/2024 

18:08:09 Ya Tidak             

11/8/2024 

18:18:14 Ya Tidak             

11/8/2024 

18:28:19 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

18:38:24 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

18:48:29 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

11/8/2024 

18:58:34 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Wiraswasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

19:08:39 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

19:18:44 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

11/8/2024 

19:28:49 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

11/8/2024 

19:38:54 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

19:48:59 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 
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Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

11/8/2024 

19:59:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

20:09:09 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

20:19:14 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

20:29:19 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

11/8/2024 

20:39:24 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

20:49:29 Ya Ya Ya Laki - laki <18 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 3-4 jam 

11/8/2024 

20:59:34 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

21:09:39 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

21:19:44 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

21:29:49 Ya Ya Ya Perempuan <18 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

21:39:54 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

 

 



 

100 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

11/8/2024 

21:49:59 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

11/8/2024 

22:00:04 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

11/8/2024 

22:10:09 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

11/8/2024 

22:20:14 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:08:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

11:12:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:16:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

11:21:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:25:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:29:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:33:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

 

 



 

101 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

11:37:42 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:41:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

11:46:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

11:50:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

11:54:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

11:58:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

12/8/2024 

12:02:42 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:06:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

12:11:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:15:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:19:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 2-3 jam 

 

 



 

102 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

12:23:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:27:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

12:31:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:36:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:40:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

12:44:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:48:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

12:52:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

12:56:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

13:01:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

13:05:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 2-3 jam 

 

 



 

103 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

13:09:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:13:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:17:42 Ya Ya Ya Laki - laki <18 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

13:21:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Wiraswasta Rp 4.000.000 > 3-4 jam 

12/8/2024 

13:26:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:30:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:34:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

13:38:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:42:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

13:46:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

13:51:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

 

 



 

104 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

13:55:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

13:59:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:03:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:07:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

14:11:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:16:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:20:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:24:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

14:28:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

27 - 30 

Tahun Pegawai Swasta Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

12/8/2024 

14:32:42 Ya Ya Ya Perempuan 

23 - 26 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:36:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

 

 



 

105 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

14:41:02 Ya Ya Ya Perempuan 

23 - 26 

Tahun Wiraswasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:45:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:49:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

14:53:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

14:57:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun Wiraswasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:01:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:06:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:10:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

15:14:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:18:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:22:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Lebih dari 4 

jam 

 

 



 

106 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

15:26:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:31:02 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:35:12 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun Wiraswasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

15:39:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:43:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

15:47:42 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:51:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

15:56:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

12/8/2024 

16:00:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:04:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:08:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 2-3 jam 

 

 



 

107 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

16:12:42 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 

Lebih dari 4 

jam 

12/8/2024 

16:16:52 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 3-4 jam 

12/8/2024 

16:21:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:25:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun Wiraswasta 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:29:22 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 3-4 jam 

12/8/2024 

16:33:32 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:37:42 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:41:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun Pegawai Swasta Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

12/8/2024 

16:46:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa < Rp 1.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:50:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

16:54:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Kurang dari 1 

jam 

 

 



 

108 

Timestamp 

Apakah 

anda 

memiliki 

Instagra

m ? 

Apakah anda 

mengenali/mengeta

hui influencer 

bernama Arief 

Muhammad ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melihat 

konten 

dari Arief 

Muhamm

ad pada 

Instagram 

? 

Jenis 

Kelamin 
Umur Status Pendapatan per bulan 

Waktu 

menggunakan 

sosial media 

instagram 

dalam sehari 

12/8/2024 

16:58:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

17:02:42 Ya Ya Ya Perempuan 30> Tahun Wiraswasta Rp 4.000.000 > 2-3 jam 

12/8/2024 

17:06:52 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 

Kurang dari 1 

jam 

12/8/2024 

17:11:02 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

17:15:12 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

17:19:22 Ya Ya Ya Laki - laki 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 

12/8/2024 

17:23:32 Ya Ya Ya Laki - laki 

23 - 26 

Tahun Pegawai Swasta 

Rp 2.500.000 - Rp 

4.000.000 2-3 jam 

12/8/2024 

17:27:42 Ya Ya Ya Perempuan 

18 - 22 

Tahun 

Pelajar/Mahasis

wa 

Rp 1.000.000 - Rp 

2.500.000 2-3 jam 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 6 7 7 6 7 7 7 6 7 7 

7 6 7 7 6 7 7 7 7 7 6 

7 6 7 6 7 7 6 7 6 7 7 

6 6 6 6 7 7 7 6 6 6 7 

7 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 7 6 7 7 6 6 6 7 6 

7 7 7 6 7 7 7 7 6 6 6 

7 7 6 7 6 6 6 6 6 6 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 6 6 7 6 6 7 7 6 

7 6 6 6 6 6 6 7 7 6 6 

6 6 6 7 6 6 6 7 7 6 7 

6 6 7 6 6 7 6 6 6 6 7 

7 6 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 7 7 6 7 

6 6 6 6 6 6 7 6 7 7 7 

7 7 7 6 6 6 7 7 6 6 6 

 

 



 

110 

PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 7 

7 6 6 6 6 6 7 7 6 6 7 

6 7 7 6 6 6 7 7 7 6 6 

7 7 6 7 7 6 6 7 6 7 7 

7 6 7 7 7 6 6 7 7 7 6 

6 6 6 7 6 6 7 7 6 6 6 

6 7 7 6 7 7 6 7 7 6 7 

6 7 6 6 6 6 7 6 6 6 7 

6 7 6 6 6 6 7 7 6 6 7 

6 7 6 6 6 6 7 7 6 6 6 

6 7 7 6 7 7 6 6 7 6 6 

6 7 7 7 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 7 7 6 7 7 6 7 7 7 

6 7 6 6 7 6 6 7 6 7 7 

6 6 7 6 6 6 7 6 6 7 6 

7 6 6 7 7 7 6 7 6 6 6 

5 5 6 5 5 6 6 5 6 5 6 

7 7 7 6 7 7 6 6 6 7 6 

6 7 7 6 7 7 6 6 6 7 6 

6 7 6 7 7 6 6 7 7 6 7 

6 6 7 7 6 6 7 7 6 7 7 

6 7 6 7 7 7 6 6 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 7 6 7 7 6 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

6 7 6 6 7 6 6 7 6 6 6 

5 5 5 6 5 6 6 5 6 5 5 

6 7 7 7 6 7 7 7 6 6 7 

6 6 6 7 7 6 6 6 7 7 6 

6 6 7 6 6 7 7 6 7 6 6 

6 6 7 7 6 7 6 7 6 6 7 

6 7 6 6 6 7 6 7 6 7 6 

7 7 6 6 7 6 6 7 7 7 6 

6 6 7 6 7 6 6 6 7 6 7 

6 6 7 7 6 6 7 7 7 6 6 

6 6 7 6 6 7 6 6 7 6 7 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 6 7 6 7 6 6 6 7 7 

6 7 6 6 7 5 5 6 7 6 6 

6 7 6 6 6 7 7 6 7 7 7 

6 7 7 6 7 7 6 7 6 6 6 

6 6 7 7 6 6 7 7 6 6 7 

6 6 7 6 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 6 6 6 7 7 6 6 7 

6 6 7 7 6 7 7 6 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 6 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 6 7 7 6 7 7 6 7 6 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

                      

                      

                      

                      

                      

7 7 6 6 7 6 7 6 7 6 6 

                      

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

                      

                      

6 6 6 7 7 7 7 7 6 7 7 

7 6 7 6 7 7 6 6 7 7 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 

6 7 7 7 6 6 6 7 6 6 6 

6 7 6 7 6 7 6 6 6 6 6 

6 7 7 6 7 6 7 6 6 7 7 

7 6 6 7 7 7 6 6 6 7 7 

6 6 7 6 7 6 6 7 7 6 7 

6 7 6 7 6 6 6 7 6 7 6 

6 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 

7 7 6 7 6 7 6 7 7 6 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 6 5 5 6 5 5 5 5 5 

6 7 7 6 7 7 6 6 7 7 6 

6 7 6 7 7 6 6 7 6 7 7 

6 7 6 7 6 7 7 6 7 6 7 

6 7 6 7 6 7 6 6 7 6 7 

6 7 7 6 7 7 6 7 7 6 6 

7 7 7 7 6 6 7 6 6 6 6 

6 7 6 7 7 7 6 7 7 6 7 

6 6 7 7 6 7 7 6 6 7 7 

7 6 7 7 6 7 6 7 6 6 6 

6 6 7 7 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 7 6 6 6 6 7 7 6 7 

6 7 7 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 6 7 6 6 7 7 6 6 

6 7 7 6 7 7 7 6 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 6 

6 6 6 6 7 6 7 6 7 7 7 

6 6 7 7 7 6 6 6 7 7 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 7 7 7 6 7 7 7 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 7 7 7 

6 6 7 6 7 7 6 6 7 6 6 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

6 7 6 6 7 7 7 7 6 6 7 

6 7 7 6 7 6 6 7 6 7 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 7 7 7 6 6 7 6 7 6 

7 6 6 7 7 6 6 7 6 6 6 

6 6 7 7 6 7 6 7 6 7 7 

6 6 7 7 6 6 6 7 7 6 6 

6 6 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 6 7 6 6 7 6 6 7 7 6 

6 6 7 7 7 6 6 6 7 7 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 

7 6 7 6 7 6 7 7 6 6 7 

6 6 7 7 6 7 6 7 6 7 6 

6 7 6 7 6 6 7 7 6 6 6 

7 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 

6 7 6 7 6 6 6 6 6 6 6 

6 7 7 6 7 7 7 7 6 7 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 6 6 7 7 6 7 7 6 7 6 

6 7 6 7 6 6 6 6 7 6 6 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 

6 7 6 6 7 6 6 7 6 7 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 6 6 7 6 7 7 6 7 

6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 7 

6 7 7 6 7 6 6 7 6 7 6 

6 7 6 7 7 6 7 6 7 7 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

7 6 6 7 7 6 6 6 6 7 7 

6 7 6 6 6 7 6 7 7 6 7 

6 6 6 7 6 6 7 7 6 6 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 7 6 7 6 6 7 7 7 6 

6 7 7 7 6 7 6 7 7 6 7 

6 6 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 7 7 6 7 6 6 7 6 7 

6 7 7 6 6 6 7 7 6 6 7 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 7 6 7 6 6 7 6 7 7 

6 7 7 6 7 6 6 7 6 6 6 

6 6 6 7 7 6 7 7 6 6 6 

7 6 7 6 6 6 6 7 7 7 7 

 

 



 

116 

PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 

6 6 7 6 7 6 6 7 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

6 7 7 6 7 7 6 7 6 7 6 

7 6 7 7 6 6 7 6 6 7 7 

6 7 6 7 6 6 6 7 6 6 6 

6 7 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 

7 7 6 7 6 7 7 6 7 7 6 

6 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 6 7 6 7 7 7 7 7 

6 7 6 7 6 7 6 7 7 6 7 

7 6 7 6 7 7 7 7 7 6 6 

6 7 6 7 7 6 6 7 6 7 6 

6 7 6 7 7 7 6 6 7 7 6 

6 6 7 7 6 7 6 6 6 6 6 

1 6 7 6 7 6 1 6 7 6 6 

6 2 7 6 7 6 7 2 6 7 6 

6 7 2 6 6 7 6 7 1 7 6 

6 7 7 1 6 7 6 7 6 2 7 

6 7 6 7 2 6 6 7 6 7 1 

6 7 6 7 6 1 6 7 7 6 7 
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PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5 

3 2 2 3 2 1 3 2 2 1 2 

7 1 6 2 7 7 5 6 6 6 7 

6 2 7 2 6 6 5 7 7 7 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 5 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 5 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 6 7 6 7 7 7 6 

 

 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 7 

6 7 6 6 6 7 6 6 6 7 6 6 

6 7 6 7 7 6 6 6 6 6 6 6 

7 6 6 6 6 6 6 7 6 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 
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M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

7 7 6 6 7 7 6 6 7 6 7 6 

6 6 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 7 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 7 6 7 7 7 6 6 6 7 6 

6 6 6 6 7 7 6 6 6 7 6 6 

7 6 6 6 7 7 6 6 7 6 7 7 

7 7 6 6 6 6 6 7 7 6 6 7 

7 7 7 7 7 6 7 7 6 6 6 6 

6 6 6 6 7 7 6 6 7 6 6 6 

7 6 6 7 6 6 6 6 7 7 7 7 

6 7 7 6 6 6 7 7 7 6 6 7 

6 6 7 6 6 6 6 7 7 7 6 6 

6 6 7 6 6 6 7 6 7 7 7 6 

6 6 7 6 6 6 7 7 6 6 6 6 

6 6 7 6 7 6 7 7 6 6 7 6 

6 7 6 6 6 7 7 6 7 7 7 7 

6 6 6 7 6 6 6 7 6 6 7 6 

7 6 7 7 6 7 7 6 7 6 7 7 

7 7 6 6 6 6 6 7 6 6 6 6 

6 6 7 6 7 6 6 6 6 7 6 6 

6 6 6 7 6 6 7 7 6 7 6 6 

7 6 7 7 7 7 6 6 7 6 6 7 

7 7 7 7 6 6 6 7 6 6 6 6 

 

 



 

119 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

6 7 7 6 7 6 6 7 6 7 6 6 

7 6 7 6 7 7 6 6 7 6 7 7 

6 6 7 6 6 7 7 7 6 6 7 7 

6 7 7 6 6 6 6 7 6 7 6 7 

5 6 5 6 6 5 6 5 5 6 6 6 

7 7 6 6 7 7 7 7 7 6 6 6 

7 6 7 7 6 7 6 7 7 6 6 6 

6 7 6 6 6 5 6 7 7 7 6 7 

6 6 7 6 6 7 7 6 7 7 6 6 

7 6 7 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 7 6 6 7 6 6 6 6 6 7 6 

7 7 6 7 6 7 6 7 6 7 7 6 

6 5 6 6 5 6 5 6 5 5 6 5 

7 6 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 

6 6 6 7 7 6 6 6 7 7 6 7 

6 7 6 7 6 6 6 7 7 6 7 6 

6 6 6 7 6 7 7 6 7 6 6 6 

6 6 6 6 6 7 7 6 7 6 7 6 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 7 7 6 7 6 6 7 7 7 6 6 

7 7 6 6 7 7 7 6 7 7 7 7 

6 7 7 6 7 6 6 6 7 6 7 7 

7 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 7 

6 6 7 6 6 7 7 6 7 6 7 6 

 

 



 

120 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

7 6 7 6 7 7 6 7 7 7 6 6 

6 6 6 6 7 6 6 7 6 6 6 6 

7 6 7 7 7 7 6 7 7 6 7 7 

6 6 6 7 7 7 6 6 6 7 7 7 

6 6 7 7 7 6 7 6 6 6 6 6 

6 7 7 6 6 6 7 7 6 6 7 7 

7 6 7 6 7 6 6 6 7 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 6 7 6 7 7 6 7 6 6 6 6 

6 7 7 6 6 7 6 7 6 6 6 7 

                        

                        

                        

                        

                        

7 7 6 6 7 7 6 6 7 7 7 6 

                        

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 7 

                        

                        

6 7 6 7 6 7 6 6 7 7 6 6 

7 6 6 6 7 7 7 6 6 6 6 6 

7 7 6 6 7 7 7 7 7 6 6 7 

7 5 6 6 6 5 6 7 7 6 6 7 

 

 



 

121 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

7 7 6 7 7 6 6 7 7 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 6 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 

7 7 7 6 7 6 7 7 6 6 7 6 

6 6 7 6 7 6 7 6 7 7 7 7 

5 7 7 7 5 7 7 6 7 7 6 6 

6 7 6 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 6 6 7 7 7 7 7 6 6 6 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 5 6 7 7 6 7 6 7 7 7 

6 7 7 6 6 7 7 6 6 7 7 7 

6 6 7 7 7 6 6 7 7 6 7 6 

6 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 7 

7 6 7 7 7 6 6 7 6 7 6 7 

6 7 6 6 7 6 7 6 6 6 6 7 

7 7 7 7 6 7 6 5 7 7 6 6 

6 7 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 

6 7 7 6 6 7 7 7 6 6 7 7 

6 7 6 7 6 7 7 7 6 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 7 6 7 6 6 6 6 6 6 7 7 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 6 

6 7 6 6 6 6 7 6 7 7 6 6 

 

 



 

122 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

6 6 7 7 7 6 6 7 7 6 6 7 

7 7 7 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

7 6 6 6 6 6 7 6 7 6 6 6 

6 6 6 7 6 6 7 6 7 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 

7 7 6 6 7 7 6 6 5 7 5 5 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 

7 6 7 6 6 6 6 7 7 6 6 6 

6 7 7 6 7 7 7 7 6 6 7 7 

6 7 6 7 7 7 6 7 6 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 7 

7 7 7 7 6 6 6 7 7 6 6 6 

7 6 7 7 6 6 6 7 6 6 6 7 

6 6 7 6 7 7 7 6 7 7 6 6 

6 7 7 6 6 7 6 7 7 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 7 

6 6 7 6 6 7 6 7 6 6 7 6 

6 7 7 6 7 7 6 7 7 6 7 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 7 6 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 6 7 7 6 7 7 6 7 7 6 7 

7 7 6 6 7 7 7 7 6 6 7 6 

7 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 7 

 

 



 

123 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 6 7 7 7 7 6 7 7 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 6 7 7 7 6 7 6 7 6 

6 6 7 6 6 6 6 6 7 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 6 6 7 7 6 7 6 7 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 6 7 6 6 7 7 6 6 6 7 

6 7 6 7 6 6 7 7 6 6 7 6 

6 7 6 7 6 6 6 7 6 7 7 6 

6 7 6 7 6 7 6 6 7 6 6 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 7 7 6 6 7 7 6 6 6 7 7 

6 7 6 7 6 7 6 7 6 6 7 7 

6 7 6 6 6 7 7 6 6 7 7 6 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

7 6 7 7 6 7 6 6 7 7 6 6 

6 7 6 7 7 7 7 7 6 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 7 6 7 6 7 

6 6 7 7 6 7 6 7 7 7 6 6 

 

 



 

124 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

6 7 6 6 6 7 7 7 7 6 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 6 7 6 7 7 6 6 7 6 7 7 

7 6 7 6 6 6 6 7 6 6 6 7 

6 7 6 6 7 7 7 7 6 7 7 6 

6 7 6 6 6 7 6 7 6 7 6 6 

7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 

7 6 6 7 7 7 6 7 7 7 6 7 

7 6 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 

6 6 7 7 6 7 6 7 6 6 7 7 

6 7 6 6 6 7 6 7 6 6 6 6 

7 7 7 6 6 7 6 7 6 7 7 7 

6 7 6 7 7 7 6 6 6 6 7 6 

7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

7 7 6 7 7 7 7 6 7 7 6 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 

6 7 6 6 7 6 7 7 6 6 7 7 

7 7 6 6 7 7 7 7 6 7 7 7 

7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 

6 7 7 7 6 6 6 6 6 6 6 7 

7 6 6 6 6 6 6 7 6 6 6 7 

7 6 7 6 7 6 1 7 7 6 7 6 
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M1 M2 M3 M4 M5 M6 NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 NB6 

6 2 7 6 7 7 6 1 6 7 6 7 

6 7 1 7 6 7 6 7 2 6 6 7 

6 7 6 1 6 6 6 7 6 1 7 6 

6 7 6 7 2 6 7 6 7 6 7 7 

7 6 7 6 6 2 6 7 6 7 7 1 

2 3 3 2 2 2 2 1 3 2 3 2 

7 2 2 7 6 6 7 5 7 6 2 7 

6 2 1 6 6 7 8 6 6 7 3 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 6 

7 7 6 7 7 7 6 7 6 7 7 7 
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Lampiran 1.5 Hasil Olah Data Smart-PLS 

Nilai Mean,Min, dan Maks 

 

Nilai Outer Loadings 
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Nilai R-Square 

 

Nilai Construct Reliability dan Validity 

 

Nilai Discriminant Validity Fornell-Larcker 

 

Nilai Diskriminan Validity (Cross Loading) 
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Nilai Path Coefficient 

 

Nilai Specific Indirect Effect 

 

 

Lampiran 1.6 Struktur Kerangka SEM-PLS 

Struktur Awal Penelitian 
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Struktur Calculation PLS Algorithm 

 

Struktur Calculation PLS Bootstrapping 
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Lampiran 1.7 Jurnal Acuan 
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