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INTISARI 

Dirtylife Apparel adalah suatu bentuk UMKM berbasis brand clothing yang 
bergerak di bidang clothing apparel untuk pakaian sehari-hari. Usaha ini didirikan 
mulai pada tahun 2016. Hasil produksi dari Dirtylife Apparel menawarkan desain 
produk ditargetkan untuk pasar kaum muda. Terjadi penurunan penjualan 
terhadap produk yang dipasarkan oleh Dirtylife Apparel. Adanya penurunan 
penjualan produk adalah dikarenakan berkurangnya minat beli dari konsumen 
pada produk, hal ini terjadi karena produk yang dihasilkan dirasa kurang 
memenuhi keinginan dan kebutuhan dari konsumen. Selain itu, terjadi persaingan 
yang ketat antar brand pada bidang clothing. 

Perubahan desain kemasan produk yang dipasarkan oleh Dirtylife Apparel dan 
penentuan strategi kompetitif bagi perusahaan dalam melakukan penjualan dan 
pemasaran produknya dapat menjadi solusi untuk permasalahan yang muncul. 
Dengan perubahan desain kemasan dengan menggunakan metode-metode yang 
sesuai, dapat dihasilkan desain kemasan yang dapat memenuhi spesifikasi teknis 
yang sesuai. Dengan terpenuhinya spesifikasi teknis, maka dapat tercipta 
kemasan produk yang dapat menarik minat konsumen. Dengan menentukan 
strategi yang tepat dan sesuai dengan SWOT, maka perusahaan dapat melakukan 
proses penjualan dan pemasaran dengan baik. 
Perancangan kemasan yang dilakukan menggunakan metode Quality Function 
Deployment dan digunakan dua aplikasi lunak Canva sebagai alat bantu 
pembuatan desain grafis untuk kemasan dan smartmockups sebagai alat bantu 
pembuatan model desain. Hasil dari rancangan kemasan berbentuk persegi 
dengan desain motif, warna, dan gambar.  Hasil dari penenutan strategi SWOT 
adalah menggunakan strategi S-O, yaitu perusahaan melakukan iklan di sosial 
media, menitipkan produknya pada coffeeshop atau café, dan melakukan 
penjualan melalui beberapa e-commerce. 

Kata kunci: kemasan, brand clothing, quality function deployment, perancangan, 
swot 

 


