BAB IV
PENUTUP

1. Kesimpulan

Bab ini merupakan bab yang berisi kesimpulan dan saran untuk menjawab
rumusan masalah pada penelitian ini. Berdasarkan dengan judul penelitian
“Pengaruh Kredibilitas Brand Ambassador Blackpink Terhadap Minat Beli Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ (Studi Eksplanatif pada Pengikut Akun Instagram
@oreo_indonesia)”. Hasil jawaban responden di olah pada Excel dan hasil dari
jawaban responden akan dilakukan analisis data dengan bantuan SPSS 26.00. Hasil
didapat telah dianalisis dan peneliti memperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka rumusan masalah
penelitian ini telah terjawab, yang mana hasilnya menunjukkan bahwa
terdapat pengaruh antara variabel kredibilitas brand ambassador terhadap
minat pembelian. Selain itu dapat juga dikatakan bahwa hipotesis penelitian
ini diterima yaitu terdapat pengaruh antara variabel kredibilitas brand
ambassador Blackpink terhadap minat pembelian Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’.

2. Kredibilitas brand ambassador Blackpink sebagai variabel independen
terbukti mempengaruhi minat beli sebagai variabel independen secara
signifikan. Dibuktikan dengan nilai 59,2%. Hasil interpretasi menunjukkan
bahwa adanya hubungan antar variabel bernilai “Cukup”. Penilaian cukup
tidak mengarah ke hubungan yang lemah ataupun ke hubungan ke arah kuat.
Angka signifikansi antara variabel “kredibilitas brand ambassador (X)”

Blackpink terhadap “minat beli (Y)” Oreo X Blackpink ‘Limited Edition



adalah sebesar 0,000 angka probabilitas atau kemungkinan pada terjadinya
suatu peristiwa atau kejadian antar variabel tersebut < (lebih kecil dari) 0,05
sehingga dapat disimpulkan bahwa hubungan antara kedua variabel dinilai
signifikan dengan nilai 59,2%.

. Pengaruh dari variabel kredibilitas brand ambassador Blackpink terhadap
minat beli produk Oreo X Blackpink dengan melihat nilai R Square yang
sudah dilakukan olah data oleh peneliti. R Square untuk melihat besarnya
pengaruh sumbangan efektif antara variabel independen terhadap variabel
dependen atau nilai yang menunjukkan pengaruh variabel independen
(minat beli) dalam mempengaruhi variabel dependen (kredibilitas brand
ambassador). Hasil menunjukkan bahwa terdapat pengaruh sebesar 35%
pengaruh dari variabel minat beli adalah kontribusi dari variabel kredibilitas
brand ambassador Blackpink. Sedangkan sisanya yaitu sebesar 65%
(100%-35%) dapat dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masuk dalam
penelitian ini.

. Dalam teknik analisis regresi linier sederhana juga ditemukan persamaan
regresi yaitu Y= - 6.972 (contant) + 0,644X hal ini yang dapat diartikan
bahwa nilai konstanta a sebesar -6.972. Hal ini menunjukan arti bahwa nilai
konsisten variabel minat beli adalah sebesar -6.972. Jika tidak ada minat beli
produk maka nilai kredibilitas brand ambassador sebesar -6.972. Koefisien
regresi X sebesar (0,644) yang diartikan bahwa setiap penambahan 1% nilai
kredibilitas brand ambassador, maka nilai minat beli bertambah sebesar

(0,644). Koefisien regresi (b) kredibilitas brand ambassador bernilai positif
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karena nilai b sebesar (0,644). Sehingga, dapat disimpulkan bahwa variabel
kredibilitas brand ambassador berpengaruh positif terhadap minat beli
sebesar 0,644 atau 64,4%.
2. Saran

2.1. Saran Akademis

Bagi peneliti selanjutnya, hal ini dapat membantu dalam bidang
akademik mengenai kebaruan penelitian ini. Selain itu, bagi peneliti
selanjutnya dapat dijadikan referensi dalam penelitian ini sehingga
penelitian terkait kredibilitas brand ambassador serta minat pembelian akan
lebih menarik dan memiliki cakupan yang lebih luas bagi pembaca. Hal ini
dilihat karena pengaruh kredibilitas brand ambassador terhadap minat beli
yang cukup rendah pada 35%. Peneliti menyarankan agar penelitian
selanjutnya melihat aspek variabel Y berdasarkan pada 65% yang
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian ini.
Peneliti selanjutnya dapat melihat pada hasil penelitian ini lebih
menonjolkan pada aspek daya tarik brand ambassador. Peneliti bisa
menggunakan variabel lain seperti brand image. Hal ini dijadikan sebagai
saran karena penggunaan selebriti yang populer menjadi seorang brand
ambassador akan mampu memengaruhi brand image.

Peneliti selanjutnya dapat mengembangkan beberapa teori yang
belum dimasukkan dalam penelitian dan menggunakan pendekatan lain agar
lebih kritis dan menyeluruh. Pengembangan dimensi kepercayaan dan

keahlian dari teori kredibilitas brand ambassador belum cukup mendalam
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dalam pengukuran kredibilitas dari brand ambassador pada penelitian ini.
Peneliti selanjutnya bisa mengembangkan teori dari kredibliitas brand
ambassador dengan menggunakan teori yang lebih mendalam dalam
mengukur kredibilitas yang dimunculkan dari brand ambassador dengan
memfokuskan pada aspek expertise dan trustworthiness yang dimunculkan
dari brand ambassador atau bisa mengembangkan keseluruhan dari
karakteristik dimensi brand ambassador dengan teori VisCap.
2.2. Saran Praktis

Bagi perusahaan Oreo atau lainnya yang ingin menggunakan brand
ambassador sebagai atribut dalam iklan. Hasil dari penelitian ini melihat
bahwa. kredibilitas dari selebriti untuk menjadi brand ambassador dapat
dilihat pada aspek dimensi daya tarik (attractiveness) pada indikator fisik
yang memikat paling banyak diantara indikator lainnya. Perusahaan dapat
mempertimbangkan dalam memilih brand ambassador bisa dilihat dari
daya tarik fisik yang menarik atau perusahaan bisa mengembangkan dari
aspek daya tarik lainnya. Jika dilihat dari hasil kategorisasi variabel
menunjukan bahwa hasil tertinggi terletak pada minat transaksional yang
menyatakan bahwa tertarik untuk membeli produk Oreo X Blackpink dan
hasil rata-rata tertinggi dari dimensi minat beli paling banyak terletak pada
minat eksploratif pada indikator mencari informasi produk Oreo X
Blackpink di selain media sosial. Oleh karena itu, perusahaan dalam

memasarkan produknya bisa menggunakan aktivitas selain media sosial.
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Perusahaan bisa memperhatikan media lain selain media sosial
dalam memasarkan produknya seperti media komersial dan iklan luar ruang.
Hal ini terjadi dan sesuai dengan hasil penelitian yang menunjukan bahwa
produk Oreo X Blackpink tidak dijadikan pilihan utama dan hanya sebatas

mencari informasi saja selain dimedia sosial.
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Lampiran 1.1: Kuesioner

Perkenalkan, saya Wenwen Jonhson Chai, mahasiswa tingkat akhir dari program
studi Ilmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian untuk memenuhi tugas akhir saya yang berjudul "
PENGARUH KREDIBILITAS BRAND AMBASSADOR BLACKPINK
TERHADAP MINAT BELI PRODUK OREO X BLACKPINK ‘LIMITED
EDITION’ (Studi Eksplanatif pada Pengikut Akun Instagram
@oreo_indonesia)"'. Oleh karena itu, saya membutuhkan kesediaan dari
Bapak/Ibu/Saudara yang masuk ke dalam kategori dibawah ini untuk mengisi
kuesioner saya

e Pengikut akun Instagram @oreo_indonesia

e [aki-laki atau perempuan yang berusia 11-26 Tahun sebagai Gen Z

e Mengetahui produk Kolaborasi Oreo X Blackpink
Saya sangat mengaharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk meluangkan
waktu dan berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner dengan
memilih jawaban yang paling mewakili diri dari Bapak/Ibu/Saudara. Setiap
informasi yang diberikan pada kuesioner ini terjamin kerahasiaannya dan hanya
digunakan  untuk tujuan penelitian. Atas Perhatian dan kesediaan
Bapak/Ibu/saudara sebagai pertisipan dalam penelitian ini, saya ucapkan terima

kasih.

Hormat saya,

Wenwen Jonhson Chai
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1. Kredibilitas Brand Ambassador (X)

Attractiveness (Daya Tarik)

No

Pertanyaan

STS

TS

SS

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki penampilan

fisik yang menarik

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’memiliki kharisma yang

berkelas

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’memiliki paras yang

cantik

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki kesan fisik yang

memikat

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki penampilan

yang elegan.
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Expertise (Keahlian)

No Pertanyaan STS | TS SS

1. | Blackpink sebagai brand ambassador memiliki
keahlian pada produk Oreo X Blackpink ‘Limited
Edition’

2. | Blackpink sebagai brand ambassador memiliki
pengalaman pada produk Oreo X Blackpink ‘Limited
Edition’

3. | Blackpink sebagai brand ambassador memiliki
pengetahuan tentang produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’

4. | Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki kualitas yang
baik

5. | Blackpink sebagai brand ambassador mahir dengan

produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
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Trustworthiness ( Kepercayaan)

No Pertanyaan STS | TS SS

1. | Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ dapat diandalkan

2. | Blackpink sebagai brand ambassador jujur dalam
memberikan informasi produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’

3. | Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ dapat dipercaya

4. | Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X
Blackpink  ‘Limited Edition’ konsisten dalam
memberikan informasi.

5. | Blackpink sebagai brand ambassador tetap obejktif

dalam mempromosikan produk Oreo X Blackpink

‘Limited Edition’
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kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’.

2. Minat Beli (Y)
No Pertanyaan STS | TS SS
Minat Transaksional

1. | Saya tertarik untuk membeli produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’.

2. | Saya tertarik untuk membeli produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’ setelah menonton iklan produk di
media sosial.

Minat Referensial

1. | Saya tertarik untuk memberikan tanggapan tentang
produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
pada media sosial.

2. | Saya tertarik untuk merekomendasikan produk
kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition” kepada
orang terdekat.

Minat Preferensial

1. | Saya memilih produk kolaborasi Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’ sebagai pilihan utama saya.

2. | Saya akan memprioritaskan untuk membeli produk
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Minat Eksploratif

Saya mencari informasi produk kolaborasi Oreo X

Blackpink ‘Limited Edition” melalui media sosial.

Saya mencari informasi produk Oreo X Blackpink

‘Limited Edition’ selain di media sosial.

Saya mencari informasi produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’ untuk meyakinkan saya membeli

produk Oreo X Blackpink.
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Lampiran 1.2: Kuesioner Google Forms

Section 1 of 5

PENGARUH KREDIBILITAS BRAND X
AMBASSADOR BLACKPINK TERHADAP
MINAT BELI PRODUK OREO X BLACKPINK
‘LIMITED EDITION' (Studi Eksplanatif pada
Pengikut Akun Instagram @oreo_indonesia)

llmu Komunikasi, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk memenuhi tugas akhir saya yang berjudul " PENGARUH KREDIBILITAS
BRAND AMBASSADOR BLACKPINK TERHADAP MINAT BELI PRODUK OREO X
BLACKPINK ‘LIMITED EDITION’ (Studi Eksplanatif pada Pengikut Akun Instag
@oreo_indonesia)". Oleh karena itu, saya membutuhkan kesediaan dari
Bapak/Ibu/Saudara yang masuk ke dalam kategori dibawah ini untuk mengisi kuesioner

saya

e Pengikut akun Instagram @oreo_indonesia
e Laki-laki atau perempuan yang berusia 11-26 Tahun sebagai Gen Z
e Mengetahui produk Kolaborasi Oreo X Blackpink

Saya sangat mengaharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk meluangkan waktu dan
berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner dengan memilih jawaban
yang paling mewakili diri dari Bapak/Ibu/Saudara. Setiap informasi yang diberikan pada
kuesioner ini terjamin kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk tujuan penelitian. Atas
Perhatian dan kesediaan Bapak/Ibu/saudara sebagai pertisipan dalam penelitian ini, saya
ucapkan terima kasih.

Hormat saya,

Wenwen Jonhson Chai

Nama Lengkap *

Short-answer text
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Jenis Kelamin *
) Laki-Laki

() Perempuan

Usia *

) 11 Tahun
() 12 Tahun
) 13 Tahun
() 14 Tahun
() 15 Tahun
) 16 Tahun
() 17 Tahun
() 18 Tahun
() 19 Tahun
() 20 Tahun
() 21 Tahun
() 22 Tahun
() 23 Tahun
() 24 Tahun
() 25Tahun

) 26 Tahun

‘Saya mengetahui produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition'*
() Ya, saya mengetahui

() Tidak, saya tidak mengetahui

‘Saya mengikuti akun instagram @oreo_indonesia
) Ya
() Tidak

Saya mengikuti akun instagram @oreo_indonesia
) Ya
() Tidak

Produk Kolaborasi Oreo X Blackpink Limited Edition’

OREC x BLAJKPIUK

LIMITED EDITION
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Attractiveness (Daya Tarik) X

Description (optional)

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki *
penampilan fisik yang menarik.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X Blackpink ‘Limited Edition'memiliki
kharisma yang berkelas.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’memiliki
paras yang cantik.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki
kesan fisik yang memikat.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ memiliki *
penampilan yang elegan.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Expertise (Keahlian) 4

Description (optional)
Blackpink sebagai brand ambassador memiliki keahlian pada produk Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador memiliki pengalaman pada produk Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador memiliki pengetahuan tentang produk Oreo X *
Blackpink ‘Limited Edition’

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

*

Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
memiliki kualitas yang baik

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador mahir dengan produk Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Trustworthiness (Kepercayaan) ¥

Description (optional)

Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
dapat diandalkan

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador jujur dalam memberikan informasi produk
Oreo X Blackpink ‘Limited Edition"

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) (@) O O O Sangat Setuju (SS)

Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
dapat dipercaya

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

*

Blackpink sebagai brand ambassador produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
konsisten dalam memberikan informasi.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) (@) O O O Sangat Setuju (SS)

*
Blackpink sebagai brand ambassador tetap obejktif dalam mempromosikan produk
Oreo X Blackpink ‘Limited Edition"

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Section 5 of 5

Minat Beli

><

Description (optional)

Minat Transaksional

Kecenderungan konsumen untuk membeli produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited
Edition’

*

Saya tertarik untuk membeli produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Saya tertarik untuk membeli produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ setelah
menonton iklan produk di media sosial.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Minat Referensial

Kecenderungan seseorang untuk merekomendasikan produk kolaborasi Oreo X Blackpink

‘Limited Edition’ kepada orang lain.

Saya tertarik untuk memberikan tanggapan tentang produk kolaborasi Oreo X
Blackpink ‘Limited Edition’ pada media sosial.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Saya tertarik untuk merekomendasikan produk kolaborasi Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’ kepada orang terdekat.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Minat Preferensial

Minat yang menggambarkan perilaku seseorang yang memiliki prefrensi utama pada
produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’

*

Saya memilih produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ sebagai pilihan
utama saya.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Saya akan memprioritaskan untuk membeli produk kolaborasi Oreo X Blackpink
‘Limited Edition’.

1 2 3 4

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Minat Eksploratif

Minat ini menggambarkan perilaku seseorang yang selalu mencari informasi mengenai
produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ yang diminatinya dan mencari
informasi untuk mendukung sifat-sifat positif dari produk tersebut.

Saya mencari informasi produk kolaborasi Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’
melalui media sosial.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)

Saya mencari informasi produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ selain di media  *

sosial.

Sangat Setuju (SS) O O O O Sangat Tidak Setuju (STS)

Saya mencari informasi produk Oreo X Blackpink ‘Limited Edition’ untuk
meyakinkan saya membeli produk Oreo X Blackpink.

Sangat Tidak Setuju (STS) O O O O Sangat Setuju (SS)
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Lampiran 1.3: Hasil Perhitungan Uji Validitas Variabel Kredibilitas Brand
Ambassador (X) Pada SPSS 26.00

Correlations.
Total
Kregbiltas
Koporcayaan  Kopercayaan  Kopercayaan  Kepercayaan  Keporcayaan Brand
DayaTark 1___Daya Ta DayaTark3 DayaTark4 _DayaTaks  Koahian1 Keahian2 Keahian3 _Keahlan4 _Koahians 1 2 3 4 B

DRI I 522" 639" ar2” 852" an’ 346 328 403" 452 504 £ 461" 688”
Sig. (2-ailed) 003 000 009 000 o044 061 o7 027 012 005 033 010 000
N £ ) % £ ) ) ) ) £ £ £ % ) %
Daya Tark 2 Pearson Corrlation s 1 o ey s20” 29 oy 063 269 180 339 s
Sig.(2-taled) 003 000 041 003 12 o8 741 150 342 067 002
N » £ E) £ ) ) £ % ) ) )

el e o ! 590" 396 a1’ 403" 4 389 240 563" 678"
Sig. (2+ailed) 000 000 001 030 o8 027 142 034 001 000
N £ £ % £ ) ) ) £ » ) )
DRRIRLS I 472" ars” 590" ' 4597 479" 468" 219 289 448’ 01 682"
Sig. (2-ailed) 008 041 001 on 007 009 244 a2z 013 « 005 000
N £ B % E) ) 0 ) ) £ £ % ) %0

DwTaks) Pearson Coneletion o52” 529" 396 459" i wdd 442" 2% a79” M 376" 489" 618"
Sig. (2-ailed) 000 003 030 on 298 o1e 208 039 066 040 006 000
N £ ) ) £ 20 ) ) £ £ ) ) )
Keahiian 1 Pearson Corrlation 241 as0” - Py - 345 195 42 st =g P
Sig. (2+ailed) 199 007 012 001 147 002 062 202 085 015 001 000
N £ £ % £ 2 ) E) ) £ £ ) %

mime RTEIEEE 453 ar 453" 76" 578" 334 17 517" 462" 604"
Sig. (2-ailed) 012 040 012 008 040 001 on o5 001 03 010 000
N £ B % £ ) 0 E) £ £ £ 0 %0
Keahian 3 Pearson Corrlation o 082 282 288 1 s o 230 P s 00" s
Sig. (2-ailed) 044 666 130 123 000 000 22 000 009 000 000
N £ £ ) £ 0 ) ) ) £ £ ) 30

Koahiian 4 Poarson Corrlation 346 172 - Py 72 1 523" 312 s 538" ey 787"
Sig. (2+ailed) 061 363 012 007 000 003 093 000 002 000 000
N £ E) % E) 2 2 E) ) £ £ ) %0
R e 28 2% a3’ 68" on” 523" ' a9 432’ 843" 610" 797
Sig. (2-ailed) or7 2 018 009 000 003 o021 07 000 000 000
N £ B %0 E 0 0 30 0 £ £ 0 %0
Kepercayaan 1 Pearson Correlation 403" 428 403" 219 230 312 419" 1 329 EC s 543"
Sig. (2+ailed) 027 018 027 244 222 093 021 76 000 on 002
N £ 0 0 £ 0 ) ) ) £ £ ) 30
Kepercayaan 2 Poarson Corrlation s 083 27 289 ™ e ) 329 1 P~ g "
Sig. (2+ailed) 012 741 142 a2 000 000 o7 076 001 « 001 000
N £ E) % E) 20 20 E) ) £ £ % 2 %0
Kepercayaan 3 Pearson Correlation 04" 269 289" as8” as0” s08” 643" 766" 72" 1 25 oo e
Sig. (2+ailed) 005 150 034 013 009 002 000 000 001 an 000 000
N £ B %0 E 0 30 30 ) £ £ 0 30 %0
Kepercayaan 4 Poarson Correlation 390" 180 240 a84” 620™ e 200 028 554 256 1 P~ oS
Sig. (2-tailed) 033 342 202 010 000 000 290 884 001 172 004 000
N £ 0 0 £ ) ) 0 ) £ £ 0 0 30
Kepercayaan § Pearson Correlation 461" % 563 501 600 668” 610" 457 564 681" 509" ! 24"
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Lampiran 1.4: Hasil Perhitungan Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y) Pada SPSS

26.00

Correlations

Total Minat
Minat Beli 1 Minat Beli 2 Minat Beli 3 Minat Beli 4 Minat Beli 5 Minat Beli 6 Minat Beli 7 Minat Beli 8 Minat Beli 9 Beli
Minat Beli 1 Pearson Correlation 1 854 612" 645 676 730 .360 492" 391" 809
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .051 .006 .033 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Minat Beli 2 Pearson Correlation 854" 1 681" 747" 676 730" .360 434" 517 849"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .051 017 .003 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
WEES e Ealiom 612" 681" 1 759" 769" 710" 467" 392" 607" 855
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .009 .032 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Minat Beli 4 Pearson Correlation 645 747" 759" 1 769" 811 421" 516 451" 865
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .021 .004 012 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
CIEREE eaeoncoreaton 676 676" 769" 769" 1 915" 546 563" 429" 897"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .002 .001 018 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
CIEREENE Fezteen Gt 730" 730" 710" 811" 915” ! 11" 463 498™ 017"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .010 .005 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Minat Beli 7 Pearson Correlation .360 .360 467" 421" 546 11 1 498" 506 649"
Sig. (2-tailed) .051 .051 .009 .021 .002 .000 .005 .004 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Minat Beli 8 Pearson Correlation 492" 434" 392 516 563 463" 498" 1 204 601"
Sig. (2-tailed) .006 .017 .032 .004 .001 .010 .005 279 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Minat Beli 9 Pearson Correlation 391" 517 607 451" 429" 496 506 204 1 660
Sig. (2-tailed) .033 .003 .000 .012 .018 .005 .004 279 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Total Minat Beli  Pearson Correlation 809" 849" 855 865 897" 017" 649" 601" 660" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 1.5: Hasil Perhitungan Uji Reliabilitas Variabel Kredibilitas Brand
Ambassador (X) Pada SPSS 26.00

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
915 15

Lampiran 1.6: Hasil Perhitungan Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) Pada
SPSS 26.00

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.925 9
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Lampiran 1.7: Hasil Perhitungan Tabel Distribusi Frekuensi Variabel Kredibilitas
Brand Ambassador (X) pada SPSS 26.00

Daya Tarik 1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Setuju 27 27.0 27.0 28.0
Sangat Setuju 72 72.0 72.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Daya Tarik 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0
Setuju 33 33.0 33.0 43.0
Sangat Setuju 57 57.0 57.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Daya Tarik 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 22 22.0 22.0 24.0
Sangat Setuju 76 76.0 76.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Daya Tarik 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 20 20.0 20.0 22.0
Sangat Setuju 78 78.0 78.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Daya Tarik 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Setuju 40 40.0 40.0 40.0
Sangat Setuju 60 60.0 60.0 100.0

Total 100

100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Daya Tarik
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Keahlian 1

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Setuju 51 51.0 51.0 55.0
Sangat Setuju 45 45.0 45.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keahlian 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0
Setuju 37 37.0 37.0 47.0
Sangat Setuju 53 53.0 53.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keahlian 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 21 21.0 21.0 21.0
Setuju 49 49.0 49.0 70.0
Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keahlian 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 44 44.0 44.0 46.0
Sangat Setuju 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Keahlian 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0
Setuju 47 47.0 47.0 53.0
Sangat Setuju 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Keahlian
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Kepercayaan 1

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 37 37.0 37.0 39.0
Sangat Setuju 61 61.0 61.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Kepercayaan 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 14 14.0 14.0 14.0
Setuju 48 48.0 48.0 62.0
Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Kepercayaan 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0
Setuju 34 34.0 34.0 41.0
Sangat Setuju 59 59.0 59.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Kepercayaan 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 14 14.0 14.0 15.0
Setuju 44 44.0 44.0 59.0
Sangat Setuju 4 41.0 41.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Kepercayaan 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0
Setuju 39 39.0 39.0 45.0
Sangat Setuju 55 55.0 55.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Kepercayaan
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Lampiran 1.8: Hasil Perhitungan Tabel Distribusi Frekuensi Variabel Minat Beli

(Y) pada SPSS 26.00
Minat Beli 1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0
Tidak Setuju 16 16.0 16.0 21.0
Setuju 32 32.0 32.0 53.0
Sangat Setuju 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Minat Beli 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 20 20.0 20.0 24.0
Setuju 31 31.0 31.0 55.0
Sangat Setuju 45 45.0 45.0 100.0
Total 100.0

100 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Minat Transaksional

Minat Beli 3

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0
Tidak Setuju 37 37.0 37.0 45.0
Setuju 28 28.0 28.0 73.0
Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Minat Beli 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0
Tidak Setuju 31 31.0 31.0 38.0
Setuju 27 27.0 27.0 65.0
Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Minat Referensial
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Minat Beli 5

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 29 29.0 29.0 29.0
Tidak Setuju 23 23.0 23.0 52.0
Setuju 20 20.0 20.0 72.0
Sangat Setuju 28 28.0 28.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Minat Beli 6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 18 18.0 18.0 18.0
Tidak Setuju 29 29.0 29.0 47.0
Setuju 26 26.0 26.0 73.0
Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Minat Preferensial

Minat Beli 7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0

Tidak Setuju 25 25.0 25.0 30.0

Setuju 38 38.0 38.0 68.0

Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Minat Beli 8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0

Setuju 65 65.0 65.0 66.0

Sangat Setuju 34 34.0 34.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Minat Beli 9
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Setuju 15 15.0 15.0 15.0

Tidak Setuju 13 13.0 13.0 28.0

Setuju 34 34.0 34.0 62.0

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Hasil perhitungan tabel distribusi frekuensi dimensi Minat Eksploratif
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Lampiran 1.9: Hasil Perhitungan Tabel Distribusi Frekuensi Jenis Kelamin pada

SPSS 26.00

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-Laki 36 36.0 36.0 36.0
Perempuan 64 64.0 64.0 100.0
Total 100 100.0

100.0

Lampiran 1.10: Hasil Perhitungan Tabel Distribusi Frekuensi Usia pada SPSS

26.00
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 17 Tahun 3 3.0 3.0 3.0
18 Tahun 3 3.0 3.0 6.0
19 Tahun 3 3.0 3.0 9.0
20 Tahun 10 10.0 10.0 19.0
21 Tahun 1 11.0 11.0 30.0
22 Tahun 51 51.0 51.0 81.0
23 Tahun 7.0 7.0 88.0
24 Tahun 5.0 5.0 93.0
25 Tahun 4.0 4.0 97.0
26 Tahun 3.0 3.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Lampiran 1.11: Hasil Perhitungan Tabel Mean Variabel Kredibilitas Brand

Ambassador (X) Pada SPSS 26.00

Statistics
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Lampiran 1.12: Hasil Perhitungan Tabel Mean Variabel Minat Beli (Y) Pada SPSS
26.00

Total Minat Total Minat
Beli Beli el Beli

Kepercayaan  MinatBeli 1 MinatBeli2  Transaksional MinatBeli3 MinatBeli4  Referensial  MinatBeli5  Minat Beli 6 eferensial  MinatBeli 7 MinatBeli8  Minat Beli 9 Eksploratif Beli

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

17.09 321 3.17 6.38 274 2.90 5.64 247 262 5.09 297 3.33 2.95 9.25 2636

Lampiran 1.13: Hasil Perhitungan Korelasi antar Variabel (X) Dan Variabel
(Y)Pada SPSS 26.00

Correlations
Total
Kredibilitas
Brand Total Minat
ambassador Beli
Total Kredibilitas Brand Pearson Correlation 1 592"
ambassador
Sig. (2-tailed) .000
N 100 100
Total Minat Beli Pearson Correlation 5927 1
Sig. (2-tailed) .000
N 100 100

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 1.14: Hasil Perhitungan Regresi Linear Pada SPSS 26.00

Model Summary
Adjusted R Std. Error of

Model R R Square Square the Estimate
1 .5922 .350 .344 5.300
a. Predictors: (Constant), Total Kredibilitas Brand
ambassador
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Lampiran 1.15: Hasil Tabel Coefficients Perhitungan Regresi Linear Pada SPSS

26.00
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -6.972 4.654 -1.498 .137
Total Kredibilitas Brand .644 .089 .592 7.269 .000
ambassador

a. Dependent Variable: Total Minat Beli
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