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IMPARSIALITAS MEDIA DALAM PEMBERITAAN CALON

PRESIDEN DAN CALON WAKIL PRESIDEN PEMILU 2019

(Analisis Isi Imparsialitas Kompas.com Pemberitaan Calon Presiden dan Calon Wakil

Presiden Republik Indonesia 2019 pada Periode 13 Maret – 13 April 2019)

ABSTRAK

Ketika pemilu akan diselenggarakan banyak orang berbondong-bondong mencari informasi
terkait kualitas kandidat yang akan dipilihnya. Informasi tersebut dapat diperoleh secara
daring melalui media digita

l. Salah satu media daring terbesar di Indonesia ialah Kompas.com. namun, pada tahun
2019, salah satu berita yang ditulis oleh Kompas.com mendapat sorotan karena
memberitakan hasil survei Litbang Kompas yang berbeda dengan lembaga survei lainnya.
Hasil survei menyatakan turunnya elektabilitas Jokowi-Ma’ruf yang jauh dari survei
sebelumnya. Hal tersebut membuat pendukung Jokowi-Ma’ruf marah dengan membuat
tagar #boikotkompas di laman media sosial twitter hingga muncullah asumsi bahwa
Kompas memihak Prabowo-Sandiaga. Asumsi tersebut digiring oleh opini kedekatan suami
pemimpin redaksi Kompas dengan Prabowo. Adapun penelitian ini bertujuan mengetahui
ketidakberpihakan (imparsialitas) media dalam pemberitaan calon presiden dan calon wakil
presiden RI 2019 di Kompas.com periode 13 Maret 2019-13 April 2019.

Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kuantitatif dengan sumber data berupa data
primer melalui lembar coding yang diisi berjumlah 320 berita oleh dua coder serta data
sekunder berupa penelitian terdahulu dan jurnal. Teknik analisis yang digunakan adalah
Teknik analisis kuantitatif dengan dibantu menggunakan aplikasi Microsoft Excel sebagai
alat untuk mengumpulkan dan menghitung data primer yang telah terkumpul agar lebih
mudah dipahami.

Berdasarkan pengumpulan data serta analisis yang dilakukan, dapat diambil kesimpulan
bahwa informasi yang ditulis oleh media Kompas.com terkait pemberitaan calon presiden
dan calon wakil presiden RI 2019 di Kompas.com periode 13 Maret 2019-13 April 2019
tidak memihak (imparsial).

Kata kunci: Imparsialitas, Jokowi-Ma’ruf Amin, Prabowo-Sandiaga, Pemilu 2019
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