BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan
Penelitian ini ditujukan untuk mengetahui korelasi antara kualitas penggunaan

fitur Live Streaming Shopping TikTok @Skintific_id dengan keputusan pembelian
oleh followers @Skintific_id. Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat disimpulkan
bahwa Ho diterima yang artinya terdapat korelasi positif antara variabel kualitas
penggunaan fitur Live Streaming Shopping TikTok @Skintific_id dan variabel
keputusan pembelian oleh followers TikTok @SKkintific id. Hasil uji korelasi
Pearson menyatakan bahwa nilai pearson correlation pada penelitian ini yaitu
sebesar 0,74, yang artinya berdasarkan tabel interpretasi nilai korelasi tingkat
hubungan yang dimiliki dua variabel penelitian ini yaitu variabel kualitas
penggunaan fitur Live Streaming Shopping @Skitnific_id dan variabel keputusan
pembelian memiliki korelasi yang kuat. Dapat disimpulkan bahwa kualitas
penggunaan fitur Live Streaming Shopping @Skintific_id memiliki korelasi positif
yang kuat yaitu sebesar 74% dengan keputusan pembelian oleh followers
@Skintific_id dimana konten yang memiliki kualitas yang dapat dimaksimalkan
dengan baik, maka semakin tinggi kemungkinan followers akan memutuskan
untuk melakukan keputusan pembelian. Sedangkan 26% sisanya merupakan fakor-
faktor lain yang memiliki hubungan dengan keputusan pembelian oleh followers.

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut. Konten Live Streaming Shopping saat ini menjadi salah satu media dalam

melakukan promosi bagi brand yaitu salah satunya brand Skintific yang
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melakukan Live Streaming Shopping pada aplikasi TikTok dengan nama akun
@Skintific_id. Konten Live Streaming Shopping @Skintific_id menjadi sebuah
stimulus yang diberikan oleh brand yang akan diterima oleh followers dan akan
membentuk suatu respon tertentu. Kualitas dari konten live streaming shopping
dapat dirasakan oleh followers dengan memaksimalkan fitur-fitur yang tesedia
pada Live Streaming Shopping, yang mana juga menjadi bahan pertimbangan
followers dalam membeli produk Skintific melalui Live Streaming Shopping.
Respon positif yang muncul dari stimulus yang diberikan adalah keputusan

pembelian oleh followers @Skintific_id.

B. Saran

1. Saran Akademis
a. Penelitian ini memiliki fokus pada konten Live Streaming Shopping pada

aplikasi TikTok yang dilakukan oleh brand Skintific dengan menggunakan
indikator kualitas konten yang dilihat dari penggunaan fitiur pada konten Live
Streaming Shopping tersebut. Maka dari itu, untuk penelitian selanjutnya
dapat dilakukan secara lebih luas dengan menggunakan indikator lain yang
berkaitan dengan Live Streaming Shopping seperti e-wom, terpaan, durasi, dan
yang lainnya. Hal tersebut dapat membuat penelitian menjadi lebih luas dan
responden dari penelitian juga menjadi lebih spesifik.

b. Penelitian ini berfokus pada konten Live Streaming Shopping yang dilakukan
pada media sosial TikTok dan hasil yang didapatkan menunjukkan bahwa
terdapat korelasi atau hubungan yang positif dan kuat dengan keputusan

pembelian. Oleh karena itu, untuk penelitian ke depannya dapat menggunakan
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media sosial lain yang juga terdapat konten Live Streaming Shopping untuk
melihat apakah juga terdapat hubungan yang kuat meskipun dengan media
yang berbeda dan penelitian yang dilakukan dapat menjadi lebih luas.

c. Penelitian yang dilakukan hanya mengambil 100 responden sebagai sampel
dari penelitian, diharapkan ke depannya peneliti selanjutnya dapat mengambil
sampel yang lebih banyak sehingga dapat memperoleh perspektif yang lebih
luas dan beragam dari responden.

2. Saran Praktis

a. Aktivitas Live Streaming Shopping yang digunakan oleh sebuah brand untuk
menjadi wadah dalam melakukan promosi kepada masyarakat luas merupakan
salah satu cara yang tepat dan dapat dilakukan oleh brand lainnya. Hasil
penelitian ini menujukkan bahwa terdapat korelasi positif yang kuat antara
aktivitas Live Streaming Shopping dengan keputusan pembelian oleh
followers. Di era digital saat ini, kemajuan teknologi menjadi sebuah peluang
baru bagi para perusahaan yang ingin mengenalkan produk kepada
masyarakat luas secara dan memberikan informasi produk secara lengkap,
yang mana dapat menarik minat konsumen yang pada akhirnya membeli
produk tersebut.

b. Penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan evaluasi dan referensi bagi para
pelaku bisnis yang ingin menjual produknya langsung secara online yaitu
melalui Live Streaming Shopping karena telah memaparkan korelasi positif
yang kuat yaitu sebesar 74% antara aktivitas Live Streaming Shopping dengan

keputusan pembelian. Sebesar 26% sisanya yang menjadi faktor lain selain
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Live Streaming Shopping itu sendiri, dapat menjadi bahan evaluasi untuk
dapat memaksimalkan aktivitas Live Streaming Shopping dari berbagai faktor
sehingga hasil yang didapatkan bisa lebih maksimal.
C. Batasan Penelitian
Penelitian ini tidak telepas dari kesalahan peneliti karena peneliti juga
memiliki batasan-batasan dalam melakukan penelitian ini, oleh karena itu, berikut
beberapa batasan dalam peneltian ini:

a. Menggunakan margin of error sebesar 10% dalam pengambilan sample
dengan menggunakan rumus Slovin.

b. Sampel dalam penelitian ini hanya followers dari akun TikTok @Skintific_id
yang menonton Live Streaming Shopping @SkKintific_id.

c. Variabel X pada penelitian ini difokuskan pada kualitas penggunaan fitur Live
Streaming Shopping, namun live streaming shopping kurang memperjelas
pada posisinya sebagai varibel X.

d. Variabel Y dalam penelitian ini yaitu keputusan pembelian, sedikit
menimbulkan miss persepsi, apakah termasuk tahapan atau proses keputusan

pembelian.
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian

Responden yang terhormat,

Saya, Laurencia Livia mahasiswa Program Studi IlImu Komunikasi Universitas
Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang melakukan penelitian untuk memenuhi
tugas akhir saya mengenai “Korelasi Aktivitas Live Streaming Shopping Tiktok
@Skintific_id dengan Keputusan Pembelian Oleh Followers Tiktok @Skintific_id”.
Penelitian ini dilakukan sebagai syarat untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi saya.
Saya mengharapkan kesediaan Bapak/lbu/Saudara untuk meluangkan waktu untuk
berpartisipasi dalam penelitian ini.

Semua informasi yang terkandung di dalam angket ini dijamin kerahasiaannya
dan hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian. Saya akan sangat menghargai
kesediaan waktu dan informasi yang Bapak/lIbu/Saudara berikan kepada saya.

Terimakasih atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara.

Pertanyaan Penyaring
1. Apakah Anda menggunakan media sosial TikTok?
2. Apakah anda mengikuti akun TikTok @Skintific_id?
3. Apakah Anda pernah menonton live streaming shopping TikTok
@Skintific_id?
4. Apakah Anda pernah membeli produk Skintific melalui live streaming
shopping TikTok @Skintific_id?
Identitas Responden
1. Jenis Kelamin:
2. Usia:

a. <20 tahun
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b. 20-25 tahun
c. 25-30 tahun
d. >35tahun
3. Pekerjaan:
a. Pelajar/mahasiswa
b. Karyawan swasta
c. Freelancer
d. Ibu rumah tangga
4. Pengeluaran dalam satu bulan:
a. <Rp 1.000.000
b. Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000
c. Rp2.000.000 - Rp 3.000.000
d. >Rp 3.000.000

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri

Anda dengan memberikan tanda centang (v') pada salah satu kolom jawaban.

Keterangan:

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

N = Netral

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju
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Fitur Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming Shopping (Variabel X)

Pernyataan

SS

S

N

TS

STS

Educates

Fitur Live Chat dalam live streaming shopping TikTok
@Skintific_id berguna dalam berinteraksi dengan
penjual untuk membantu audiens mengenal produk
Skintific pada live streaming shopping @SKintific id.

Informasi pada fitur keranjang etalase membantu dan
memudahkan audiens dalam mendapatkan
pengetahuan mengenai produk  Skintific yang
mendapat potongan harga selama live streaming
shopping @Skintific_id berlangsung.

Informs

Setiap kali tayangan live streaming shopping
@Skintific_id, terdapat interaksi dengan penjual
melalui fitur live chat untuk mendapatkan informasi
mengenai produk yang diminati.

Saat tayangan live streaming shopping @Skintific_id
berlangsung, fitur keranjang etalase digunakan untuk
mengetahui informasi potongan harga pada produk
yang diminati.

Fitur kupon diskon memberikan informasi secara jelas
dan lengkap mengenai syarat dan ketentuan dalam
menggunakan voucher.

Create Trustworthiness

Fitur live chat digunakan untuk membantu audiens
menerima  informasi yang dapat membangun
kepercayaan pada produk Skintific di live streaming
shopping @SKintific _id.

Keputusan Pembelian (Variabel Y)

Pernyataan

SS

TS

STS

Pengenalan Kebutuhan

Saat menonton live streaming shopping @Skintific_id,
saya merasa beberapa produk-produk Skintific menjadi
sebuah kebutuhan yang harus dipenuhi.

Saat menonton live streaming shopping @SKkintific_id,
saya merasa bahwa kebutuhan akan produk-produk
Skintific berasal dari pengaruh dalam diri sendiri.

Pencarian Informasi
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Saya menggali informasi lebih dalam mengenai produk
Skintific yang saya minati dengan menonton live
streaming shopping @Skintific _id di aplikasi TikTok.

Saya mencari informasi mengenai produk yang saya
minati melalui media sosial lain dari Skintific

Evaluasi Alternatif

Setelah  menonton  live  streaming  shopping
@Skintific_id, saya membandingkan harga produk
yang tertera di keranjang etalase dengan harga produk
Skintific di e-commerce

Setelah menonton  live streaming  shopping
@Skintific_id, saya membandingkan kelengkapan
informasi yang diberikan saat live berlansung dengan
informasi di media lain.

Setelah  menonton live streaming shopping
@Skintific_id, saya membandingkan pelayanan yang
diberikan Skintific saat live berlangsung dengan
pelayanan di media lain

Keputusan Pembelian

Saya melakukan pembelian produk saat live streaming
shopping ~ @Skintific_id  sedang  berlangsung
berdasarkan rekomendasi dari orang lain.

Saya melakukan pembelian produk saat live streaming
shopping @Skintific_id berlangsung berdasarkan
berbagai pertimbangan harga, kelengkapan informasi,
dan pelayanan yang saya lakukan.
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1. Uji Validitas Variabel Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming

Lampiran 2. Perhitungan SPSS Uji Validitas

Correlations
X1 X2 X3 X4 X5 X6  TOTALX
X1 Pearson Correlation 1 .5907 .158 .200 .190 415" 716"
Sig. (2-tailed) ' 001  .403  .288  .316  .023 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation  .590" 1| -a4z | -337 346  .113 581"
Sig. (2-tailed) .001 454 471 061 551 .001
N 7 30 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation .158 -.142 1 | 729" 130 461" 5357
Sig. (2-tailed) 403 454 000 493 .010  .002
N 30 30 30 30 30 30 30
X4 Pearson Correlation .200 -137 | .791" 1 .158 383" 536"
Sig. (2-tailed) 288 471 .000 405 037 .002
N 30 30 30 30 30 30 30
X5 Pearson Correlation .190 .346 .130 .158 1 375" 634"
Sig. (2-tailed) 316 .061 493 .405 041 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X6 Pearson Correlation  .415°  .113  .461°  .383°  .375° 1 .708"
Sig. (2-tailed) 023 551 010  .037 041 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
TOTALX Pearson Correlation  .716  .581"  .535"  .5s36"  .634  .708" 1
Sig. (2-tailed) 000  .001  .002  .002  .000  .000
N 30 30 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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2. Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Ys Y6 \74 Y8 Y9 TOTAL_Y
Y1 Pearson Correlation 1 633”7 .079 353 .607" .389" .276 -.049 437" 616
Sig. (2-tailed) 000 680 056  .000 .033 141 798 .016 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y2 Pearson Correlation  .633" 1 .051 .336 352 .188 155 .021 506" 508"
Sig. (2-tailed) 000 787 070 .057 320 415 911  .004 .004
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation .079 .051 1 -.129 .238 .288 435" 279 440" 498"
Sig. (2-tailed) 680 787 497 .206 122 .016 136 .015 .005
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y4 Pearson Correlation .353 336 -.129 1 183 580" 226 .181 .249 566"
Sig. (2-tailed) 056  .070 497 | 334 .001  .229 339 185 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y5 Pearson Correlation  .607" .352 .238 .183 1 .339 .252 -.017 .305 544"
Sig. (2-tailed) 000  .057 .206 334 067 179 927 .101 .002
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y6 Pearson Correlation  .389°  .188 288 .580" 339 1 .620" 269 238 777"
Srig.”(é-tailed)r .033 .320 122 .001 .067 .000 .150 .205 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y7 Pearson Correlation .276 155 .435" 226 252 6207 1 .320 .102 714"
Sig. (2-tailed) 141 415 016  .229  .179  .000 084  .593 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y8 Pearson Correlation  -.049 .021 279 .181 -.017 .269 .320 1 .253 509"
Sig. (2-tailed) 798 911 .136 339 927 .150 .084 ' .178 .004
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y9 Pearson Correlation 437" 506" .440" .249 .305 238 .102 .253 1 572"
Sig. (2-tailed) 016  .004 015 .185  .101  .205  .593 178 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTALY Pearson Correlaton  .616"  .508™"  .498""  .s66  .544" 7777 714" 509" 572" 1
Sig. (2-tailed) .000 .004 .005 .001 .002 .000 .000 .004 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 3. Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas

1. Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming Shopping

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 96.8
Excluded® 1 3.2
Total 31 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
745 7
Item 5Statistics
Std.
Mean Deviation
X1 4.40 621 30
X2 4.03 .809 30
X3 4.63 490 30
X4 4.60 498 30
X5 4.30 702 30
Xb 4.37 615 30
TOTAL_X 26.33 2.324 30
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2. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian.
Case Processing Summary

M %
Cases  Valid 30 96.8
Excluded® 1 3.2
Total i1 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
741 10
Item Statistics
Std.
Mean Deviation
Yl 4.23 T28 30
Y2 4.37 556 30
Y3 4.40 T24 30
AL 4.20 BR7 30
Y5 4.47 681 30
Yb 4.20 925 30
Y7 4.00 1.203 30
Y8 3.60 1.163 30
Y9 4.40 563 30
TOTALY 37.87 4.455 30
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Lampiran 4. Perthungan SPSS Chi Square

1. Jenis Kelamin dan Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming Shopping
Jenis Kelamin * Live Streaming Crosstabulation

Live Streaming

Sangat
Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total

Jenis Kelamin  Perempuan Count 1 19 52 72
% of Total 1.0% 19.0% 52.0% 72.0%

Laki-Laki Count 0 5 23 28

% of Total 0.0% 5.0% 23.0% 28.0%

Total Count 1 24 75 100
% of Total 1.0% 24.0% 75.0% 100.0%

Chi-5Square Tests

Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 1.265% 2 531
Likelihood Ratio 1.566 2 457
Linear-by-Linear 1.252 1 .263
Association
N of Valid Cases 100

a. 2 cells (33.3%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is .28.

2. Usia dan Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming Shopping
Usia * Live Streaming Crosstabulation

Live Streaming
Sangat

Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total

Usia < 20 Tahun Count 0 2 13 15
% of Total 0.0% 2.0% 13.0% 15.0%

20-25 Tahun  Count 1 14 45 60

% of Total 1.0% 14.0% 45.0% 60.0%

25-30 Tahun  Count 0 5 8 13

% of Total 0.0% 5.0% 8.0% 13.0%

> 30 Tahun Count 0 3 9 12

% of Total 0.0% 3.0% 9.0% 12.0%

Total Count 1 24 75 100
% of Total 1.0% 24.0% 75.0% 100.0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Sguare £tk 6 795
Likelihood Ratio 3.437 B 752
Linear-by-Linear 507 1 477
Association
N of Valid Cases 100

a. 7 cells (58.3%) have expected count less than 5. The
minimum expeacted count is .12.

3. Pekerjaan dan Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming Shopping
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Pekerjaan * Live Streaming Crosstabulation

Live Streaming

Sangat
Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total
Pekerjaan  Pelajar [ Mahasiswa Count 1 12 46 59
% of Total 1.0% 12.0% 46.0% 59.0%
Karyawan Swasta Count 0 3 13 16
% of Total 0.0% 3.0% 13.0% 16.0%
Freelancer Count 0 6 10 16
% of Total 0.0% 6.0% 10.0% 16.0%
Ibu Rumah Tangga Count 0 3 6 9
% of Total 0.0% 3.0% 6.0% 9.0%
Tortal Count 1 24 75 100
% of Total 1.0% 24.0% 75.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 3.319% 6 .768
Likelihood Ratio 3.518 6 742
Linear-by-Linear 517 1 472
Association
N of Valid Cases 100

a. 7 cells (58.3%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is .09.

4. Pengeluaran dalam 1 bulan dan Kualitas Penggunaan Fitur Live Streaming
Shopping
Pengeluaran Bulanan * Live Streaming Crosstabulation

Live Streaming

sangat
Rendah Tinggi sangat Tinggi Total
Pengeluaran Bulanan < Rp 1.000.000 Count 0 6 10 16
% of Total 0.0% 6.0% 10.0% 16.0%
Rp 1.000.000 - Rp Count 0 9 30 39
2000 % of Total 0.0% 9.0% 30.0% 39.0%
;pogbﬂggbﬂﬂﬂ -Rp Count 14 4 25 30
: : % of Total 1.0% 4.0% 25.0% 30.0%
> Rp 3.000.000 Count [i] 5 10 15
% of Total 0.0% 5.0% 10.0% 15.0%
Total Count it 24 75 100
% of Total 1.0% 24.0% 75.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Sguare 6.298% 6 301
Likelihood Ratio 6.425 6 377
Linear-by-Linear 034 1 .853
Association
N of Valid Cases 100

a. 6 cells (50.0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is .15.

5. Jenis Kelamin dan Keputusan Pembelian
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Jenis Kelamin * Keputusan Pembelian Crosstabulation

Keputusan Pembelian

Sangat
Rendah Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total
Jenis Kelamin  Perempuan Count 1 1 32 38 72
% of Total 1.0% 1.0% 32.0% 38.0% 72.0%
Laki-Laki Count 0 0 8 20 28
% of Total 0.0% 0.0% 8.0% 20.0% 28.0%
Total Count 1 1 40 58 100
% of Total 1.0% 1.0% 40.0% 58.0% 100.0%
Chi-5Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 3.257% 3 .354
Likelihood Ratio 3.833 3 .280
Linear-by-Linear 3.173 1 075
Association
N of Valid Cases 100
a. 4 cells (50.0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is .28.
6. Usia dan Keputusan Pembelian
Usia * Keputusan Pembelian Crosstabulation
Keputusan Pembelian
Sangat
Rendah Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total
Usia < 20 Tahun Count "] 4] 4 15 15
% of Total 0.0% 0.0% 4.0% 11.0% 15.0%
20-25 Tahun  Count 1 1 27 31 60
% of Total 1.0% 1.0% 27.0% 31.0% 60.0%
25-30 Tahun  Count 0 0 6 7 13
% of Total 0.0% 0.0% 6.0% 7.0% 13.0%
> 30 Tahun Count 0 0 3 9 12
% of Total 0.0% 0.0% 3.0% 9.0% 12.0%
Total Count 1 | 1| 40 58 100
% of Total 1.0% 1.0% 40.0% 58.0% 100.0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 4.833° 9 .849
Likelihood Ratio 5.635 9 776
Linear-by-Linear 153 1 .695
Association
N of Valid Cases 100

a. 9 cells (56.3%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is .12.

7. Pekerjaan dan Keputusan Pembelian
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Pekerjaan * Keputusan Pembelian Crosstabulation

Keputusan Pembelian

Sangat
Rendah Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total
Pekerjaan  Pelajar / Mahasiswa Count 1 1 25 32 59
% of Total 1.0% 1.0% 25.0% 32.0% 59.0%
Karyawan Swasta Count o o 5 11 16
% of Toral 0.0% 0.0% 5.0% 11.0% 16.0%
Freelancer Count 0 0 6 10 16
% of Total 0.0% 0.0% 6.0% 10.0% 16.0%
Ibu Rumah Tangga Count 0 0 4 5 9
% of Total 0.0% 0.0% 4.0% 5.0% 9.0%
Total Count 1 1 40 58 100
% of Total 1.0% 1.0% 40.0% 58.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 2.377°7 9 .984
Likelihood Ratio 3.104 9 960
Linear-by-Linear .651 420
Association
N of Valid Cases 100

a. 9 cells (56.3%) have expected count less than 5. The

minimurm expected count is .09.

8. Pengeluaran dalam 1 bulan dan Keputusan Pembelian

Pengeluaran Bulanan * Keputusan Pembelian Crosstabulation

Keputusan Pembelian

sangat
Rendah Rendah Tinggi Sangat Tinggi Total
Pengeluaran Bulanan < Rp 1.000.000 Count 0 0 i 9 16
% of Total 0.0% 0.0% 7.0% 9.0% 16.0%
%poébﬂggbﬂﬂﬂ -Rp Count 0 0 19 20 39
) . % of Total 0.0% 0.0% 19.0% 20.0% 39.0%
Rp 2.000.000 - Rp Count 1 1 10 18 30
ALY % of Total 1.0% 1.0% 10.0% 18.0% 30.0%
> Rp 3.000.000 Count 0 0 4 11 15
% of Tatal 0.0% 0.0% 4.0% 11.0% 15.0%
Total Count 1 1 40 58 100
% of Total L.0% 1.0% 40.0% 58.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 7.405% 9 .595
Likelihood Ratio 7.578 9 57T
Linear-by-Linear .504 478
Association
N of Valid Cases 100

a. 8 cells (50.0%) have expected count less than 5. The

minimum expected count is .15.
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Lampiran 5. Perhitungan SPSS Uji Korelasi Pearson's Product Moement

Correlations
Live
Streaming Keputusan
Shopping Pembelian
Live Streaming Shopping  Pearson Correlation 1 740"
Sig. (2-tailed) .000
N 100 100
Keputusan Pembelian Pearson Correlation 740" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Descriptive Statistics

Std.
Mean Deviation N
Live Streaming Shopping 25.66 3.624 100
Keputusan Pembelian 36.93 5.476 100
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