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ABSTRAK

Pinjaman online atau dalam bahasa inggris disebut dengan Fintech Lending
merupakan sebuah peminjaman yang memanfaatkan teknologi untu bisa
memberikan pinjaman tanpa bertransaksi secara langsung. AdaKami merupakan
salah satu platform pinjaman online yang menyediakan pinjaman dngan prosedur
yang mudah hanya dengan menggunakan aplikasi AdaKami yang di download
melalui smartphone. Dengan berada dibawah naungan Otoritas Jasa Keuangan
(OJK) AdaKami menjadi salah satu pinjaman online legal yang sudah terpercaya.

Tujuan pada peneitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari pesan
iklan youtube “AdaKami” sebagai aplikasi pinjaman online terhadap motivasi
meminjam uang kalangan anak muda di Yogyakarta. Jenis penelitian ini adalah
penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode analisis data regresi linear
sederhana. Data pada penelitian ini dikumpulkan menggunakan metode survei
dengan menyebarkan kuesioner kepada 375 anak muda di Yogyakarta

Pada penelitian ini menemukan bahwa melalui analisis data yang telah
dilakukan, pesan iklan “AdaKami” sebagai aplikasi pinjaman online mampu
mempengaruhi motivasi meminjam uang kalangan anak muda, hal tersebut dilihat
dari pesan persuasif yang ditunjukan oleh iklan yang membuat audiens tertarik
untuk mengetahui lebih jauh mengenai manfaat penggunaan “AdaKami” sebagai
aplikasi pinjaman online.

Kata kunci: Pinjaman online, Komunikasi Pemasaran, Pesan Iklan, Motivasi
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