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Abstrak 

 

Penjualan smartphone OPPO dalam beberapa tahun terakhir ini mengalami kenaikan 

meskipun tidak teralu signifikan namun konsisten dan stabil dibandingkan penjualan dari 

pesaing merek di pasar smartphone Indonesia. Dari pernyataan tersebut Tujuan penelitian 

ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis adanya pengaruh harga,kualitas 

produk,citra merek terhadap keputusan pembelian studi kasus pada pengguna smartphone 

OPPO di Yogyakarta.Lokasi penelitian ini bertempatkan di Daerah Istimewa Yogyarta. 

Objek pada penelitian ini yaitu responden yang berdomisili di Daerah Istimewa 

Yogyakarta dan pernah membeli dan menggunakan produk smartphone merek OPPO  

Penelitian ini menggunakan metode sampling purposive sebanyak 100 responden, 

pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan skala Likert’s 5 

poin. Penelitian ini menggunakan Software SPSS versi 29 yang berguna untuk mengolah 

data analisis.  

Kata Kunci: Harga,Kualitas Produk,Citra Merek, Keputusan Pembelian 

 

 


