BAB VI
PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil penilitian yang telah didapatkan mengenai pembangunan sistem
informasi ClayPro. Peneliti berkesimpulan bahwa dengan adanya sistem informasi
ClayPro dapat memberikan kemudahan bagi pembeli dan para pengusaha kerajinan
gerabah lokal. Pembeli dapat diberi kemudahan dalam mencari informasi yang lebih
lengkap seputar produk kerajinan gerabah serta melakukan transaksi yang mudah
didukung antarmuka sistem informasi yang sederhana. Pengusaha kerajinan gerabah
lokal diberi akses dan kemudahan dalam memasarkan produknya dan diberi
kebebasan dalam mengatur produk mereka pada sistem seperti manajemen produk dan

toko online yang telah didaftarkan pada sistem informasi ClayPro.

B. Saran

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dapat dijabarkan beberapa saran yang

dapat dipertimbangkan. Diantaranya ;

1. Sistem dapat diimplementasikan pada platform lain seperti aplikasi ponsel pintar,
untuk lebih mempermudah jangkauan pada pengguna.

2. Tampilan sistem dapat lebih dimodifikasi lagi untuk mengikuti perkembangan
teknologi.

3. Memberikan status kenyamanan dan keamanan dalam transaksi antara pembeli
dan penjual.

4. Menambahkan metode pembayaran yang lebih luas untuk mempermudah

transaksi berskala global.
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