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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

Ketika aku berpikir: “Kakiku goyang,” maka kasih setia-Mu, ya Tuhan, 

menyokong aku. Apabila bertambah banyak pikiran dalam batinku, penghiburan-

Mu menyenangkan jiwaku. 

 

Mazmur 94:18-19 

 

 Penulis dengan rendah hati mengucap syukur kepada Yesus selama pengerjaan 

skripsi ini meskipun penuh rintangan namun pertolongan-Nya selalu ada sepanjang 

waktu. Ketika penulis sedang mengerjakan skripsi di dalam kamar sendirian, terdapat 

sepenggal lirik lagu rohani yang tiba-tiba membuat penulis tersentuh, liriknya sebagai 

berikut: 

“Tuhan Kau setia padaku. Yang kupegang hanya janji-Mu, kupercayakan hidupku 

Kuyakini pertolongan-Mu, takkan terlambat bagiku” 

 

 Terimakasih ya Tuhan. Selain itu, penulis juga sangat berterimakasih kepada 

orangtua dan kakak bahkan sahabat terdekat untuk dukungan serta doa yang diberikan. 

Semoga Tuhan menyertai kalian semua! Love u all. 
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ABSTRAK 

  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui daya tarik brand ambassador Ji 

Chang Wook pada iklan “Kintakun x Ji Chang Wook”. Permasalahan ini diangkat 

karena maraknya penggunaan brand ambassador dari Korea Selatan di Indonesia dan 

salah satunya adalah Kintakun yang merupakan brand bedding goods pertama di 

Indonesia yang menggunakan aktor Korea Selatan, yaitu Ji Chang Wook sebagai brand 

ambassador produknya. Pemilihan Ji Chang Wook pada penelitian ini juga karena Ji 

Chang Wook pertama kali menjadi brand ambassador produk Indonesia. Penelitian ini 

bertujuan untuk melihat bagaimana daya tarik brand ambassador Ji Chang Wook pada 

iklan “Kintakun x Ji Chang Wook”. 

Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif deskriptif dengan 

menggunakan metode survei. Sampel yang digunakan sebanyak 100 orang yang 

merupakan pengikut akun Instagram @jichangwook_id dan menyasar pada generasi 

milenial (usia 24-39 tahun). Kuisioner dari penelitian ini memiliki 14 pernyataan di 

dalamnya, yang mana juga sebelumnya telah diuji validitas serta reliabilitasnya. 

Analisis data juga menggunakan distribusi frekuensi dan analisis deskriptif.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa daya tarik brand ambassador Ji 

Chang Wook tinggi pada iklan “Kintakun x Ji Chang Wook”. Hal tersebut dikarenakan  

nilai mean dalam penelitian ini sebesar 3,87 sehingga dapat dikategorikan kuat. Pada 

penelitian ini, aspek likeability memiliki nilai mean sebesar  3,93  yang berarti aspek 

pada daya tarik brand ambassador ini menjadi aspek paling unggul dibandingkan 

dengan aspek lainnya. 

 

 

 

Kata kunci: daya tarik, brand ambassador, iklan 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur atas segala kebaikan serta kemurahan Tuhan Yesus sehingga 

penulis dapat menyelesaikan skripsi sampai akhir. Pada kesempatan ini, penulis ingin 

mengucapkan terimakasih kepada pihak-pihak yang terlibat dan mendukung dalam 

proses pengerjaan skripsi ini: 

1. Tuhan Yesus yang selalu memberikan kasihnya dan selalu menyertai dalam 

segala keadaan apapun. Terimakasih Yesus untuk hikmat serta penyertaan-Mu 

yang sempurna selama pengerjaan skripsi ini. 

2. Papa, Mama, dan Ce Lala terimakasih telah mendukung dan memberikan doa 

kepada penulis hingga pada akhirnya bisa menyelesaikan skripsi ini berkat 

dukungan kalian. 

3. Rebekka Rismayanti, M.A. selaku dosen pembimbing skripsi yang senantiasa 

membimbing serta mengarahkan dengan baik. Terimakasih banyak Mbak 

Bekka untuk setiap ilmu yang diberikan. Sehat selalu, Mbak. God Bless. 

4. Teman-teman terdekat di kelas F, terkhusus untuk grup pesut, es moerni 78, 

pejuang mental health. Lalu khusus juga untuk Felis, Yokek, Bebong, dan Ragil 

yang telah sangat membantu selama pengerjaan skripsi ini dan selalu 

menyemangati. Terimakasih untuk waktunya selama ini di Jogja. Terimakasih 

juga sudah menjadi tempat saling berbagi cerita bahkan menjadi tempat 

berkeluh kesah. Sukses untuk kalian semua! 

5. Terimakasih juga kepada sahabat terdekat dari SD yang sedang berada di Jogja 

bahkan di luar Jogja. Terimakasih untuk kebaikannya selama ini. 
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6. Untuk salah satu orang yang tidak bisa disebutkan namanya, terimakasih sudah 

menemani penulis beberapa bulan ini selama mengerjakan skripsi. Terimakasih 

untuk doanya setiap hari dan terus mendukung penulis selama pengerjaan 

skripsi ini! 

7. BTS, The Weeknd, Niki, Harry Styles, SZA, LANY, New Jeans, Taylor Swift, 

JPCC Worship, GMS, dan lainnya. Terimakasih telah menemani selama 
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barunya! 
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