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INTISARI

PT. Bara Niaga Sejahtera merupakan perusahaan yang memproduksi produk
semen curah. Masalah yang terdapat pada perusahaan ini adalah target
penjualan yang tidak tercapai dan brand kurang terkenal, sehingga
menyebabkan perusahaan mengalami kerugian.

Untuk mengatasi masalah yang terdapat pada perusahaan PT. Bara Niaga
Sejahtera, penelitian ini akan menggunakan metode analisis SWOT. Analisis
SWOT berguna untuk membuat strategi-strategi berdasarkan faktor internal dan
faktor eksternal dari perusahaan untuk mencapai target penjualan dan membuat
brand menjadi lebih terkenal.

Hasil penelitian pada PT. Bara Niaga Sejahtera dengan menggunakan metode
analisis SWOT adalah strategi untuk membantu tercapainya target penjualan,
yaitu sales membagikan brosur informasi tentang produk adamix. Strategi ini juga
telah didiskusikan dengan stakeholder.

Kata kunci: penjualan, SWOT, strategi.
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