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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Pada bab ini, peneliti menemukan adanya pengaruh daya tarik iklan WIB 

Tokopedia terhadap minat beli Mahasiswa dan Mahasiswi Program Studi Ilmu 

Komunikasi UAJY. Hal ini membuktikan bahwa Ha dalam penelitian ini diterima 

dan Ho dalam penelitian ini ditolak 

Dalam penelitian ini, variabel daya tarik iklan masuk kedalam kategori 

sedang. Sedangkan variabel minat beli masuk kedalam kategori tinggi. Diketahui 

bahwa hasil koefisien regresi memiliki nilai sebesar 0,637. Hasil ini menunjukkan 

tingkat keeratan atau hubungan antara variabel daya tarik iklan dengan variabel 

minat beli adalah kuat. 

Uji hipotesis dalam penelitian ini menunjukkan hasil signifikansi sebesar 

0,000 yang berarti nilai signifikansi (Sig) < dari nilai probabilitas 0,05, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh daya tarik iklan iklan WIB Tokopedia 

terhadap minat beli Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi UAJY. Nilai koefisien 

determinasi atau R Square yang didapatkan sebesar 0,406. Hasil tersebut 

menjelaskan bahwa variabel daya tarik iklan memiliki pengaruh terhadap variabel 

minat beli sebesar 40,6%, sedangkan sisanya atau sebesar 59,4% adalah pengaruh 

dari faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 
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B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas maka peneliti dapat memberikan saran 

sebagai berikut: 

1. Akademis 

Berdasarkan hasil temuan peneliti, variabel daya tarik iklan menunjukkan 

data bahwa memberikan pengaruh terhadap minat beli. Hal ini membuka 

peluang bagi para peneliti selanjutnya untuk melakukan riset-riset lain untuk 

mencoba mendalami faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli yang 

tidak dibahas di dalam penelitian ini. Peneliti dapat melakukan penelitian 

sejenis dengan menambahkan dan mengukur variabel seperti terpaan iklan 

atau brand image. 

2. Praktis 

a. Bagi perusahaan Tokopedia dapat membuat promo yang lebih unik lagi. 

Dengan menambahkan promo-promo yang lebih unik ini diharapkan 

dapat lebih menarik minat dari para calon konsumen untuk melakukan 

dan menjadikan Tokopedia sebagai tempat bertransaksi kebutuhan 

sehari-hari.  

b. Bagi khalayak yang sedang menjalankan bisnis dapat menyediakan akses 

informasi mengenai produk yang ditawarkan dengan mudah dan jelas. 

Sehingga para calon konsumen dapat dengan mudah mendapatkan 

informasi mengenai produk dan juga untuk menarik konsumen. 
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Informasi-informasi ini nantinya dapat mendorong munculnya 

pembelian di masa mendatang. 
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LAMPIRAN 

 

KUESIONER PENELITIAN 

KUESIONER PENELITIAN PENGARUH DAYA TARIK IKLAN TOKOPEDIA 

DI YOUTUBE TERHADAP MINAT BELI MAHASISWA ILMU KOMUNIKASI 

UAJY 

Terima kasih atas waktunya teman-teman. 

Perkenalkan saya Rizki Putra Mahasiswa Akhir Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Dengan ini saya ingin meminta waktu dari teman-teman untuk mengisi kuesioner dari 

saya.  

Atas waktu yang telah teman-teman berikan, saya ucapkan banyak-banyak Terima Kasih.  

Adapun beberapa kriteria yang sudah ditentukan di dalam penelitian ini: 

1. Merupakan Mahasiswa/Mahasiswi Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Atma Jaya Yogyakarta angkatan 2016-2021. 

2. Pernah melihat atau menonton tayangan iklan Tokopedia WIB Bulan Januari 2022. 

3. Menggunakan Aplikasi Tokopedia. 

Kuesioner yang akan diisi akan berbentuk skala Likert, dimana terdapat lima alternatif 

jawaban dari setiap pertanyaan yang diberikan, yaitu: 
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Keterangan: 

SS = Sangat Setuju (4) 

S = Setuju (3) 

TS = Tidak Setuju (2) 

STS = Sangat Tidak Setuju (1) 

 

 

1. Nama Lengkap 

= 

 

2. Angkatan 

(     ) 2016 

(     ) 2017 

(     ) 2018 

(     ) 2019 

(     ) 2020 

(     ) 2021  

 

3. Pernah melihat tayangan iklan WIB Tokopedia Bulan Januari 2022 

(     ) Ya 

(     ) Tidak 
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4. Pengguna aplikasi Tokopedia 

(     ) Ya 

(     ) Tidak 

 

 

A. VARIABEL X (DAYA TARIK IKLAN) 

No. Pertanyaan  

VARIABEL X (DAYA TARIK IKLAN) 

Meaningful STS TS S SS 

1. Saya tertarik pada visual iklan WIB Tokopedia di 

Youtube. 

    

2. Saya tertarik dengan isi pesan iklan WIB 

Tokopedia di Youtube. 

    

Believeble STS TS S SS 

3. Promo cashback spesial 100% sesuai dengan 

informasi dalam aplikasi. 

    

4. Waktu berlangsungnya promo sesuai dengan 

informasi dalam aplikasi. 

    

Distinctive STS TS S SS 

5. Promo yang ditawarkan Tokopedia lebih menarik 

dibanding promo aplikasi lain. 
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6. Promo yang ditawarkan Tokopedia lebih 

bermanfaat dibanding promo aplikasi lain. 

    

7. Promo yang ditawarkan Tokopedia lebih unik 

dibanding promo aplikasi lain. 

    

 

B. VARIABEL X (DAYA TARIK IKLAN) 

No. Pertanyaan STS TS S SS 

VARIABEL Y (MINAT BELI) 

Minat Transaksional 

8. Saya berkeinginan untuk melakukan transaksi 

barang yang saya inginkan di Tokopedia. 

    

9. Saya berkeinginan melakukan transaksi kebutuhan 

sehari-hari saya di Tokopedia. 

    

Minat Referensial 

10. Saya akan merekomendasikan Tokopedia kepada 

orang lain. 

    

11. Saya akan memberikan ulasan produk yang saya 

beli kepada orang lain. 

    

Minat Preferensial 
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12.  Saya akan menjadikan Tokopedia sebagai pilihan 

utama untuk melakukan transaksi barang yang saya 

inginkan. 

    

13. Saya akan menjadikan Tokopedia sebagai pilihan 

utama untuk melakukan transaksi kebutuhan 

sehari-hari saya. 

    

Minat Eksploratif 

14. Saya akan mencari tahu mengenai harga barang di 

Tokopedia. 

    

15. Saya akan mencari tahu mengenai pengalaman 

teman-teman saya yang pernah menggunakan 

Tokopedia. 
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Tabel Hasil Jawaban Seluruh Responden dalam Skala Likert 

No. 

Responden 

Daya Tarik Iklan 

Meaningful Believeble Distinctive 

1. 2 3 3 3 3 3 3 

2. 4 4 4 4 4 4 4 

3. 4 3 3 3 3 3 3 

4. 3 3 3 2 3 3 3 

5. 3 4 4 4 3 3 4 

6. 4 4 4 4 4 3 3 

7. 3 3 2 3 3 3 4 

8. 3 3 2 3 2 2 2 

9. 3 3 3 3 3 4 3 

10. 4 3 3 3 2 2 2 

11. 3 3 3 3 3 3 2 

12. 3 3 3 4 4 3 3 

13. 4 4 3 3 3 4 4 

14. 2 3 3 3 3 3 3 

15. 3 2 3 3 3 2 3 

16. 4 3 3 4 4 4 4 

17. 4 4 4 4 3 3 3 
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18. 3 3 3 3 2 2 2 

19. 3 3 2 3 3 3 2 

20. 3 3 4 4 3 2 3 

21. 1 3 3 3 2 3 3 

22. 3 3 3 3 3 3 3 

23. 3 4 4 3 3 3 4 

24. 4 4 3 3 4 4 4 

25. 3 3 3 3 4 4 4 

26. 4 4 3 3 4 4 4 

27. 3 4 4 4 3 3 3 

28. 4 4 3 3 2 2 2 

29. 4 4 4 4 3 3 3 

30. 3 3 3 3 3 3 3 

31. 3 3 4 4 2 2 2 

32. 4 4 3 3 3 3 3 

33. 3 3 3 3 2 3 3 

34. 3 3 4 4 3 3 3 

35. 2 4 4 4 3 3 3 

36. 3 3 3 3 3 3 3 

37. 4 4 4 4 3 3 3 

38. 3 3 3 3 3 3 3 
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39. 3 3 3 3 3 3 3 

40. 3 3 3 2 3 2 4 

41. 4 4 3 4 3 3 3 

42. 3 3 3 3 3 3 3 

43. 3 3 2 3 3 3 2 

44. 3 3 3 4 3 3 3 

45. 3 3 3 3 3 3 3 

46. 3 3 3 3 2 2 2 

47. 3 3 3 3 4 4 4 

48. 3 3 3 3 2 3 2 

49. 3 3 3 3 4 4 4 

50. 3 3 4 4 3 3 3 

51. 4 4 3 3 4 3 3 

52. 3 3 3 2 2 2 2 

53. 3 3 3 2 2 2 2 

54. 3 3 3 3 3 3 3 

55. 3 3 3 3 4 3 3 

56. 2 4 3 3 2 2 2 

57. 3 3 3 3 2 2 2 

58. 3 3 3 3 3 3 3 

59. 3 3 3 3 4 4 4 
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60. 3 3 4 4 3 3 3 

61. 2 4 3 3 4 4 4 

62. 3 3 3 3 3 3 3 

63. 3 3 4 4 3 2 3 

64. 3 3 3 3 2 2 2 

65. 3 3 3 3 3 3 3 

66. 3 3 3 4 3 3 2 

67. 4 3 2 3 3 3 4 

68. 3 4 1 3 3 3 4 

69. 3 4 2 4 3 3 3 

70. 3 3 4 4 3 3 4 

71. 3 3 4 3 4 4 3 

72. 3 3 4 4 2 4 2 

73. 3 3 3 3 4 4 2 

74. 3 2 3 3 2 2 2 

75. 3 3 4 4 2 4 2 

76. 4 4 3 3 4 4 2 

77. 2 2 4 4 2 4 2 

78. 2 2 4 4 2 4 2 

79. 3 3 4 4 3 4 2 

80. 4 4 3 3 2 4 2 



 

 

91 
 

 

81. 3 3 3 3 2 4 2 

82. 3 3 3 3 3 4 2 

83. 3 3 3 3 4 3 3 

84. 2 4 4 4 3 3 2 

85. 3 3 3 4 4 4 2 

86. 3 3 4 4 4 4 1 

87. 4 4 3 3 1 4 1 

88. 3 3 4 4 3 3 3 

89. 4 4 4 4 4 4 4 

90. 3 3 3 4 4 4 3 

91. 3 3 4 4 4 4 4 

92. 3 3 3 4 4 3 3 

93. 3 3 3 3 3 3 3 

94. 3 3 3 4 4 4 4 

95. 4 4 3 3 4 4 4 

96. 3 3 3 4 3 4 3 

97. 3 3 4 3 2 4 2 
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No. 

Responden 

Minat Beli 

Minat 

Transaksional 

Minat 

Referensial 

Minat 

Preferensial 

Minat 

Eksploratif 

1. 3 2 3 3 2 2 4 4 

2. 4 4 4 4 4 4 4 4 

3. 3 3 3 3 3 3 3 4 

4. 3 2 3 3 3 2 4 3 

5. 4 4 4 4 4 4 3 3 

6. 4 4 4 4 4 4 4 4 

7. 4 4 3 3 4 3 3 4 

8. 2 2 3 3 2 2 3 3 

9. 4 4 4 3 4 3 4 4 

10. 3 3 3 3 4 4 3 3 

11. 3 2 2 3 2 2 4 4 

12. 3 4 3 3 3 3 4 4 

13. 4 3 3 3 4 4 4 4 

14. 2 2 3 2 2 2 3 2 

15. 3 2 3 3 2 2 3 3 

16. 3 3 3 3 4 3 3 3 

17. 4 3 4 4 4 4 4 4 

18. 3 2 3 3 2 2 3 3 
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19. 3 3 2 3 3 3 3 2 

20. 3 4 4 4 3 3 3 4 

21. 3 3 2 3 3 3 3 3 

22. 3 3 4 4 3 3 4 4 

23. 4 4 4 4 3 3 4 4 

24. 4 4 4 4 3 3 4 4 

25. 4 4 4 4 4 4 4 4 

26. 3 3 4 4 3 3 4 4 

27. 4 4 4 4 3 3 4 4 

28. 3 3 4 4 3 3 4 4 

29. 3 2 4 4 3 2 4 4 

30. 4 3 4 4 4 3 4 4 

31. 3 3 4 4 3 3 4 4 

32. 4 3 3 3 4 3 3 4 

33. 3 3 3 3 4 3 3 3 

34. 4 3 4 4 4 3 4 4 

35. 4 3 3 3 4 3 4 4 

36. 3 3 3 3 3 3 3 3 

37. 4 4 4 4 3 3 4 4 

38. 4 4 3 3 4 4 3 3 

39. 3 3 3 3 4 4 3 4 
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40. 3 2 2 3 2 3 3 3 

41. 3 4 4 4 3 4 4 3 

42. 3 2 3 3 2 2 3 3 

43. 3 3 3 3 3 3 3 3 

44. 3 2 3 4 2 2 3 3 

45. 3 3 4 4 3 3 4 4 

46. 3 3 2 2 2 2 3 3 

47. 4 4 3 3 4 4 4 4 

48. 3 2 4 4 3 2 4 4 

49. 4 4 3 3 4 4 4 4 

50. 4 4 4 4 3 3 4 4 

51. 4 3 4 4 4 3 4 4 

52. 3 1 4 3 3 1 4 4 

53. 3 2 3 2 2 3 3 3 

54. 3 3 3 3 3 3 3 3 

55. 4 3 4 3 3 3 4 4 

56. 3 3 4 4 3 3 4 4 

57. 3 3 4 4 3 3 4 4 

58. 4 3 4 4 4 3 4 4 

59. 4 3 4 4 4 3 4 4 

60. 3 2 4 4 3 2 4 4 
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61. 3 2 4 4 3 2 4 4 

62. 3 3 3 3 3 3 3 3 

63. 3 3 4 4 3 3 4 4 

64. 3 2 3 3 2 2 3 3 

65. 3 2 4 2 3 2 3 4 

66. 4 2 4 3 4 2 4 4 

67. 3 3 3 3 3 4 4 4 

68. 4 3 3 3 4 3 4 3 

69. 3 4 4 4 4 4 4 3 

70. 4 4 4 4 4 3 4 3 

71. 4 3 3 3 3 3 4 4 

72. 3 3 4 4 3 3 4 4 

73. 4 2 4 4 4 2 4 4 

74. 3 2 4 4 3 2 4 4 

75. 4 2 4 4 4 2 3 2 

76. 3 3 4 4 3 3 4 4 

77. 4 2 4 4 4 2 4 4 

78. 4 2 4 3 4 2 4 2 

79. 4 3 4 2 4 3 4 3 

80. 4 4 4 4 4 3 4 2 

81. 4 2 4 2 4 2 4 2 
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82. 4 3 3 2 4 3 4 2 

83. 3 3 3 3 3 3 4 3 

84. 3 3 4 2 3 3 4 3 

85. 3 3 4 1 3 3 4 1 

86. 3 2 4 4 3 2 4 4 

87. 4 2 4 4 4 2 4 1 

88. 3 4 3 3 3 3 3 4 

89. 3 3 4 4 4 3 3 4 

90. 3 4 4 4 4 4 4 4 

91. 3 3 3 3 3 4 4 4 

92. 4 3 4 4 3 4 4 4 

93. 4 3 4 3 3 3 3 3 

94. 3 3 3 4 4 4 4 4 

95. 3 3 3 4 4 4 4 4 

96. 3 3 3 4 4 4 3 3 

97. 3 3 4 4 3 3 4 2 

 


