BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil temuan penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan
maka penulis dapat memberikan kesimpulan sebagai berikut:

Berdasarkan hasil uji hipotesis menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,000.
Hal tersebut berarti nilai signifikansi (Sig) lebih kecil dari probabilitas 0,05, sehingga
dapat disimpulkan Ho ditolak dan Ha diterima artinya ada pengaruh citra merek sabun
Lifebuoy terhadap keputusan pembelian mahasiswa FISIP UAJY. Nilai R Square (R?)
yang dihasilkan 0,366 artinya bahwa pengaruh citra merek terhadap keputusan
pembelian mahasiswa FISIP UAJY adalah sebesar 36,6% dan sisanya 63,4%

dipengaruhi oleh faktor yang lain yang tidak diteliti pada penelitian ini.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan tersebut di atas maka saran penelitian yang dapat
diberikan adalah sebagai berikut:
1.  Saran Praktis
Bagi perusahaan yaitu produsen sabun Lifebuoy dapat untuk untuk
meningkatkan promosi untuk meningkatkan penjualan
2.  Saran Akademis
Diharapkan riset-riset lain untuk mencoba mendalami faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian yang belum diteliti pada penelitian seperti

menggunakan variabel kualitas produk, minat beli.
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