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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Intensitas Mengakses Akun 
Instagram @mamikosapp terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Followers 
Mengenai Rekomendasi Kos. Intensitas mengakses media sosial adalah tingkat 
keseringan seseorang disaat mengakses suatu media sosial dengan mencurahkan 
emosional, perhatian, minat ataupun ketertarikan pada media sosial yang diakses 
tersebut (Rahman, 2019). Keberadaan kos-kosan yang semakin banyak di Indonesia 
ini membuat para pencari kos semakin bingung atau sulit untuk memilih properti 
kos yang mana yang sesuai dengan yang mereka inginkan dan butuhkan. Adanya 
rekomendasi akan sangat membantu para pencari kos, sehingga akun Instagram 
@mamikosapp menyediakan konten rekomendasi kos tersebut. Agar dapat 
memenuhi kebutuhan informasi mengenai rekomendasi kos, followers akun 
Instagram @mamikosapp yang sedang mencari kos dapat mengakses akun 
Instagram @mamikosapp. 
 
Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif eksplanatif dengan teknik pengumpulan 
data menggunakan metode survei dengan penyebaran kuisioner online kepada 400 
responden. Penelitian ini menemukan bahwa terdapat pengaruh positif antara 
intensitas mengakses akun Instagram @mamikosapp (X) dengan pemenuhan 
kebutuhan informasi mengenai rekomendasi kos (Y). Namun, pengaruh tersebut 
tergolong sangat rendah yaitu sebesar 1,9%. 
 
Kata kunci: Intensitas Mengakses, Instagram, Kebutuhan Informasi 
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