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BAB 7 

PENUTUP 

Bab 7 berisi tentang hasil kesimpulan dan saran dari penelitian. 

7.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian, dapat ditarik beberapa kesimpulan seperti : 

a. Penurunan penjualan yang terjadi di UMKM X terjadi karena beberapa faktor 

yaitu faktor promosi dan inovasi produk. 

b. Berdasarkan AHP alternatif solusi yang terpilih adalah merancang strategi 

promosi dengan memanfaatkan media sosial 

c. Media sosial yang dipilih sebagai wadah untuk perancangan strategi promosi 

adalah Instagram 

d. Dari hasil implementasi terjadi transaksi sebanyak 4 kali yakni ketika 

melakukan pre order. 

e. Dengan memanfaatkan media sosial Instagram, UMKM dapat meningkatkan 

insight sebesar 1,2% dalam penambahan followers dan 261% untuk akun 

yang berinteraksi dengan media sosial dari UMKM berdasarkan seminggu 

sebelum implementasi. 

7.2. Saran 

Saran yang dapat diberikan ke pihak UMKM X, yaitu untuk kedepannya dapat 

memanfaatkan promosi melalui Instagram secara rutin. Dapat menggunakan dan 

mengimplementasikan kalender konten untuk mengatur konten yang ingin 

diunggah. Sehingga insight dari akun Instagram dapat meningkat dan terjadi 

penjualan. Selain itu, dalam pembuatan kalender konten dapat menggunakan 

fitur google spreadsheet agar lebih mudah dalam mengimplementasikan. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Bukti Screenshot Diskusi dengan Dosen Pembimbing 

 

Lampiran 2.  Bukti Screenshot Bimbingan dengan Dosen Pembimbing 

 

Lampiran 3. Bukti ACC dari Dosen Pembimbing 
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Lampiran 4. Bukti Cek Turnitin 
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Lampiran 5. Data Rumah Makan Di Provinsi Bali 

Kabupaten/Kota Tahun  /  Year 

 

Regency/Municipality 
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

Jembrana     136        136        76        76        76        76        76        134        136        158    

Tabanan     40        40        32        32        32        40        40        80        80        119    

Badung     623        96        833        825        823        823        823        823        823        728    

Gianyar     238        378        405        504        504        505        622        612        952    
   1 

053    

Klungkung     39        31        31        31        31        31        146        243        245        375    

Bangli     39        17        17        17        22        30        36        44        47        14    

Karangasem     95        246        70        70        118        118        120        146        146        269    

Buleleng     53        53        145        173        173        173        200        200        200        548    

Denpasar     76        72        449        449        438        455        455        582        604        604    

   Jumlah / Total  : 
   1 

339    

   1 

069    

   2 

058    

   2 

177    

   2 

217    

   2 

251    

   2 

518    

   2 

864    

   3 

233    

   3 

868    
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Lampiran 6. Bukti Pengerjaan Konten 
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Lampiran 7. Bukti Surat Izin Penelitian 

SURAT KETERANGAN 

Iga Babi Bakar Jaya 

Yang bertanda tangan di bawah ini, pemilik Iga Babi Bakar Jaya menerangkan 

bahwa: 

Nama Mahasiswa : I Gede Pasek Ananda Warasenjaya 

NPM   : 180610023 

Program Studi  : Teknik Industri 

Fakultas  : Teknologi Industri 

Adalah benar bahwa nama tersebut telah melakukan kegiatan penelitian dalam 

menyelesaikan Tugas Akhir di Iga Babi Bakar Jaya dan memberikan izin untuk 

mempublikasikan informasi mengenai Iga Babi Bakar Jaya. 

Demikian surat keterangan ini dibuat untuk dapat dipergunakan sebagaimana 

mestinya. 

 

 

Denpasar, 15 Agustus 2022 

 

 

I Wayan Ariesjaya 

(Pemilik) 

Lampiran 8. Link Survey Online 

https://forms.gle/1XCapLxDkYjxkePk8 

 


