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Abstrak

Manajemen laba adalah aktivitas yang dilakukan manajer untuk
mengelabui prinsipal dengan memberikan laporan keuangan yang tidak
semestinya. Manajemen laba dipengaruhi oleh hasrat untuk memenuhi
kepentingan diri sendiri tanpa melihat kepentingan orang lain. Variabel yang
mempengaruhi manajemen laba adalah market power dan market competition.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh market
power dan market competition terhadap manajemen laba pada perusahaan sub
sektor Restoran, Hotel dan Pariwisata yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
Tahun 2016-2019. Dalam penelitian ini market power dan market competition
merupakan variabel independen. Sedangkan manajemen laba merupakan variabel
dependen.

Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan sub sektor Restoran,
Hotel, dan Pariwisata. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah purposive sampling dan diperoleh 25 perusahaan dengan
periode penelitian selama 4 tahun, sehingga diperoleh 11 total sampel perusahaan.

Tehnik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi data panel.



Berdasarkan saran dari penelitian sebelumnya, penelitian ini
menambahkan variabel independen yaitu market power dan persaingan pasar
terhadap manajemen laba dengan hasil penelitian menunjukkan bahwa
persaingan pasar berpengaruh positif signifikan terhadap manajemen laba
sedangkan market power yang diproksikan memiliki pengaruh positif signifikan
terhadap manajemen laba sub sektor Restoran, Hotel, dan Pariwisata yang terjadi

berperanguh positif tidak signifikan terhadap manajemen laba.

Kata Kunci, Market Power, Market Competition, Manajemen Laba
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Abstract

Earnings management is an activity carried out by managers to deceive
the principal by providing improper financial reports. Earnings management is
influenced by the desire to fulfill one's own interests without looking at the
interests of others. Variables that affect earnings management are market power
and market competition.

This study aims to determine the effect of market power and market
competition on earnings management in Restaurant, Hotel and Tourism sub-sector
companies listed on the Indonesia Stock Exchange 2016-2019. In this study,
market power and market competition are independent variables. While earnings
management is the dependent variable.

The population in this study is a sub-sector company Restaurant, Hotel,
and Tourism. The sampling technique used in this study was purposive sampling
and obtained 25 companies with a research period of 4 years, so that a total
sample of 11 companies was obtained. The analysis technique used in this

research is panel data regression.

Vil



Based on suggestions from previous studies, this study adds independent
variables, namely market power and market competition on earnings management
with the results showing that market competition has a significant positive effect
on earnings management while proxied market power has a significant positive
effect on earnings management in Restaurant, Hotel and Tourism sub-sector. that

occurs has no significant positive influence on earnings management.

Keywords, Market Power, Market Competition, Earnings Management
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