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PERSEPSI FOLLOWERS ATAS KONTEN VISUAL PSS SLEMAN DI 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @PSSLEMAN 

 

ABSTRAKSI 

Penelitian ini berjudul “Persepsi Followers Atas Konten Visual PSS Sleman 

Di Media Sosial Instagram @pssleman”. Merupakan studi deskriptif 

kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui persepsi followers atas konten 

visual PSS Sleman di media sosial Instagram @pssleman. Literatur yang 

dianggap relevan dalam penelitian ini adalah komunikasi, komunikasi massa, 

persepsi, media massa, media baru, dan instagram.Metode penelitian yang 

digunakan merupakan metode penelitian dalam bentuk survey yaitu metode 

penelitian dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumen pengumpulan 

data. Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut akun Instagram 

@pssleman sebanyak 615.000 pengikut. Sampel menggunakan rumus Slovin 

dengan presisi sebesar 10%. Dari rumus tersebut, diperoleh sampel sebanyak 

100 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dengan metode non-probability sampling. Teknik 

pengumpulan data adalah metode kuesioner (Field Research). Sedangkan 

analisis data dilakukan melalui tabel tunggal dengan menggunakan program 

SPSS versi 16.0.  

Berdasarkan hasil penelitian, tampilan konten foto dan video pada Instagram 

@pssleman tersampaikan secara lengkap dan memenuhi kebutuhan informasi 

lebih dari 91% responden setuju. Sebanyak lebih dari 87% responden 

memberi perhatian terhadap konten visual PSS Sleman. Sedangkan persepsi 

respondennya adalah informasi yang disampaikan pada konten visual 

Instagram @pssleman memberikan manfaat dan mengetahui peran sebagai 

media sosial PSS Sleman, lebih dari 50% respondennya merasakan bahwa 

konte visual PSS Sleman pada media sosial Instagram membantu mereka 

dalam pencarian informasi mengenai tim sepakbola PSS Sleman 

 

Kata Kunci: Komunikasi Massa, Persepsi, Media Baru, Instagram, PSS Sleman, 

@pssleman 
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