BAB IV

PENUTUP

4.1 Kesimpulan

Pada penelitian ini, peneliti berhasil mengumpulkan data dari 200
responden yang merupakan followers (pengikut) akun Instagram @ _ianhugen_.
Responden dipilih secara secara acak berdasarkan kriteria yang telah ditentukan
sebelumnya. Rumusan masalah pada penelitian ini adalah bagaimana kredibilitas
lan Hugen sebagai influencer transpuan yang mempromosikan fesyen perempuan.
Berdasarkan hasil analisis data, peneliti dapat menarik kesimpulan yang merupakan
jawaban dari rumusan masalah tersebut.

Secara statistik, lima dari enam dimensi kredibilitas lan Hugen
menunjukkan nilai deskriptif yang tergolong pada tingkat sangat tinggi, diantaranya
yaitu attractiveness, trustworthiness, expertise, familiarity, likability. Sementara
satu dimensi lainnya, yaitu dimensi similarity memiliki nilai deskriptif yang
tergolong pada tingkat tinggi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa lan
Hugen dapat dikatakan sebagai influencer transpuan yang relevan untuk
mempromosikan produk fesyen perempuan karena memiliki tingkat kredibilitas
yang tinggi.

4.2 Saran
A. Saran Akademis
Terdapat beberapa batasan pada penelitian ini, diantaranya adalah:
pertama, adanya keterbatasan peneliti dalam mengakses informasi terkait

persentase pengikut akun Instagram lan Hugen berdasarkan karakteristik
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demografinya, sehingga mempengaruhi penentuan teknik sampling dan
jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian. Batasan tersebut
berimplikasi pada penarikan jumlah sampel yang terbilang kecil jika
dibandingkan dengan jumlah populasinya - jika populasi penelitian merujuk
pada jumlah pengikut lan Hugen. Oleh karena itu peneliti menyarankan
penelitian selanjutnya untuk melakukan penarikan sampel berbasis data dari
insight media sosial. Kedua, peneliti tidak mengeksplorasi lebih dalam
mengenai informasi personal responden, seperti intensitas menggunakan
media sosial dan tingkat pendidikan. Oleh karena itu, peneliti menyarankan
penelitian selanjutnya untuk melakukan eksplorasi lebih dalam terkait
informasi personal responden.
B. Saran Praktis
Berdasarkan hasil temuan dan analisa data, diketahui bahwa lan Hugen
merupakan influencer yang kredibel dalam mempromosikan produk fesyen
perempuan. Oleh karena itu, peneliti merekomendasi perusahaan berbasis
fesyen perempuan untuk menggunakan lan Hugen sebagai komunikator pesan

pemasaran.
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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER KREDIBILITAS IAN HUGEN SEBAGAI INFLUENCER
TRANSPUAN YANG MEMPROMOSIKAN FESYEN PEREMPUAN

Perkenalkan, saya Phela Lovenza, mahasiswa IImu Komunikasi,
Universitas Atma Jaya Yogyakarta, yang sedang melakukan penelitian dalam
rangka penyusunan tugas akhir skripsi dengan judul “Kredibilitas Ian Hugen
sebagai Influencer Transpuan yang Mempromosikan Fesyen Perempuan”.
Kuesioner ini ditujukan kepada responden dengan kriteria: (1) masyarakat
Indonesia berusia 18 -35 tahun; (2) memiliki dan aktif menggunakan media sosial
Instagram; (3) mengikuti akun Instagram lan Hugen (@ _ianhugen_).

Sehubungan dengan penulisan skripsi tersebut, saya memohon kesediaan
Anda untuk menjadi responden dengan mengisi jawaban dari pertanyaan yang
telah disediakan secara jujur. Jawaban Anda dimohon untuk merepresentasikan
identitas, kondisi, dan sikap Anda apa adanya. Informasi yang Anda isikan
dijamin kerahasiaannya. Data dari responden hanya akan digunakan untuk
kepentingan penelitian ini semata. Atas kesediaan Anda sebagai responden yang

mengisi kuesioner ini, saya mengucapkan terima kasih.

Identitas Responden

Nama:

Usia:

Pekerjaan:

Jenis Kelamin: Laki-laki/Perempuan/Lainnya(*)
(*) coret yang tidak perlu

Petunjuk Pengisian
Jawablah pertanyaan di bawah ini dengan melingkari poin yang sesuai dengan
kesan anda terhadap lan Hugen. Pertanyaan berikut ditujukan untuk mengukur
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kredibilitas lan Hugen dari dimensi daya tarik fisik, kepercayaan, keahlian,

kesamaan, keakraban, dan kesukaan.

Daya Tarik Fisik (mengacu pada diri influencer secara fisiologis yang dianggap
sebagai hal yang menarik untuk dilihat).
Dari segi fisiknya, saya menilai lan Hugen sebagai orang yang

1 | Menarik 5|4 | 3| 2 | 1 |Tidak menarik

2 | Cantik 514 1] 3|2 Jelek

3 | Bertubuh proporsional | 5 | 4 | 3 | 2 | 1 | Tidak proporsional
4 | Sexy 54| 3| 2 | 1 |Tidaksexy

Kepercayaan (mengacu pada kejujuran, integritas, dan dapat dipercayainya
seorang sumber).

Saat mempromosikan produk fashion, saya menilai lan Hugen adalah orang yang

5 | Dapat dipercaya 51| 4 | 3 | 2 | 1 |Tidak dapat dipercaya

Jujur Tidak jujur

6 514|321
7 | Dapatdiandalkan | 5 | 4 | 3 | 2 | 1 | Tidak dapatdiandalkan
8 514 (13]2 |1

Opininya netral Opininya memihak

Keahlian (mengacu pada pengetahuan, pengalaman dan keahlian yang dimiliki

oleh seorang komunikator).

Saya menilai lan Hugen sebagai orang yang .................. di bidang fashion.
9 | Berwawasan 51413 2 1 | Tidak berwawasan
10 | Berpengalaman 5 4 3 2 1 | Tidak berpengalaman
11 | Ahli 5 4 3 2 1 | Awam
12 | Memiliki skill 5|4 | 3| 2 | 1 |Tidak memiliki skill

Kesamaan (mengacu pada kesamaan demografi, seperti bahasa, agama, daerah
asal, dan ideologi seorang komunikator dengan komunikannya).

Saya merasakan adanya ..... dengan lan Hugen.

13 | Kesamaan ideologi 5 4 3 2 1 | Perbedaan ideologi
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Kesamaan selera Perbedaan selera
14 4 3 1
fesyen fesyen
15 | Kesamaan daerah 4 3 1 | Perbedaan daerah
16 | Kesamaan bahasa 4 3 1 | Perbedaan bahasa
17 | Kesamaan gender 4 3 1 | Perbedaan gender

Keakraban (mengacu pada sejauh mana audiens merasa akrab dengan

komunikator).

Saya merasa lan Hugen adalah sosok yang ...

18 | Familiar 5| 4 2 1 | Asing
19 | Populer 51| 4 2 1 | Tidak populer
) _ _ Pasif
20 | Aktif berinteraksi 51 4 2 |1 ) _
berinteraksi

Kesukaan (perasaan simpati atau suka yang dirasakan oleh penerima pesan

terhadap sumber pesan karena daya tarik fisik, perilaku, atau kepercayaan sumber).

Saya menganggap lan Hugen adalah seorang influencer di bidang fashion yang ...

21 | Menarik 51 4 3 2 1 | Membosankan
22 | Memuaskan | 5 4 3 2 1 | Mengecewakan
23 | Inspiratif 5 4 3 2 1 | Tidak inspiratif
23 | Ramah 5 4 3 2 1 | Sombong
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Lampiran 2 Data Responden

Nama Usia | Pekerjaan Jenis Kelamin
Kevin 27 Freelance Laki-laki
Nur Fadhilah 25 | Karyawan Swasta Perempuan
Gilang 26 | Karyawan Swasta Laki-laki
Veren 26 | Wiraswasta Perempuan
Agung 26 | Freelance Laki-laki
Asyifa Putri 26 Karyawan Swasta Perempuan
Shania 29 | Pegawai Negeri Perempuan
Arfeo Natanael 28 | Wiraswasta Laki-laki
Natalia 26 | Karyawan Swasta Perempuan
Aliya 21 | Freelance Perempuan
Patricia 23 | Tattoo Artist Perempuan
Angela 30 Karyawan Swasta Perempuan
Callista 29 | Pegawai Negeri Perempuan
Amel 28 Karyawan Swasta Perempuan
Tania 22 | Mahasiswa Perempuan
Ruth 25 Karyawan Swasta Perempuan
Laras 25 | Pegawai Negeri Perempuan
Silvia 21 | Mahasiswa Perempuan
Melvin 28 | Pegawai Negeri Perempuan
Mahendra 30 | Karyawan Swasta Laki-laki
Cynthia 32 | Karyawan Swasta Perempuan
Kartika AP 28 | Wiraswasta Perempuan
Ridwan 25 | Pegawai Negeri Laki-laki
Erica Chandra 26 | Karyawan Swasta Perempuan
Salsabila 27 | Freelance Perempuan
Shafira Nurizka 25 | Karyawan Swasta Perempuan
Dyah AT 25 | Pegawai Negeri Perempuan
Nayla Lulu 25 Karyawan Swasta Perempuan
Vinolianggani 22 | Mahasiswa Perempuan
VaniaP S 21 Mahasiswa Perempuan
Lina 26 | Wiraswasta Perempuan
Ajeng 23 Mahasiswa Perempuan
lan 27 | Wiraswasta Lainnya
Olan 25 | Fotografer Perempuan
Rani 25 Model Perempuan
Savira 22 | Mahasiswa Perempuan
Farah 28 Karyawan Swasta Perempuan
Krisna 31 | Karyawan Swasta Laki-laki
Dewi 29 | Fotografer Perempuan
Layla 24 Content Creator Perempuan
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Christoper
Vito

Eudora

Lita

Karen
Fadhlan
Amira
Jonathan
Cleophila
Natasha
Winny
Hanes

Septi Widya
Puput

Dania
Muhammad Rizky
Putri

Jeremy
Rossa

Judith

Riski Ayu Ningtyas
Nissa

Frans
Anggun
Pipit

Pricilia

Jen

Cimeng
Christine Pandjaitan
Fery Irawan
Luthfi
Gustina Lina
Nonny
Raisa
Nicholas Agustine
Bella
Sebastian
Angela
Nurul
Bonaventura
Anjani
Adinda

26
28
24
25
27
20
26
20
27
30
20
32
26
33
29
27
25
19
27
25
29
23
29
18
19
20
28
28
29
26
20
25
21
27
26
21
20
26
24
24
27
26

Freelance

Saham

Ibu Rumah Tangga
Model

Karyawan Swasta
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Freelance

Pegawai Negeri
Mahasiswa
Wiraswasta
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Ibu Rumah Tangga
Model

Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Ibu Rumah Tangga
Karyawan Swasta
Dokter

Mahasiswa
Mahasiswa

Model

Karyawan Swasta
Wiraswasta
Pegawai Negeri
Karyawan Swasta
Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga
Model

Pegawai Negeri
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Mahasiswa
Wiraswasta

Ibu Rumah Tangga
Karyawan Swasta
Wiraswasta
Karyawan Swasta
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Laki-laki
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Lainnya
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Lainnya
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Lainnya
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan




Tiara Kawur
Claudia
Satria Wibowo

Yolanda Wardani

Devara Maulida
Peby Suparsa
Herpina
Marissa
Nanda

Selvi

Monika Wijaya
Laurentia
Damar
Kinanthi
Tiara

Afrian

Albert

Noira

Qiqgi Hanavita
Michelle
Rama

Ilham Maulana
Dita

Aisyah
Sabrina
Gilang Aldiko
Khoerunisa
Sherly
Octavia
Pramesthi
Samantha
Ayu

Indri

Nabila
Febrian Allib
Grace

Anisa

Kevin
Mustika Ayu
Stephanie
Farhan

Mesya

25
25
28
27
27
24
20
20
24
25
26
25
26
25
30
28
27
24
27
26
24
19
20
20
28
26
25
25
27
21
33
29
22
19
21
26
25
21
27
25
24
20

Mahasiswa
Fotografer
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Freelance
Mahasiswa
Model

Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Ibu Rumah Tangga
Dokter

Karyawan Swasta
Wiraswasta
Fotografer
Karyawan Swasta
Ibu Rumah Tangga
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Freelance
Mahasiswa
Pegawai Negeri
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Ibu Rumah Tangga
Pegawai Negeri
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Freelance
Mahasiswa
Mahasiswa
Mahasiswa
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Content Creator
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Mahasiswa
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Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Lainnya

Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan




Gisela

Ryca

Selly
Dietscha Gianza
Lisna
Larasati

Alfi Fahmi
Paul

Molly
Vestika
Pamela

Erdi

Reymon
Vanessa
Deira

Fasya

Erul

Veren Regina
Gabby

Lioni
Dzulfikri
Hanim Choirunissa
Dimas Gilang
Ester

Rahma
Dhilah

Deta

Adji

Amanda Vania
Alif

Ariani
Puspita Sari
Ulfa

Oscar
Laeticia

Jess

Pandji

Gita Arum
Niklaus
Priska Putri
Adi

Putri Bilqis

20
24
22
21
27
21
25
21
22
20
29
34
20
29
20
24
19
26
28
27
26
25
22
28
21
27
20
22
26
20
21
25
25
28
30
32
30
28
26
29
27
30

Mahasiswa
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Fotografer
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Content Creator
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Wiraswasta
Model

Karyawan Swasta
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Saham

Pegawai Negeri
Wiraswasta
Wiraswasta
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga
Model

Freelance
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Mahasiswa
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Freelance
Wiraswasta
Freelance
Fotografer
Karyawan Swasta
Content Creator
Wiraswasta
Freelance
Karyawan Swasta
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Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Lainnya
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Laki-laki
Perempuan
Laki-laki
Perempuan




Via

Nelly

Yolla

Evan

Agustina

Mutia

Sylvia

Mareta Kamila
Elvira

Chris

Shinta

lan

Christian Rajaguguk
Eandaru Kusuma
Rizky Aditya
Intan

Yuyung

Imelda

Renata

Tasya

Mitasari Kurniawan
Torik Danumaya
Fitri

Shabir

Alita

Boy

Carin

Stefania

Jordy

Vicky

Helen

Yustina
Angelina

Aya

21
20
20
28
29
27
28
28
20
25
25
28
27
26
30
32
22
22
31
29
30
27
27
25
29
31
27
30
27
26
28
28
27
26

Mahasiswa
Mahasiswa
Model

Pegawai Negeri
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Freelance
Freelance
Mahasiswa
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Pegawai Negeri
Wiraswasta
Fotografer
Freelance
Karyawan Swasta
Mahasiswa
Mahasiswa
Pegawai Negeri
Karyawan Swasta
Freelance
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Wiraswasta
Freelance
Freelance
Karyawan Swasta
Karyawan Swasta
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Freelance
Wiraswasta
Karyawan Swasta
Tattoo Artist

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Laki-laki

Laki-laki

Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Laki-laki

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
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X24

X23

X22

X21

X20

X19

X18

X17

X16

X15

X14

X13

X12

X11

X10

X9

X8

X7

X6

X5

X4

X3

X2

X1

NO

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43
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44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

78



88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125

126

127

128

129

130

131
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132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142

143

144

145

146

147

148

149

150

151

152

153

154

155

156

157

158

159

160

161

162

163

164

165

166

167

168

169

170

171

172

173

174

175

80



176

177

178

179

180

181

182

183

184

185

186

187

188

189

190

191

192

193

194

195

196

197

198

199

200
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Lampiran 3 Uji Validitas dan Reliabilitas
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Lampiran 4 Deskripsi Frekuensi Per Pertanyaan

Jenis Kelamin

Cumulative
Fregquency Fercent  “alid Percent FPercent

Valid  Laki-laki 54 27.0 27.0 27.0

FPerempuan 140 70.0 70.0 a7.0

Unidentified B 30 30 100.0

Total 200 100.0 100.0

Kredibilitas 1
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent

Valid 1 1 A 5 5

2 5 25 25 30

3 14 8.5 895 1258

4 84 425 425 550

5 an 45.0 450 100.0

Total 200 100.0 100.0

Kredibilitas 2
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent

Valid 1 1 A A A

2 4 2.0 20 25

3 33 16.5 16.5 19.0

4 59 29.5 295 485

5 103 51.4 515 100.0

Total 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 3

Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 1 A A A
2 B 3.0 30 5
3 34 17.0 17.0 208
4 44 220 220 425
g 115 ET.5 57.58 100.0
Taotal 200 100.0 100.0
Kredibilitas 4
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 4 2.0 2.0 2.0
2 g 4.5 4.5 6.5
3 57 285 285 35.0
4 il 28.0 28.0 £3.0
5 74 3aro 3r.ao 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 5
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 1 1 A 4] 4]
3 23 1.5 11.5 12.0
4 BA 42,5 424 f4.5
5 g1 465 455 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 6
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 2 1 A 4] 4]
3 38 19.0 18.0 19.5
4 an 460 450 £4.5
5 71 355 354 100.0
Total 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 7

Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid 1 1 A A A
3 33 16.5 16.5 17.0
4 87 434 435 60.5
5 74 3945 395 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 8
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent
Valid 2 4 2.0 20 20
3 349 19.5 195 215
4 82 41.0 41.0 62.5
5 75 37h irs 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 9
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent
Valid 2 1 A A A
3 13 6.5 6.5 7.0
4 64 344 345 415
5 117 585 585 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 10
Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 2 1 A A A
3 13 6.5 6.5 7.0
4 74 370 3r.o 440
5 112 56.0 56.0 100.0
Total 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 11

Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 3 26 13.0 13.0 13.0
4 83 41.5 1.5 54.5
5 81 455 455 100.0
Tatal 200 100.0 100.0
Kredibilitas 12
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent
Valid 3 21 10.5 10.5 10.5
4 80 40.0 40.0 50.5
5 a9 4495 49.5 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 13
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 1 18 8.0 8.0 8.0
2 16 8.0 8.0 17.0
3 52 26.0 26.0 43.0
4 46 230 230 66.0
5 68 34.0 34.0 100.0
Tatal 200 100.0 100.0
Kredibilitas 14
Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 26 13.0 13.0 13.0
2 34 17.0 17.0 30.0
3 33 16.5 16.5 46.5
4 48 24.0 24.0 70.5
g 549 29.5 294 100.0
Tatal 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 15

Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 24 12.0 12.0 12.0
2 26 13.0 13.0 250
3 40 200 20.0 450
4 47 235 2345 £8.5
g 63 35 1A 100.0
Taotal 200 100.0 100.0
Kredibilitas 16
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 B 3.0 30 30
2 8 4.0 4.0 7.0
3 149 8.5 85 16.5
4 45 225 224 39.0
5 122 £1.0 61.0 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 17
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 1 43 21.5 215 215
2 13 6.5 6.5 28.0
3 29 14.5 14.8 424
4 48 24.0 24.0 B6.5
5 67 335 335 100.0
Tatal 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 18

Cumulative
Frequency FPercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 B 3.0 30 30
2 14 8.5 85 1248
3 18 8.0 8.0 218
4 55 275 275 49.0
g 102 51.0 51.0 100.0
Taotal 200 100.0 100.0
Kredibilitas 19
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Valid 1 2 1.0 1.0 1.0
2 4 2.0 2.0 3.0
3 149 8.5 85 125
4 38 19.0 18.0 31A
5 137 8.5 £8.5 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 20
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 2 2 1.0 1.0 1.0
3 22 11.0 11.0 12.0
4 52 26.0 26.0 380
5 124 62.0 62.0 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 21
Cumulative
Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Valid 2 4 2.0 2.0 2.0
3 16 8.0 8.0 10.0
4 73 36.5 36.5 46.5
5 107 535 534 100.0
Total 200 100.0 100.0
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Kredibilitas 22

Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid 2 4 2.0 20 20
3 34 17.0 17.0 19.0
4 67 3348 335 525
5 95 475 475 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 23
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent
Valid 3 21 108 1056 1056
4 58 29.0 29.0 395
4 121 60.5 60.5 100.0
Total 200 100.0 100.0
Kredibilitas 24
Cumulative
Fregquency FPercent  “alid Percent FPercent
Valid 3 23 11.8 11.8 11.8
4 7a 350 350 6.5
4 107 534 535 100.0
Total 200 100.0 100.0
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Lampiran 5 Deskripsi Statistik

Descriptive Statistics

I Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Kredibilitas 1 200 1 5 4.29 780
Kredibilitas 2 200 1 5 4.30 848
Kredibilitas 3 200 1 5 433 BY7
Kredibilitas 4 200 1 5 394 1.008
Kredibilitas & 200 1 5 432 T15
Kredibilitas & 200 2 5 416 737
Kredibilitas 7 200 1 5 4.21 748
Kredibilitas 8 200 2 5 414 796
Kredibilitas 8 200 2 5 4.51 G642
Kredibilitas 10 200 2 5 449 642
Kredibilitas 11 200 3 5 432 6594
Kredibilitas 12 200 3 5 439 671
Kredibilitas 13 200 1 5 365 1.271
Kredibilitas 14 200 1 5 340 1.400
Kredibilitas 15 200 1 5 344 1.367
Kredibilitas 16 200 1 5 4.34 1.010
Kredibilitas 17 200 1 5 342 1.531
Kredibilitas 18 200 1 5 414 1.112
Kredibilitas 19 200 1 5 452 826
Kredibilitas 20 200 2 5 449 730
Kredibilitas 21 200 2 5 4.41 725
Kredibilitas 22 200 2 5 4.26 811
Kredibilitas 23 200 3 5 4.50 630
Kredibilitas 24 200 3 5 442 650
Walid M (listwise) 200
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