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BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, didapati bahwa minat beli
produk followers Instagram @indo.farm berasal dari kalangan
perempuan yang berumur 22 tahun menjadi meningkat karena konten
informasi dan visual yang menarik di Instagram @indo.farm. Meskipun
demikian, jika konten informasi dibuat tanpa konten visual yang
menarik, maka konten informasi menjadi kurang menarik dan tidak
meningkatkan minat beli produk followers perempuan Instagram
@indo.farm yang mayoritasnya berumur 22 tahun. Akan tetapi, jika
konten visual dibuat tanpa konten konten informasi yang menarik, maka
konten visual masih dapat menarik perhatian followers Instagram
@indo.farm. Terlebih pada meningkatnya minat beli produk followers

Instagram @indo.farm.

B. Saran

1. Teoritik

Peneliti berharap agar Teori Uses and Gratification dapat diteliti
lebih lanjut. Terlebih pada hubungannya dengan generasi Z atau generasi
milenial pada rentangan umur 20-27 sesuai dengan olahan data pada

TABEL 2 di halaman ke—38 yang didapat pada penelitian ini. Penting
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juga bagi Teori Uses and Gratification agar diteliti dengan
perkembangan media yang ada saat ini, seperti media sosial. Hal ini

bertujuan agar teori ini masih relevan untuk digunakan.

Praktik

Peneliti berharap agar penelitian untuk Teori Uses and Gratification
selanjutnya dapat menggunakan metode penelitian kualitatif. Hal
tersebut bertujuan agar mendapatkan hasil yang lebih subjektif, yakni
tertuju secara langsung pada pengalaman, latar belakang, hingga pola
pikir dari followers Instagram @indo.farm. Begitu juga denga bagi
Instagram @indo.farm agar dapat membuat konten informasi dan visual
yang lebih menarik sesuai dengan kebutuhan followers Instagram

@indo.farm.
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LAMPIRAN
1. Kuesioner Penelitian
A. ldentitas Responden
Umur : ... Tahun
Jenis Kelamin ;[0 Laki-laki

O Perempuan
B. Petunjuk Pengisian

Pilinlah salah satu jawaban pada pilihan ganda yang sesuai
dengan pendapat followers dari Instagram @indo.farm. Kuesioner

ini hanya diperuntukkan untuk followers Instagram @indo.farm.
Keterangan:

1 : Sangat Tidak Setuju

2 : Tidak Setuju

3 : Setuju

4 : Sangat Setuju
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NO.

| PERNYATAAN

STS

TS

SS

X,: Kualitas Informasi

Accu

racy (Akurasi)

Informasi yang disampaikan melalui Instagram
@indo.farm akurat.

Informasi yang disampaikan melalui Instagram

2. @indo.farm memiliki sumber yang akurat.
Timeliness (Ketepatan Waktu)
3 Informasi yang disampaikan melalui Instagram
" | @indo.farm sesuai dengan kondisi terkini.
4 Informasi yang disampaikan melalui Instagram
" | @indo.farm beredar dengan cepat.
5 Informasi yang disampaikan melalui Instagram

@indo.farm beredar secara terus-menerus.

Relevancy (Relevansi)

Informasi yang disampaikan melalui Instagram

6. | @indo.farm relevan dengan kehidupan
pribadi.
Informasi yang disampaikan melalui Instagram
7. | @indo.farm relevan dengan orang-orang di

sekitar saya.

X,: Kualitas Visual

Color

8.

Visual yang ada di Instagram @indo.farm
memiliki warna yang menarik.

Visual yang ada di Instagram @indo.farm

d memiliki beragam warna yang menarik.
Form
Visual yang ada di Instagram @indo.farm
10. | memiliki ragam bentuk, seperti lingkaran,
kotak, dan lain sejenisnya.
Visual yang ada di Instagram @indo.farm
11. Y :
memiliki ragam bentuk yang unik.
Depth
Visual yang ada di Instagram @indo.farm
12 memiliki desain volume, berupa besar atau
" | kecil, jauh atau dekat, sempit atau luas, dan
lain sejenisnya.
Movement
13 Visual yang ada di Instagram @indo.farm
" | menampilkan animasi atau video.
14 Visual yang ada di Instagram @indo.farm
" | menampilkan ragam aktivitas seseorang.
Y: Minat Beli Produk

Transaksional
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Saya memiliki minat membeli produk yang

15. ditawarkan di Instagram @indo.farm.
Saya memiliki minat membeli produk yang
16. | ditawarkan di Instagram @indo.farm untuk
kebutuhan sehari-hari.
Saya memiliki minat membeli produk yang
17. | ditawarkan di Instagram @indo.farm lebih dari
sekali.
Referensial
Saya memiliki minat untuk merekomendasikan
18. | produk yang ditawarkan di Instagram
@indo.farm.
Saya memiliki minat untuk merekomendasikan
19. | produk yang ditawarkan di Instagram

@indo.farm untuk kebutuhan sehari-hari.

Preferensial

20.

Saya lebih memiliki minat untuk membeli
produk yang ditawarkan di Instagram
@indo.farm dibandingkan di tempat lain.

21.

Produk yang ditawarkan di Instagram
@indo.farm lebih meningkatkan minat
membeli produk saya dibandingkan di tempat
lain.

Eksp

loratif

22.

Saya memiliki minat untuk mengeksplor
produk yang ditawarkan di Instagram
@indo.farm.

23.

Saya memiliki minat untuk mengeksplor
produk yang ditawarkan di Instagram
@indo.farm lebih dari sekali.

24.

Saya memiliki minat untuk menanyakan
informasi mengenai produk yang ditawarkan
di Instagram @indo.farm kepada orang yang
sudah pernah membelinya.

25.

Saya memiliki minat untuk menanyakan
informasi mengenai produk yang ditawarkan
di Instagram @indo.farm kepada orang yang

sudah pernah membelinya lebih dari sekali.




2. Kuesioner pada Google Form

Pertanyaan  Jawaban @ Setelan

Usia
200 jawaban

22

24

25

23

35

33

27

21

26

Jenis Kelamin |_|:| Salin

200 jawaban

@ Laki-laki
@ Perempuan

tunjuk Pengisian

X1: Kualitas Informasi

Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm akurat. |_|:| Salin

200 jawaban
200 200 (100%)
150

100

50
0(?%3 0(0%) 0(0%)




Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm memiliki sumber yang |_|:| Salin
akurat.

200 jawaban
200 199 (99,5%)

150

100

0(0%) 0 (0%) 1 (OI5%)

1 2 E! 4

Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm sesuai dengan kondisi |_|:| Salin
terkini.

200 jawaban

200

180 (90%)

150

100

! ((‘]%) 0 (?%) 20 (10%)

Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm beredar dengan cepat. 1O salin

200 jawaban

200

174 (87%)

150

100

50

0(0%) 0(0%) 26 (13%)




Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm beredar secara terus- |_|:| Salin
menerus.

200 jawaban
200
150 160 (30%)

100

0 ((l)%J 0 (0%) <DEED

Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm relevan dengan |_|:| Salin
kehidupan pribadi.
200 jawaban

200
150 164 (82%)

100

0(0%) 0(0%) 36 (18%)

Informasi yang disampaikan melalui Instagram @indo.farm relevan dengan orang- |_|:| Salin
orang di sekitar saya.

200 jawaban
200
189 (94,5%)

150

100

0(0%) 0 (?%J 1 (E’l %)

1 2 3

k Peng|

X2: Kualitas Visual

Visual yang ada di Instagram @indo.farm memiliki warna yang menarik. ||_:| Salin
200 jawaban
20 200 (100%)

150

100

0(0%) 0(0%) 0(?%}




Visual yang ada di Instagram @indo.farm memiliki beragam warna yang menarik. |_|:| Salin
200 jawaban
w0 199 (99,5%)
150
100
50
0(0%) 0(0%) 1(0,5%)
I | | |
1 2 3 4
Visual yang ada di Instagram @indo.farm memiliki ragam bentuk, seperti lingkaran. O sain

kotak, dan lain sejenisnya.

200 jawaban

150

130 (65%)

100

70 (35%)

0 ((i»%) 0 ((‘)%)

Visual yang ada di Instagram @indo.farm memiliki ragam bentuk yang unik. |_|:| Salin

200 jawaban

150

100

107 (53,5%)

93 (46,5%)
50

0((‘)%) 0((‘]%)
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Visual yang ada di Instagram @indo.farm memiliki desain volume, berupa besar atau |_|:| Salin
kecil, jauh atau dekat, sempit atau luas, dan lain sejenisnya.

200 jawaban

=0 150 (75%)

100

50

50 (25%)

0 (0%) 0(0%)
N 1 1

Visual yang ada di Instagram @indo.farm menampilkan animasi atau video. |_D Salin

200 jawaban

150

100
96 (48%) 104 (52%)

o (ﬁl%] 0(0%)

Visual yang ada di Instagram @indo.farm menampilkan ragam aktivitas seseorang. |_|:| Salin

200 jawaban
200

197 (98,5%)

150

100

50

0 (?%) 0(0%) 31 ‘5%3

1 2 3 4

Y: Minat Beli Produk

Saya memiliki minat membeli produk yang ditawarkan di Instagram @indo farm. |_|:| Salin

200 jawaban
20 200 (100%)
150
100

50
0 (?%) 0(0%) 0(0%)
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Saya memiliki minat membeli produk yang ditawarkan di Instagram @indo.farm untuk D sain
kebutuhan sehari-hari.

200 jawaban

200

200 (100%)

150

100

0 ((l)%) [ ((‘)%J 0(0%)

1 2 3 4

Saya memiliki minat membeli produk yang ditawarkan di Instagram @indo.farm lebih D sain
dari sekali.

200 jawaban
200 200 (100%)

150

100

0 (‘l)%) 0 ((l)%) 0 (0%)

1 2 3 4

Saya memiliki minat untuk merekomendasikan produk yang ditawarkan di Instagram [0 salin
@indo.farm.

200 jawaban
200 200 (100%)
150

100

50
a ((l)%) a ((l)%) a ((‘]%J

1 2 3 4

Saya memiliki minat untuk merekomendasikan produk yang ditawarkan di Instagram 1O salin
@indo.farm untuk kebutuhan sehari-hari.

200 jawaban

200

193 (96,5%)
150
100
50
0((‘]%3 0(?%) 7(3‘5%)
1]

1 2 3 4




Saya lebih memiliki minat untuk membeli produk yang ditawarkan di Instagram ||_:| Salin
@indo.farm dibandingkan di tempat lain.

200 jawaban

200

179 (89,5%)

150

100

0 (0%) 0(0%) 21 (10,5%)

Produk yang ditawarkan di Instagram @indo.farm lebih meningkatkan minat membeli I_D Salin
produk saya dibandingkan di tempat lain.

200 jawaban
150

125 (62,5%)
100

75 (37,5%)
50

0 (?%) 0(0%)

Saya memiliki minat untuk mengeksplor produk yang ditawarkan di Instagram I_D Salin
@indo.farm.

200 jawaban

200
188 (94%)

150
100

50

12 (6%)
oul}%) 01(0%)

Saya memiliki minat untuk mengeksplor produk yang ditawarkan di Instagram I_D Salin
@indo.farm lebih dari sekali.

200 jawaban

200
188 (94%)

150
100

50

12 (6%)
0(?%) 0(0%)
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3. Hasil Kuesioner Variabel X; atau Variabel Informasi

Saya memiliki minat untuk menanyakan informasi mengenai produk yang ditawarkan

di Instagram @indo.farm kepada orang yang sudah pernah membelinya.

200 jawaban

200

150

100

50

0

Saya memiliki minat untuk menanyakan informasi mengenai produk yang ditawarkan

1

200 (100%)

di Instagram @indo.farm kepada orang yang sudah pernah membelinya lebih dari

sekali.

200 jawaban

200

150

100

50

[

200 (100%)

|_|:| Salin

|_D Salin

Pertanyaan

No. JK Kode | Umur X1: Kualitas Informasi
Q1(Q2|Q3|(Q4|Q5|Q6 | Q7 TOTAL

1 | Perempuan 2 21 4 4 4 4 3 4 4 27
2 Laki-laki 1 21 4 | 4 3 4 3 4 | 4 26
3 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
4 | Perempuan 2 30 4 4 4 3 3 4 4 26
5 Laki-laki 1 27 4 | 4 3 3 3 4 | 4 25
6 | Perempuan 2 22 4 4 4 3 3 4 4 26
7 Laki-laki 1 21 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
8 Laki-laki 1 22 4 | 4 3 4 3 4 | 4 26
9 | Perempuan 2 24 4 4 3 4 3 4 4 26
10 | Perempuan 2 24 4 4 3 4 3 4 4 26
11 Laki-laki 1 23 4 | 4 3 4 3 4 | 4 26
12 | Perempuan 2 32 4 4 4 4 3 3 4 26
13 | Perempuan 2 31 4 4 4 3 3 3 4 25
14 Laki-laki 1 34 4 | 4 | 4 3 3 3 4 25
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15 [ Perempuan 2 32 4 4 4 3 3 3 4 25
16 | Perempuan 2 21 4 4 4 4 3 4 4 27
17 Laki-laki 1 22 4 | 4 | 4 3 3 3 4 25
18 | Perempuan 2 22 4 4 3 4 3 3 4 25
19 | Perempuan 2 30 4 4 3 4 4 3 4 26
20 Laki-laki 1 23 4 | 4| 4| 4| 4 3 4 27
21 Laki-laki 1 23 4 | 4 3 4 | 4 3 4 26
22 Laki-laki 1 22 4 | 4 | 4 3 4 [ 4 | 4 27
23 | Perempuan 2 34 4 4 4 3 4 4 4 27
24 | Perempuan 2 35 4 4 4 3 4 4 4 27
25 Laki-laki 1 40 4 | 4| 4| 4| 4| 4] 4 28
26 | Perempuan 2 31 4 4 4 4 4 4 4 28
27 | Perempuan 2 24 4 4 4 4 4 4 4 28
28 | Perempuan 2 42 4 4 4 4 4 | 4 4 28
29 | Perempuan 2 35 4 4 4 4 4 4 4 28
30 | Perempuan 2 33 4 4 4 4 4 4 4 28
31 | Perempuan 2 28 4 4 3 4 4 | 4 4 27
32 | Perempuan 2 24 4 4 4 4 4 4 4 28
33 Laki-laki 1 22 4 |4 | 4| 4| 4| 4] 4 28
34 | Perempuan 2 27 4 4 3 4 4 4 4 27
35 | Perempuan 2 43 4 4 4 4 4 4 4 28
36 Laki-laki 1 42 4 |4 | 4|4 )| 4|4 4 28
37 Laki-laki 1 25 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
38 Laki-laki 1 22 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
39 Laki-laki 1 24 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
40 Laki-laki 1 23 4 | 4 | 4 3 3 3 4 25
41 Laki-laki 1 28 4 | 4| 4| 4 3 3 4 26
42 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 3 3 4 26
43 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 3 3 4 26
44 Laki-laki 1 39 4 | 4| 4| 4 3 3 3 25
45 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 3 26
46 | Perempuan 2 20 4 4 3 4 3 3 4 25
47 Laki-laki 1 19 4 | 4 3 4 3 3 4 25
48 Laki-laki 1 22 4 | 4 3 4 3 3 3 24
49 Laki-laki 1 25 4 | 4 3 4 3 4 | 4 26
50 | Perempuan 2 22 4 4 4 3 3 3 3 24
51 | Perempuan 2 21 4 4 4 3 3 4 4 26
52 | Perempuan 2 24 4 4 4 3 3 4 3 25
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53 | Perempuan 2 39 4 4 4 3 3 4 4 26
54 Laki-laki 1 36 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
55 Laki-laki 1 34 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
56 | Perempuan 2 38 4 4 4 3 3 4 3 25
57 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 4 4 27
58 Laki-laki 1 28 4 | 4| 4| 4 3 4 3 26
59 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
60 | Perempuan 2 35 4 4 4 4 3 4 4 27
61 | Perempuan 2 41 4 4 4 4 3 4 4 27
62 Laki-laki 1 33 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
63 | Perempuan 2 35 4 4 4 4 3 3 4 26
64 | Perempuan 2 36 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
65 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 3 4 26
66 | Perempuan 2 21 4 4 4 4 3 3 3 25
67 Laki-laki 1 24 4 | 4| 4| 4 3 3 4 26
68 | Perempuan 2 36 4 4 4 4 3 3 4 26
69 Laki-laki 1 34 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
70 | Perempuan 2 29 4 4 4 4 3 3 4 26
71 Laki-laki 1 25 4 | 4| 4| 4 3 3 4 26
72 Laki-laki 1 44 4 | 4| 4| 4 3 3 4 26
73 | Perempuan 2 41 4 4 4 4 3 3 4 26
74 Laki-laki 1 39 4 | 4| 4| 4 3 3 4 26
75 | Perempuan 2 47 4 4 4 4 3 3 4 26
76 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
77 Laki-laki 1 37 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
78 | Perempuan 2 28 4 4 4 4 4 4 4 28
79 | Perempuan 2 23 4 4 4 4 3 4 4 27
80 Laki-laki 1 22 4 |4 | 4| 4| 4| 4] 4 28
81 | Perempuan 2 25 4 4 3 4 3 4 4 26
82 | Perempuan 2 20 4 4 3 4 3 4 4 26
83 Laki-laki 1 24 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
84 | Perempuan 2 29 4 4 4 4 3 4 3 26
85 Laki-laki 1 33 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
86 Laki-laki 1 26 4 | 4| 4| 4 3 4 3 26
87 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
88 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 4 4 27
89 Laki-laki 1 23 4 3 3 4 3 3 4 24
90 | Perempuan 2 22 4 4 3 4 3 3 4 25
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91 Laki-laki 1 24 4 | 4 3 4 3 3 4 25
92 | Perempuan 2 36 4 4 3 3 3 3 4 24
93 Laki-laki 1 33 4 | 4 | 4 3 3 4 | 4 26
94 Laki-laki 1 37 4 | 4 | 4 3 3 3 4 25
95 | Perempuan 2 25 4 4 4 4 3 3 4 26
96 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 3 4 26
97 Laki-laki 1 23 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
98 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
99 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 4 4 27
100 | Perempuan 2 25 4 4 4 4 3 4 4 27
101 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
102 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
103 | Perempuan 2 24 4 4 4 4 3 4 4 27
104 Laki-laki 1 35 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
105 | Perempuan 2 36 4 4 4 4 3 4 4 27
106 Laki-laki 1 34 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
107 | Perempuan 2 23 4 4 4 4 3 4 4 27
108 | Perempuan 2 27 4 4 4 4 3 4 4 27
109 Laki-laki 1 38 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
110 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 3 4 4 27
111 | Perempuan 2 26 4 4 4 4 3 4 4 27
112 Laki-laki 1 27 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
113 Laki-laki 1 28 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
114 Laki-laki 1 39 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
115 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 3 4 4 27
116 Laki-laki 1 35 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
117 | Perempuan 2 34 4 4 4 4 3 4 4 27
118 Laki-laki 1 35 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
119 Laki-laki 1 33 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
120 Laki-laki 1 31 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
121 Laki-laki 1 30 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
122 | Perempuan 2 32 4 4 4 4 3 4 4 27
123 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 3 4 4 27
124 | Perempuan 2 24 4 4 4 4 3 4 4 27
125 Laki-laki 1 25 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
126 Laki-laki 1 26 4 | 4 | 4| 4 3 4 | 4 27
127 Laki-laki 1 27 4 | 4 | 4| 4 3 4 | 4 27
128 | perempuan 2 25 4 4 4 4 3 4 4 27
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129 | perempuan 2 24 4 4 4 4 3 4 4 27
130 | perempuan 2 23 4 4 4 4 3 4 4 27
131 Laki-laki 1 24 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
132 Laki-laki 1 25 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
133 | perempuan 2 26 4 4 4 4 3 4 4 27
134 | perempuan 2 29 4 4 4 4 3 4 4 27
135 | perempuan 2 20 4 4 4 4 3 4 4 27
136 | perempuan 2 21 4 4 4 4 3 4 4 27
137 Laki-laki 1 20 4 | 4| 4] 4 3 4 | 4 27
138 Laki-laki 1 22 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
139 Laki-laki 1 38 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
140 Laki-laki 1 43 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
141 | perempuan 2 26 4 4 4 4 3 4 4 27
142 | perempuan 2 27 4 4 4 4 3 4 4 27
143 | perempuan 2 27 4 4 4 4 3 4 4 27
144 | perempuan 2 29 4 4 4 4 3 4 4 27
145 | perempuan 2 20 4 4 4 4 3 4 4 27
146 | perempuan 2 30 4 4 4 4 3 4 4 27
147 Laki-laki 1 38 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
148 Laki-laki 1 35 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
149 | perempuan 2 41 4 4 4 4 3 4 4 27
150 | perempuan 2 42 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
151 | perempuan 2 44 4 4 4 4 3 4 4 27
152 | perempuan 2 43 4 4 4 4 3 4 4 27
153 | perempuan 2 25 4 4 4 4 3 4 4 27
154 | perempuan 2 22 4 4 4 4 3 4 4 27
155 Laki-laki 1 23 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
156 | Perempuan 2 24 4 4 4 4 3 4 4 27
157 Laki-laki 1 27 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
158 | perempuan 2 38 4 4 4 4 3 4 4 27
159 | perempuan 2 36 4 4 4 4 3 4 4 27
160 Laki-laki 1 26 4 | 4 | 4| 4 3 4 | 4 27
161 | perempuan 2 21 4 4 4 4 3 4 4 27
162 Laki-laki 1 42 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
163 Laki-laki 1 25 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
164 | perempuan 2 23 4 4 4 4 3 4 4 27
165 | perempuan 2 44 4 4 4 4 3 4 4 27
166 | perempuan 2 42 4 4 4 4 3 4 4 27
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167 Laki-laki 1 31 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
168 | perempuan 2 30 4 4 4 4 3 4 4 27
169 | perempuan 2 20 4 4 4 4 3 4 4 27
170 | perempuan 2 33 4 4 4 4 3 4 4 27
171 Laki-laki 1 26 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
172 Laki-laki 1 35 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
173 Laki-laki 1 33 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
174 Laki-laki 1 32 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
175 | Perempuan 2 31 4 4 4 4 3 4 4 27
176 Laki-laki 1 26 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
177 | Perempuan 2 25 4 4 4 4 3 4 4 27
178 | Perempuan 2 27 4 4 4 4 3 4 4 27
179 | Perempuan 2 28 4 4 4 4 3 4 4 27
180 Laki-laki 1 25 4 | 4| 4| 4 3 4 | 4 27
181 Laki-laki 1 23 4 | 4| 4|44 4] 4 28
182 Laki-laki 1 26 4 |4 | 4|4 | 4|4 4 28
183 Laki-laki 1 38 4 |4 |1 4|4 )| 4|4 4 28
184 | Perempuan 2 35 4 4 4 4 4 4 4 28
185 Laki-laki 1 33 4 |4 | 4| 4| 4| 4] 4 28
186 Laki-laki 1 23 4 | 4| 4| 4| 4| 4] 4 28
187 | Perempuan 2 25 4 4 4 4 4 4 4 28
188 Laki-laki 1 27 4 |4 | 4|4 )| 4|4 4 28
189 Laki-laki 1 29 4 |4 | 4|4 )| 4|4 4 28
190 Laki-laki 1 22 4 |4 | 4| 4| 4| 4] 4 28
191 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 4 4 4 28
192 Laki-laki 1 29 4 | 4| 4| 4| 4| 4| 4 28
193 | Perempuan 2 27 4 4 4 4 4 4 4 28
194 Laki-laki 1 26 4 |4 | 4| 4| 4| 4] 4 28
195 | Perempuan 2 28 4 4 4 4 4 4 4 28
196 | Perempuan 2 37 4 4 4 4 4 4 4 28
197 Laki-laki 1 34 4 | 4| 4| 4| 4| 4| 4 28
198 Laki-laki 1 30 4 | 4| 4| 4| 4| 4| 4 28
199 | Perempuan 2 33 4 4 4 4 4 4 4 28
200 | Perempuan 2 22 4 4 4 4 4 4 4 28

4. Hasil Kuesioner Variabel X, atau Variabel Visual
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81

kod | Umu X2: Kualitas Visual TOTA
e | r |Q@]Qa@[a[ai[ai[al]|
g8lo|lo|1|2]3]|a

1 Pere:"p“a 2 | 21 |ala| 3| a3 | 4| a]| 26
Laki-laki 1 | 21 3 3 26

3 | Laki-laki 1 | 22 3 3 26
4 Pere:’p“a 2 | 30 [a|la|3|a]|3]|3]|4a]| 25
5 | Laki-laki 1 [ 27 [a]a] 3| a3 a]a] 26
6 Pere:’p”a 2 2 |alal 3| a]|a|a]| a]| 27
Laki-laki 1 | 21 26
Laki-laki 1 | 22 26

9 Pererp”a 2 | 24 |ala| 3| a |3 | 4| a]| 26
10 Pere:“p”a 2 | 24 |ala| 3| a3 | 4| a]| 26
11 | Laki-laki 1 | 23 [a]a] 3| a3 a]a] 26
12 Pere:“p”a 2 | 32 |ala| 3| a|a]|al|a]| 27
13 Pere:p”a 2 | 31 |ala|a| 3|4 ]| a]|a]| 27
14 | Laki-laki 1 | 38 [a]a]a|3]a]3]a] 26
15 Pere?p“a 2 | 32 |ala|a| 3|4 ]|3]|a]| 26
16 Pere:“p”a 2 | 21 |ala| a| 3| 4a]|3]|a]| 26
17 | Laki-laki 1 | 2 [a]a]a|3]a]3]a] 26
18 Pere:"p“a 2 | 2 |ala|a|3|4a]|3]|a]| 26
19 Pere:"p“a 2 | 30 |ala|a|a|a]|3]|a]| 27
20 | Laki-laki 1 | 23 3 3 26
21 | Laki-laki 1 | 23 26
22 | Laki-laki 1 | 22 [a|a] a 4 4 | 26
23 Pere:’p”a 2 | 338 |ala|a| 3|3 ]|3]a]| 25
24 Pere:’p”a 2 | 35 |afla|a| 3|3 ]|3]|a]| 25
25 | Laki-laki 1 | 40 [a]a] a3 [3[3]a] 25
26 Pere:’p”a 2 | 31 |ala|a| 3|3 ]|3]a]| 25
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27 Pere:"p“a 2 2 |alalal|l 3|3 ]|3]|a 25
28 Pere:"p“a 2 422 |alal|la | 3|3 ]| 3] 4 25
29 Pere:"p“a 2 35 |alalal| 3|3 ]| 3] a 25
30 Pere:"p“a 2 33 |alalal|l3|al|3]|a 26
31 Pere:’p“a 2 2 |alal|lal| 3|3 ]|3]|a 25
32 Pere:’p”a 2 2 |a|la|l al| 3| 3|3 ]| a 25
33 | Laki-laki 1 2 |alalals a3 ]| a 26
34 Pererp”a 2 27 |lalal|lal| 3| al| 3| a 26
35 Pererp”a 2 43 |a|la|l a | 3| a]| 3| a 26
36 | Laki-laki 1 22 |alal a3 a] 3] a 26
37 | Laki-laki 1 35 [alalal 33|33 24
38 | Laki-laki 1 2 |alalals3s |33 ]3 24
39 | Laki-laki 1 2 |alalal 3|33 ]a 25
20 | Laki-laki 1 23 |alalals3s 3|3 ]a 25
41 | Laki-laki 1 2 alalal 33|34 25
42 Pere:“p”a 2 37 |lalal|la |3 |3 |33 24
43 Pere:“p”a 2 37 |lalalal| 3|3 |3]|a 25
44 | Laki-laki 1 39 25
45 Laki-laki 1 22 25
46 Pere:"p“a 2 20 |alalal| 3|3 ]|3]|a 25
47 | Laki-laki 1 19 3 [ 3] 3 25
48 | Laki-laki 1 22 25
49 | Laki-laki 1 5 | alal a 4 25
50 Pere:"p“a 2 2 |lalalal|l 3|3 ]|3]|a 25
51 Pere:’p”a 2 210 |a|la| a | 3| a]| 3| a 26
52 Pere:’p”a 2 2 |alalal|l 3|3 ]|3]|a 25
53 Pere:’p”a 2 39 |a|lalal| 3|3 ]|3]|a 25
54 | Laki-laki 1 36 |a|lal a3 3]3]a 25




55

Laki-laki

34

25
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56

Perempua
n

38

25

57

Perempua
n

22

25

58

Laki-laki

28

25

59

Laki-laki

22

25

60

Perempua
n

35

25

61

Perempua
n

41

25

62

Laki-laki

33

25

63

Perempua
n

35

25

64

Perempua
n

36

25

65

Perempua
n

22

25

66

Perempua
n

21

25

67

Laki-laki

24

25

68

Perempua
n

36

27

69

Laki-laki

34

26

70

Perempua
n

29

26

71

Laki-laki

25

26

72

Laki-laki

44

26

73

Perempua
n

41

26

74

Laki-laki

39

25

75

Perempua
n

47

26

76

Laki-laki

22

26

77

Laki-laki

37

26

78

Perempua
n

28

26

79

Perempua
n

23

25

80

Laki-laki

22

26

81

Perempua
n

25

26
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Perempua
n

20

26

84

83

Laki-laki

24

26

84

Perempua
n

29

27

85

Laki-laki

33

26

86

Laki-laki

26

26

87

Laki-laki

22

26

88

Perempua
n

22

26

89

Laki-laki

23

27

90

Perempua
n

22

27

91

Laki-laki

24

27

92

Perempua
n

36

27

93

Laki-laki

33

27

94

Laki-laki

37

26

95

Perempua
n

25

27

96

Perempua
n

22

27

97

Laki-laki

23

27

98

Laki-laki

22

27

99

Perempua
n

22

27

10

Perempua
n

25

27

10

Laki-laki

22

27

10

Laki-laki

22

27

10

Perempua
n

24

27

10

Laki-laki

35

27

10

Perempua
n

36

27

10

Laki-laki

34

27

10

Perempua
n

23

27

10

Perempua
n

27

27




10

Laki-laki

38

27
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11

Perempua
n

37

27

11

Perempua
n

26

27

11

Laki-laki

27

27

11

Laki-laki

28

27

11

Laki-laki

39

27

11

Perempua
n

37

27

11

Laki-laki

35

27

11

Perempua
n

34

27

11

Laki-laki

35

27

11

Laki-laki

33

27

12

Laki-laki

31

27

12

Laki-laki

30

27

12

Perempua
n

32

27

12

Perempua
n

22

27

12

Perempua
n

24

27

12

Laki-laki

25

27

12

Laki-laki

26

27

12

Laki-laki

27

27

12

perempua
n

25

27

12

perempua
n

24

27

13

perempua
n

23

27

13

Laki-laki

24

27




13

Laki-laki

25

27
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13

perempua
n

26

27

13

perempua
n

29

27

13

perempua
n

20

27

13

perempua
n

21

27

13

Laki-laki

20

27

13

Laki-laki

22

27

13

Laki-laki

38

27

14

Laki-laki

43

27

14

perempua
n

26

27

14

perempua
n

27

27

14

perempua
n

27

27

14

perempua
n

29

27

14

perempua
n

20

27

14

perempua
n

30

27

14

Laki-laki

38

27

14

Laki-laki

35

27

14

perempua
n

41

27

15

perempua
n

42

27

15

perempua
n

44

27

15

perempua
n

43

27

15

perempua
n

25

27

15

perempua
n

22

27




15

Laki-laki

23

27

87

15

Perempua
n

24

27

15

Laki-laki

27

27

15

perempua
n

38

27

15

perempua
n

36

27

16

Laki-laki

26

27

16

perempua
n

21

27

16

Laki-laki

42

27

16

Laki-laki

25

27

16

perempua
n

23

27

16

perempua
n

44

27

16

perempua
n

42

27

16

Laki-laki

31

27

16

perempua
n

30

27

16

perempua
n

20

27

17

perempua
n

33

27

17

Laki-laki

26

27

17

Laki-laki

35

27

17

Laki-laki

33

27

17

Laki-laki

32

27

17

Perempua
n

31

27

17

Laki-laki

26

27

17

Perempua
n

25

27




17

Perempua
n

27

27
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17

Perempua
n

28

25

18

Laki-laki

25

25

18

Laki-laki

23

25

18

Laki-laki

26

25

18

Laki-laki

38

25

18

Perempua
n

35

25

18

Laki-laki

33

25

18

Laki-laki

23

25

18

Perempua
n

25

25

18

Laki-laki

27

25

18

Laki-laki

29

25

19

Laki-laki

22

25

19

Perempua
n

37

25

19

Laki-laki

29

25

19

Perempua
n

27

25

19

Laki-laki

26

sS

19

Perempua
n

28

25

19

Perempua
n

37

25

19

Laki-laki

34

25

19

Laki-laki

30

25

19

Perempua
n

33

25

20

Perempua
n

22

25




5. Hasil Kuesioner Variabel Y atau Variabel Minat Beli Produk
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Pertanyaan
N Ko | Um Y: Minat Beli
o IK de | ur : : ToT
- afafafalalalalalalalal
1516 |17 |18 |19 |20 |21 (22|23 |24 | 25

p|Peremt ol ol alalalalals|lalalals]|s]| s
puan
Laki-
2| Sl raalalalalalals]|alalalz]3]2s
Laki-
3| ok |12 |aafalalals]|a|alal3]3]2s
a|Peem il 5 i 30|alalalalals|alalals]|s]|as
puan
Laki-
s| o | 1|27 |afalalala]a|a|3|3]3]3]2
el 5 |22 |alalalalals|lalalalsz]|z]2s
puan
Laki-
7| ot alalalalalzfalalalzlz]os
8L|2t'i'1224444434443325
g |Perem | 5> loa|alalalalals|alalals]|s]|a2s
puan
1 Perem

22| alalalalal|l3|alalalsz]|3] 25
0 puan
Lptaki- 4y Vsl gl alalalals|alalals]|sz]as
1 laki
1 Perem

2 (32|alalalalal|l3]|alalalsz]|3] 2
2 puan
Lyperem ot syl alalalalals|alalals]|s]2s
3 puan
Litaki- g tsalalalalals|a|alalals|s] e
4 laki
1 Perem

2032|alalalalal|l3|3|alalsz]|3] 2
5 puan
Lyperem |\ ot oo lalalalalals|s|alalz]|3] 2
6 puan
Lpwak-f o ool alalalalalsls|alals|3] 2
7 laki
1 Perem

202 alalalalal3|3|alalsz|3] 2
8 puan
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