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FAKTOR PENENTU KEPUTUSAN PEMBELIAN

TUPPERWARE OLEH MAHASISWA FBE UAJY

Disusun oleh :
Nereus Calvarian Avenda Putra
NPM : 170323311
Pembimbing

Drs. C. Jarot Priyogutomo, MBA.

INTISARI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji faktor apa yang menjadi
seseorang dalam membeli produk Tupperware yang meliputi Kesadaran
Lingkungan, Label Ramah Lingkungan, Sikap, Iklan Ramah Lingkungan, Harga.
Total responden dalam penelitian ini adalah 168 responden. Pengambilan sampel
menggunakan Teknik purposive sampling. Pengumpulan data menggunakan
kuesioner dengan skala likert 5 poin. Dalam penelitian ini analisis data
menggunakan metode regresi linier berganda. Dan pengolahan data menggunakan
SPSSStatistics. Hasil penelitian ini adalah adanya pengaruh terhadap Label Ramah
Lingkungan, Sikap, dan Iklan Ramah Lingkungan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Faktor Penentu Keputusan Pembelian
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