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BAB V 

PENUTUP 

 5.1 Pengantar 

Pada bab lima penulis akan mengulas terkait kesimpulan dari hasil 

penelitian yang telah dilakukan. Pertama, akan diawali dengan kesimpulan 

mengenai temuan utama dalam penelitian ini. Selanjutnya, peneliti akan membahas 

tentang implikasi manajerial sebagai pertimbangan untuk pelaku bisnis dalam 

mengembangkan bisnisnya. Terakhir, peneliti akan membahas kendala atau 

keterbatasan dari penelitian yang dapat dijadikan sebagai saran untuk penelitian 

yang akan datang. 

 5.2 Kesimpulan 

Pada bagian ini akan diuraikan kesimpulan topik yang telah diangkat dalam 

penelitian ini. Adapun variabel yang terpilih dalam penelitian ini adalah ekolabel, 

merek dan kemasan hijau, iklan hijau, harga hijau, menanamkan citra lingkungan, 

kepedulian dan keyakinan lingkungan, dan perilaku lingkungan konsumen. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh ekolabel, merek dan kemasan 

hijau, iklan hijau, harga hijau, menanamkan citra lingkungan, dan kepedulian dan 

keyakinan lingkungan terhadap perilaku lingkungan konsumen.  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan diperoleh responden 

sebanyak 141 orang responden yang telah memenuhi kriteria. Responden 

didominasi oleh perempuan sebanyak 134 orang dan laki-laki sebanyak 7 orang. 

Usia rata-rata responden dalam penelitian ini didominasi oleh responden yang 
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berusia 22-26 sebanyak 75 orang dan sisanya sebanyak 66 orang merupakan 

responden dengan rata-rata usia 17-21 tahun, 27-31 tahun, dan > 31 tahun. 

Berdasarkan rata-rata penghasilan atau uang saku per bulan didominasi oleh 

responden yang memiliki rata-rata penghasilan atau uang saku per bulan sebesar > 

Rp 2.000.000 yaitu sebanyak 48 orang. Peneliti menemukan ada sebanyak 141 

orang responden yang mengetahui Love Beauty and Planet merupakan produk 

ramah lingkungan. Berdasarkan frekuensi pembelian atau penggunaan produk 

didominasi oleh responden yang membeli atau menggunakan produk Love Beauty 

and Planet sebanyak 1-3 kali sebesar 74,5%. Responden cenderung membeli 

produk sampo dengan persentase sebesar 68,8% dari keseluruhan jawaban. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti menemukan 

bahwa variabel merek dan kemasan hijau berpengaruh positif dan memiliki 

signifikansi paling tinggi terhadap perilaku lingkungan konsumen. Hal ini 

menunjukkan bahwa merek hijau dan kemasan mudah terurai (biodegradable) yang 

dimiliki Love Beauty and Planet berhasil mendorong perilaku lingkungan 

konsumen untuk membeli produk tersebut. Variabel harga hijau juga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap perilaku lingkungan konsumen. Hal ini 

menunjukkan bahwa konsumen bersedia membayar harga yang lebih tinggi untuk 

produk Love Beauty and Planet karena diproduksi dengan cara ekologis dan sebagai 

bentuk kontribusi terhadap lingkungan. Variabel iklan hijau berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap variabel perilaku lingkungan konsumen. Hal ini 

menunjukkan bahwa iklan hijau pada produk Love Beauty and Planet berhasil 

menunjukkan kredibilitasnya pada konsumen. Konten yang disampaikan melalui 
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iklan hijau terkait produk Love Beauty and Planet berkaitan dengan konsumen dan 

memberi kesan yang baik di benak konsumen sehingga mendorong konsumen 

untuk mengadopsi pola pembelian hijau.  

Selain itu, peneliti juga menemukan beberapa variabel yang tidak 

mempengaruhi perilaku lingkungan konsumen. Pertama, variabel ekolabel tidak 

berpengaruh dan merupakan variabel yang sangat tidak signifikan terhadap perilaku 

lingkungan konsumen. Hal ini melaporkan bahwa sekalipun ekolabel pada produk 

Love Beauty and Planet memberi informasi yang jelas, akurat, menarik dan 

mengidentifikasi Love Beauty and Planet sebagai produk hijau kepada konsumen, 

namun tidak berhasil mendorong perilaku lingkungan konsumen untuk membeli 

produk tersebut. Kemudian, variabel menanamkan citra lingkungan tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap perilaku lingkungan konsumen. Hal ini 

berarti visibilitas atau kejelasan tentang cara produk Love Beauty and Planet 

dipasarkan belum mampu mempengaruhi perilaku lingkungan konsumen dalam 

membeli produk. Terakhir, variabel kepedulian dan keyakinan lingkungan tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap perilaku lingkungan konsumen. Hal ini 

menunjukkan bahwa kepedulian dan keyakinan lingkungan yang dimiliki 

konsumen belum dapat menggambarkan perilaku lingkungan konsumen pada 

produk Love Beauty and Planet karena konsumen mungkin sadar dan peduli pada 

lingkungan tetapi tidak ditunjukkan melalui tindakan.  
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5.3 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka implikasi 

manajerial yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Love Beauty and Planet harus meningkatkan kinerja pemasaran hijau 

melalui ekolabel. Hal ini disebabkan karena ekolabel tidak mempengaruhi 

perilaku lingkungan konsumen. Sebaiknya, informasi yang disampaikan 

pada ekolabel produk harus mudah dimengerti konsumen, relevan, dan 

akurat sehingga konsumen lebih mudah mengidentifikasikan Love Beauty 

and Planet sebagai produk ramah lingkungan. Cara pemasaran yang 

relevan dengan gaya hidup konsumen akan membuat dan mendorong niat 

beli konsumen untuk membeli produk Love Beauty and Planet. 

2. Love Beauty and Planet harus mempertahankan kredibilitasnya terkait 

merek dan kemasan hijau yang telah diciptakan dengan menciptakan lebih 

banyak varian produk yang mudah didaur ulang, hemat energi, alami dan 

sesuai kebutuhan konsumen. Hal ini disebabkan karena hasil penelitian 

melaporkan bahwa merek dan kemasan hijau dapat mempengaruhi 

perilaku konsumen untuk membeli produk Love Beauty and Planet. 

3. Karena iklan hijau berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

lingkungan konsumen maka, Love Beauty and Planet harus membuat cara 

yang lebih efektif dan kreatif terkait iklan hijau. Pelaku bisnis dapat 

melibatkan tokoh publik dan influencer yang memang memiliki gaya 

hidup hijau untuk mempromosikan produknya. Hal ini dilakukan untuk 

menjaga kredibilitas iklan hijau dibenak konsumen.  
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4. Love Beauty and Planet sebaiknya mempertahankan keunggulan 

produknya melalui harga yang ditawarkan pada konsumen. Harga produk 

yang terjangkau dengan kualitas dan cara produksi yang ekologis mampu 

mendorong perilaku lingkungan konsumen karena konsumen berpikir 

bahwa tindakan yang dilakukan merupakan cara untuk berkontribusi pada 

lingkungan. 

5. Love Beauty and Planet harus meningkatkan citra lingkungannya di mata 

konsumen. Hal ini disebabkan karena citra lingkungan yang dimiliki Love 

Beauty and Planet tidak mempengaruhi perilaku lingkungan konsumen. 

Sebaiknya, Love Beauty and Planet lebih menunjukkan visibilitas atau 

kejelasan tentang cara produk dipasarkan kepada konsumen.  

6. Karena kepedulian dan keyakinan lingkungan tidak berpengaruh terhadap 

perilaku lingkungan konsumen, maka Love Beauty and Planet harus 

menciptakan cara yang kreatif untuk mengajak konsumen berkontribusi 

pada lingkungan seperti membuat kampanye lingkungan di sosial media 

untuk mengajak dan mengedukasi konsumen tentang pentingnya tindakan 

untuk memelihara kondisi lingkungan demi masa depan bumi.  
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PILOT STUDY 
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Pilot Study 

 

Tujuan dari pilot study ini adalah untuk mengetahui pengaruh ekolabel, merek hijau, 

iklan hijau, harga hijau, menanamkan citra lingkungan, dan kepedulian dan keyakinan 

lingkungan terhadap perilaku lingkungan konsumen pada produk Love Beauty and Planet. 

Berdasarkan hasil, terdapat 22 responden (17 perempuan dan 5 laki-laki) dengan kisaran usia 

21 sampai 31 tahun. Dapat disimpulkan bahwa responden membeli/menggunakan produk Love 

Beauty and Planet karena produk mudah diidentifikasi sebagai produk ramah lingkungan 

melalui kemasan produk dan brand image. Responden membeli produk Love Beauty and 

Planet karena didorong oleh iklan hijau (green advertising) dan mereka rela membayar harga 

lebih tinggi untuk produk Love Beauty and Planet karena diproduksi dengan cara ekologis. 

Responden menyadari bahwa manusia harus hidup selaras dengan alam untuk bertahan hidup, 

tetapi tidak didorong oleh tindakan mereka untuk mendaur ulang produk. Jadi, ekolabel, merek 

hijau, iklan hijau, harga hijau, menanamkan citra lingkungan berpengaruh pada perilaku 

pembelian ramah lingkungan konsumen terhadap produk Love Beauty and Planet, sedangkan 

kepedulian dan keyakinan lingkungan tidak mempengaruhi perilaku lingkungan konsumen 

untuk membeli produk Love Beauty and Planet. 
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Pertanyaan: 
 

1. Usia : 
 

2. Jenis kelamin : 
 

a. Laki-laki 
 

b. Perempuan 
 

3. Status: 
 

a. Pelajar 
 

b. Mahasiswa 
 

c. Mahasiswa dan Bekerja 
 

d. Bekerja 
 

4. Penghasilan atau Uang Saku : 
 

a. < Rp 500.000 
 

b. Rp 500.001 – Rp 1.000.000 
 

c. Rp 1.000.001 – Rp 1.500.000 
 

d. Rp 1.500.001 – Rp 2.000.000 
 

e. > Rp 2.000.000 

 

5. Berapa kali Anda menggunakan produk Love Beauty and Planet? 
 

a. 1 kali 
 

b. 2 kali 
 

c. 3-5 kali 
 

d. > 5 kali 
 

6. Berapa kali Anda membeli produk Love Beauty and Planet? 
 

a. 1 kali 
 

b. 2 kali 
 

c. 3-5 kali 
 

d. > 5 kali 
 

7. Apa alasan Anda membeli/menggunakan produk Love Beauty and Planet? 

8. Apakah menurut Anda produk Love Beauty and Planet merupakan produk ramah 

lingkungan? 

 
a. Ya 

 
b. Tidak 
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9. Apakah mudah bagi Anda untuk mengidentifikasi Love Beauty and Planet sebagai 

produk ramah lingkungan? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

10. Apakah menurut Anda mengetahui informasi pada pengemasan produk Love Beauty 

and Planet merupakan kriteria penting? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

11. Apakah iklan hijau atau green advertising mendorong Anda untuk membeli produk 

Love Beauty and Planet? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

12. Apakah Anda rela membayar produk Love Beauty and Planet dengan harga yang 

lebih tinggi karena diproduksi dengan cara ekologis? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

 

13. Apakah menurut Anda produk Love Beauty and Planet harus memiliki citra 

lingkungan? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

14. Apakah menurut Anda manusia harus hidup selaras dengan alam untuk dapat bertahan 

hidup? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

15. Apakah Anda mendaur ulang kemasan Love Beauty and Planet? 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
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Berdasarkan hasil, terdapat 22 responden (17 perempuan dan 5 laki-laki) dengan kisaran 

usia 21 sampai 31 tahun 
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Dari 22 responden, sebagian besar ialah mahasiswa (63,6%). Kemudian responden dengan 

status bekerja (18,2%), mahasiswa dan bekerja (9,1%) dan fresh graduate (9,1%). Sebagian 

besar responden memiliki penghasilan atau uang saku per bulan > Rp 2.000.000 (54,5%) 
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Ada sebanyak 63,6% responden yang menggunakan produk Love Beauty and Planet sebanyak 

1 kali 

Ada sebanyak 77,3 % responden yang membeli produk Love Beauty and Plane 

 sebanyak 1 kali. 

Alasan responden membeli/menggunakan produk Love Beauty and Planet ialah karena aroma 

produk wangi, rasa penasaran mencoba produk, kualitas produk, dan produk menarik.  
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Sebanyak 95,5% responden menyatakan “Ya” bahwa manusia harus hidup selaras dengan alam 

untuk bertahan hidup. Namun, terdapat hanya 31,8 % yang mendaur ulang kemasan Love 

Beauty and Planet. Ada 68,2 % responden yang memilih tidak mendaur ulang kemasan Love 

Beauty and Planet. 
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER
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KUESIONER 

 

Bagian I: Profil Responden 

1. Usia : 

a. 17-21 tahun 

b. 22-26 tahun 

c. 27-31 tahun 

d. > 31 tahun 

2. Jenis kelamin : 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

3. Pekerjaan: 

o Pelajar 

o Mahasiswa 

o Karyawan Swasta 

o Wiraswasta 

o Pegawai Negeri 

o Lainnya 

4. Rata-rata penghasilan atau uang saku  per bulan : 

a. ≤ Rp 500.000 

b. Rp 500.001 – Rp 1.000.000 

c. Rp 1.000.001 – Rp 1.500.000 

d. Rp 1.500.001 – Rp 2.000.000 

e. > Rp 2.000.000 
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Bagian II: Pertanyaan Umum/Filter 

Berikut ini adalah beberapa produk Love Beauty and Planet 

Sumber : www.narrativeofbeauty.com 

 

1. Apakah anda mengetahui produk Love Beauty and Planet? 

a. Ya 

b. Tidak (jika tidak silakan berhenti sampai di sini) 

Sumber: lovebeautyandplanet.com 

2. Apakah anda mengetahui bahwa produk Love Beauty and Planet merupakan produk 

ramah lingkungan? 

a. Ya 

b. Tidak 

3. Apakah anda pernah membeli/menggunakan produk Love Beauty and Planet? 

a. Ya 

b. Tidak 
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4. Berapa kali Anda pernah membeli/menggunakan produk Love Beauty and Planet? 

a. 1-3 kali 

b. 4-6 kali 

c. > 6 kali 

5. Apa saja jenis produk Love Beauty and Planet yang permah anda beli? 

 Sampo 

 Kondisioner 

 Sabun mandi (Body Wash) 

 Losion Badan (Body Lotion) 

 Pembersih wajah (Cleansers) 

 Scrub 

 Sheet mask 

 Hand cream 

 

Bagian III: Pertanyaan mengenai variabel penelitian 

NO. Pernyataan STS TS N S SS 

Ekolabel  

1.  Ekolabel pada produk Love Beauty and Planet menarik 

perhatian saya 

     

2. Tersedia informasi yang cukup tentang ekolabel pada 

produk Love Beauty and Planet  

     

3. Saya merasa ekolabel pada produk Love Beauty and 

Planet mudah dibaca 

     

4. Love Beauty and Planet dipasarkan dengan cara yang 

menarik dan relevan dengan gaya hidup saya 

     

5. Informasi tentang ekolabel pada produk Love Beauty and 

Planet akurat 

     

6. Mudah untuk mengidentifikasi produk Love Beauty and 

Planet sebagai produk hijau 

     

Merek dan Kemasan Hijau 

1.  Informasi pada kemasan produk Love Beauty and Planet 

merupakan kriteria penting bagi saya 
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2. Penting bagi saya untuk mendaur ulang kemasan produk 

Love Beauty and Planet setelah digunakan 

     

3. Kemasan biodegradable (mudah terurai) pada produk 

Love Beauty and Planet merupakan pertimbangan 

penting bagi saya 

     

4. Saya merasa senang membeli produk Love Beauty and 

Planet yang membantu mengurangi kerusakan 

lingkungan 

     

5. Saya percaya pada produk-produk bermerek hijau yang 

terkenal seperti  Love Beauty and Planet 

     

Iklan Hijau 

1. Iklan hijau harus mempromosikan produk Love Beauty 

and Planet dengan cara yang kredibel 

     

2. Konten iklan lingkungan pada produk Love Beauty and 

Planet menawarkan hal yang berkaitan dan mengesankan 

bagi saya 

     

3. Iklan lingkungan yang menarik akan mendorong saya 

untuk mengadopsi pola pembelian hijau 

     

4. Saya mengakui bahwa iklan lingkungan pada produk 

Love Beauty and Planet tidak berlebihan atau dibesar-

besarkan  

     

Harga Hijau 

1. Saya menerima kebenaran bahwa sebagian dari harga 

produk Love Beauty and Planet ditujukan untuk 

mengatasi permasalahan lingkungan untuk lingkungan 

yang layak 

     

2. Produk Love Beauty and Planet penting untuk mengatasi 

lingkungan  

     

3. Hal yang pantas membayar harga yang lebih tinggi untuk 

produk Love Beauty and Planet yang diproduksi dengan 

cara ekologis 
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Menanamkan Citra Lingkungan 

1. Produk Love Beauty and Planet harus memiliki citra 

lingkungan  

     

2. Harus ada lebih banyak visibilitas atau kejelasan tentang 

cara produk Love Beauty and Planet dipasarkan  

     

Kepedulian dan Keyakinan Lingkungan 

1. Bumi mendekati batas jumlah orang yang dapat 

dihidupinya 

     

2. Keseimbangan alam sensitif dan mudah terganggu      

3. Manusia berhak mengubah lingkungan alam sesuai 

dengan kebutuhan manusia 

     

4. Campur tangan manusia dengan alam sering kali 

menimbulkan bencana 

     

5. Pada dasarnya, tumbuhan dan hewan ada untuk 

digunakan oleh manusia 

     

6. Manusia harus mengendalikan pertumbuhan industri 

untuk mempertahankan ekonomi yang sehat 

     

7. Manusia harus hidup selaras dengan alam agar dapat 

bertahan hidup 

     

8. Manusia perlu beradaptasi dengan lingkungan alam      

9. Ada batasan-batasan untuk pelaku industri dapat 

berkembang 

     

10. Umat manusia menyalahgunakan lingkungan      

Perilaku Lingkungan Konsumen   

1. Saya menggunakan Love Beauty and Planet dengan 

alasan dapat terurai secara hayati 

     

2. Saya menghindari membeli produk yang mengandung 

aerosol 

     

3. Saya membaca label Love Beauty and Planet  untuk 

melihat apakah isinya aman bagi lingkungan 

     

4. Saya membeli Love Beauty and Planet dengan alasan 

dibuat dan dikemas dengan material yang dapat didaur 

ulang 
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5. Saya membeli Love Beauty and Planet dengan alasan 

kemasannya dapat diisi ulang 

     

6. Saya membeli produk dari perusahaan yang bertanggung 

jawab terhadap lingkungan 

     

7. Saya mendaur ulang botol/kemasan Love Beauty and 

Planet   

     

8. Saya membawa tas sendiri ketika membeli Love Beauty 

and and Planet ke supermarket 

     

9. Saya membeli Love Beauty and Planet sebagai bentuk 

tidak langsung dengan menyumbangkan uang untuk 

masalah lingkungan 
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LAMPIRAN 4 

KUESIONER ASLI 
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Effectiveness of eco-labelling and green products identification 

Pertanyaan Sumber 

Eco-labels are eye catching on green products (Jaju, 2016) 

Sufficient information is provided on eco-labels (Jaju, 2016) 

I believe that eco-labels are easy to read (Jaju, 2016) 

Information on eco-labels is accurate for green products (Jaju, 2016) 

Greenn products are marketed to me in a way which I really on 

eco-labels is accurate for green products 

(Jaju, 2016) 

It is easy for me to identify green products in India (Jaju, 2016) 
 
 
 

Intensity of green packaging and branding for ecological customers 

Pertanyaan Sumber 

I acknowledge that the information on packaging is an important 

criterion 

(Jaju, 2016) 

It is important to reuse or recycle the packaging after use (Jaju, 2016) 

Biodegradable packaging is an important consideration for green 

customers 

(Jaju, 2016) 

I feel good about buying brands which are less damaging to the 

environment 

(Jaju, 2016) 

I trust well-known green branded products in India (Jaju, 2016) 
 
 
 

Environmental advertisement and green consumption patterns 

Pertanyaan Sumber 

Green advertisements should promote environmental friendly 

products in a credible manner 

(Jaju, 2016) 

The content of environmental advertisements should offer 

pertinent emotional relevance for green customers 

(Jaju, 2016) 

Attractive environmental advertisements will encourage me to 

adopt green purchasing patterns 

(Jaju, 2016) 

I acknowledge that environmental advertisements are not 

exaggerated for green products in India 

(Jaju, 2016) 

 
 
 

Importance of green products and premium green pricing 

Pertanyaan Sumber 

I accept as true that a portion of the price for green products goes 

to a worthy environmental cause 

(Jaju, 2016) 

I consider that green products are very important in the context of 

India 

(Jaju, 2016) 

I think that it is reasonable to pay a higher price for products that 

are produced in an ecological way 

(Jaju, 2016) 
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Embedding an eco-image in marketing of green products 

Pertanyaan Sumber 

I share the opinion that the green products should bear an eco-

image in India 

(Jaju, 2016) 

There should be more visibility in the way in which green 

products are marketed in India 

(Jaju, 2016) 

 
 
 

Environmental concerns and beliefs in India 

Pertanyaan Sumber 

The earth is approaching the limit the number of people it can 

support 

(Jaju, 2016) 

The balance of nature is very delicate and easily upset (Jaju, 2016) 

Human have the right to modify the natural environmental to suit 

their needs 

(Jaju, 2016) 

The humans’ interference with nature often has disastrous 

consequences 

(Jaju, 2016) 

Plants and animals exist primarily to be used by humans (Jaju, 2016) 

Humans have to control industrial growth to maintain a healthy 

economy 

(Jaju, 2016) 

Human must live in harmony with nature in order ti survive (Jaju, 2016) 

Human need to adapt to natural environment because they can 

remake it to suit their own needs 

(Jaju, 2016) 

There are limits to which the industrialized society can expand (Jaju, 2016) 

Mankind is severely abusing the environment (Jaju, 2016) 
 
 
 

Environmental Behaviour of Customers 

Pertanyaan Sumber 

Use of biodegradable soaps or detergents (Jaju, 2016) 

Avoid buying aerosol products (Jaju, 2016) 

Read labels to see if contents are environmentally safe (Jaju, 2016) 

Buy products made or packaged in recycled materials (Jaju, 2016) 

Buy products in packages that can be refilled (Jaju, 2016) 

Avoid buying products from companies who are environmentally 

responsible 

(Jaju, 2016) 

Recycle bottles, cans or glass (Jaju, 2016) 

Consumers taking their own bags to the supermarket (Jaju, 2016) 

Contribute money to environmentak causes (Jaju, 2016) 
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DATA RESPONDEN DAN JAWABAN PERTANYAAN 
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Nomor Usia Jenis 

Kelamin 

Pekerjaan Rata-rata 

penghasilan atau 

uang saku per 

bulan 

Apakah anda 

mengetahui 

produk Love 

Beauty and 

Planet? 

Apakah anda 

mengetahui 

bahwa produk 

Love Beauty 

and Planet 

merupakan 

produk ramah 

lingkungan? 

Apakah anda pernah 

membeli/menggunakan 

produk Love Beauty 

and Planet? 

Berapa kali Anda 

pernah 

membeli/menggunakan 

produk Love Beauty 

and Planet? 

Apa saja jenis 

produk Love 

Beauty and 

Planet yang 

pernah anda 

beli? 

1 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

2 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

3 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Tidak 

bekerja 

≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

4 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

5 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Fresh 

graduate 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

6 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

7 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

8 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner 

9 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

10 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 
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11 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

12 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

13 27 - 31 

Tahun 

Laki-laki Wiraswasta > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

14 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

15 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Sheet mask, 

Hand cream 

16 22 - 26 

Tahun 

Laki-laki Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), 

Pembersih 

wajah 

(Cleansers) 

17 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

18 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

19 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion), 

Scrub, Hand 

cream 

20 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion), 

Scrub, Hand 

cream 
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21 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

22 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

23 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

24 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

25 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

26 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

27 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

28 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Pelajar ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

29 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

30 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

31 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

32 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

33 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 
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34 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

35 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

36 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

37 17 - 21 

Tahun 

Laki-laki Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

38 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion), Scrub 

39 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

40 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

41 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

42 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

43 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

44 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Hand 

cream 

45 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 
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46 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

47 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

48 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

49 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

50 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Hand 

cream 

51 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

52 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Hand 

cream 

53 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

54 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

55 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

56 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 
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Badan (Body 

Lotion) 

57 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

58 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

59 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

60 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

61 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

62 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

63 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

64 27 - 31 

Tahun 

Laki-laki Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

65 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

66 22 - 26 

Tahun 

Laki-laki Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

67 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion), 

Pembersih 
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wajah 

(Cleansers) 

68 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

69 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

70 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

71 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswi 

& karyawan 

swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

72 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

73 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

74 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

75 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

76 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Scrub 

77 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

78 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

79 27 - 31 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 
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80 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

81 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

82 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

83 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

84 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

85 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

86 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

87 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

88 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo 

89 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

90 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

91 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner 

92 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 



125 
 

 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

93 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Pembersih 

wajah 

(Cleansers), 

Hand cream 

94 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

95 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

96 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

97 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

98 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

99 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

100 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

101 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Losion Badan 

(Body Lotion) 
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102 > 31 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

103 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

104 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Scrub 

105 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

106 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

107 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

108 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

109 27 - 31 

Tahun 

Laki-laki Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

110 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

111 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

112 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

113 27 - 31 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 
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114 22 - 26 

Tahun 

Laki-laki Wiraswasta > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

115 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

116 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner 

117 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash), Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

118 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

119 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

120 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.000.001 – 

Rp 1.500.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, Losion 

Badan (Body 

Lotion) 

121 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

122 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion), 

Hand cream 

123 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Wiraswasta > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion), 

Pembersih 

wajah 

(Cleansers), 

Scrub, Sheet 
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mask, Hand 

cream 

124 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner 

125 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, 

Kondisioner 

126 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Pegawai 

Negeri 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion), 

Pembersih 

wajah 

(Cleansers) 

127 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

128 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

129 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

130 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Freelance 

Illustrator 

Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash) 

131 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion), 

Hand cream 

132 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo, Sabun 

mandi (Body 

Wash) 

133 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

134 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 
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Losion Badan 

(Body Lotion) 

135 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sabun mandi 

(Body Wash) 

136 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya > 6 kali Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

137 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa > Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Losion Badan 

(Body Lotion) 

138 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 1.500.001 – 

Rp 2.000.000 

Ya Ya Ya 4 - 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

139 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa Rp 500.001 – Rp 

1.000.000 

Ya Ya Ya > 6 kali Sampo, 

Kondisioner, 

Sabun mandi 

(Body Wash), 

Losion Badan 

(Body Lotion) 

140 22 - 26 

Tahun 

Perempuan Karyawan 

Swasta 

> Rp 2.000.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 

141 17 - 21 

Tahun 

Perempuan Mahasiswa ≤ Rp 500.000 Ya Ya Ya 1 - 3 kali Sampo 
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NO Ekolabel (X1)   Merek dan Kemasan Hijau 

(X2) 

  

X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 
Tota

l X1 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 
Tota

l X2 

1 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 4 20 

2 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

3 5 4 4 5 5 4 27 5 3 5 5 5 23 

4 4 3 4 2 4 4 21 4 4 2 4 4 18 

5 4 4 4 3 4 4 23 4 3 3 5 4 19 

6 5 4 5 5 4 5 28 4 5 3 4 5 21 

7 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 5 5 24 

8 5 5 5 4 4 5 28 5 4 4 5 5 23 

9 4 4 4 4 4 4 24 4 2 3 3 3 15 

10 5 5 5 4 4 4 27 5 4 2 5 5 21 

11 4 3 3 4 3 4 21 4 4 3 4 4 19 

12 5 4 4 5 5 4 27 4 3 4 4 4 19 

13 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 5 5 24 

14 4 4 4 4 4 4 24 4 3 4 4 4 19 

15 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

16 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

17 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

18 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

19 4 4 4 4 4 5 25 4 3 4 5 5 21 

20 5 3 5 5 4 3 25 5 3 3 3 5 19 

21 5 4 4 3 4 3 23 5 4 4 4 4 21 

22 3 4 4 4 4 4 23 3 3 3 3 4 16 

23 5 4 4 4 4 4 25 4 5 5 5 4 23 

24 5 5 5 4 4 4 27 5 5 5 5 5 25 

25 3 3 4 4 3 4 21 3 4 4 4 4 19 

26 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

27 4 4 5 5 4 3 25 4 5 4 4 4 21 

28 3 3 4 4 3 3 20 3 3 4 5 3 18 

29 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

30 4 4 4 5 3 4 24 5 4 5 5 5 24 
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31 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

32 4 4 4 3 3 4 22 4 3 4 4 3 18 

33 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

34 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

35 5 5 4 3 5 5 27 4 3 3 5 5 20 

36 3 3 4 3 3 4 20 3 3 4 4 4 18 

37 3 4 4 4 2 1 18 5 5 3 4 5 22 

38 5 4 4 5 5 5 28 5 4 4 5 5 23 

39 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

40 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 5 4 19 

41 4 3 4 4 3 4 22 4 3 5 5 5 22 

42 4 4 5 5 4 5 27 4 5 5 5 4 23 

43 4 4 4 4 4 5 25 4 2 3 4 5 18 

44 3 3 3 4 4 4 21 3 3 4 4 4 18 

45 5 5 4 3 3 3 23 5 5 5 5 5 25 

46 5 4 4 3 4 4 24 4 4 5 5 4 22 

47 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

48 5 4 4 3 3 5 24 3 3 3 3 3 15 

49 4 3 4 4 3 4 22 4 3 5 5 5 22 

50 4 4 4 4 4 5 25 4 4 4 3 4 19 

51 4 3 4 4 3 4 22 4 3 5 5 5 22 

52 3 3 3 4 4 4 21 3 3 4 4 4 18 

53 5 4 4 4 4 5 26 5 3 4 5 5 22 

54 5 5 5 4 4 4 27 5 3 3 5 4 20 

55 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

56 3 2 3 4 3 2 17 4 5 4 4 3 20 

57 4 4 2 4 3 3 20 4 4 5 5 5 23 

58 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

59 4 3 4 3 3 4 21 3 3 4 4 3 17 

60 5 5 4 2 4 3 23 5 5 5 5 5 25 

61 5 5 5 4 4 4 27 5 4 5 5 5 24 

62 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

63 3 3 5 3 3 4 21 3 4 4 4 4 19 

64 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 2 18 
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65 5 5 5 5 4 4 28 5 1 3 4 5 18 

66 5 5 4 3 3 3 23 5 4 4 5 5 23 

67 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

68 4 4 3 4 3 4 22 5 3 3 3 3 17 

69 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

70 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

71 3 4 4 3 4 4 22 4 3 3 4 4 18 

72 5 5 5 4 4 5 28 5 4 4 5 5 23 

73 5 4 4 5 3 4 25 5 2 5 5 5 22 

74 4 1 2 2 1 3 13 3 5 4 4 4 20 

75 4 4 3 3 3 3 20 3 3 3 3 3 15 

76 5 4 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 20 

77 5 4 5 5 5 5 29 4 5 5 5 4 23 

78 4 4 4 4 3 4 23 5 4 4 4 4 21 

79 4 3 4 3 4 4 22 4 4 5 5 5 23 

80 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

81 4 4 4 4 4 4 24 4 3 4 4 4 19 

82 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 4 4 20 

83 4 5 5 3 4 5 26 4 3 3 4 4 18 

84 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

85 4 4 4 4 3 3 22 4 4 4 4 4 20 

86 2 2 2 4 2 2 14 5 3 3 5 5 21 

87 5 4 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 20 

88 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 5 5 24 

89 4 4 4 3 3 4 22 3 3 3 4 4 17 

90 4 4 3 4 4 4 23 3 3 3 4 4 17 

91 3 4 5 2 3 5 22 4 2 4 4 3 17 

92 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

93 4 4 4 5 4 4 25 5 3 4 3 3 18 

94 3 4 4 4 4 4 23 4 3 4 4 3 18 

95 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

96 4 3 4 3 4 3 21 4 3 3 4 4 18 

97 5 5 5 4 4 5 28 5 5 5 5 5 25 

98 4 5 5 3 4 5 26 5 3 4 5 5 22 



133 
 

 

99 4 3 3 3 3 3 19 3 3 2 3 3 14 

100 5 4 5 5 5 5 29 5 4 5 5 5 24 

101 4 4 4 4 3 5 24 4 3 4 4 4 19 

102 4 4 4 4 4 5 25 5 4 4 5 4 22 

103 5 3 3 4 3 4 22 4 3 5 5 3 20 

104 4 5 4 4 4 4 25 4 3 5 5 5 22 

105 4 3 3 4 3 5 22 3 5 2 3 3 16 

106 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 4 19 

107 4 4 4 3 4 5 24 5 3 2 4 3 17 

108 5 4 4 4 5 5 27 4 3 4 5 5 21 

109 4 4 4 3 3 3 21 4 3 3 4 4 18 

110 4 4 4 4 4 3 23 4 3 5 5 4 21 

111 4 4 4 4 3 4 23 4 3 3 4 4 18 

112 4 3 3 4 3 4 21 5 3 3 3 3 17 

113 3 3 4 4 3 3 20 4 2 4 4 4 18 

114 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

115 4 5 4 4 4 3 24 4 4 4 4 4 20 

116 5 4 4 4 5 4 26 5 3 2 4 4 18 

117 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

118 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 

119 5 5 5 5 3 2 25 3 3 4 4 3 17 

120 3 4 4 4 4 4 23 4 3 3 4 4 18 

121 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 4 19 

122 4 4 4 4 4 4 24 4 5 5 5 5 24 

123 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

124 5 4 5 5 4 4 27 4 5 5 5 4 23 

125 3 4 4 4 3 2 20 4 2 4 5 3 18 

126 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 

127 5 5 5 5 4 5 29 4 4 5 5 5 23 

128 5 4 5 4 4 4 26 5 5 5 5 5 25 

129 5 4 5 4 4 5 27 5 5 4 4 5 23 

130 4 3 4 3 3 3 20 4 4 4 4 3 19 

131 5 5 4 4 5 4 27 5 3 3 5 5 21 

132 4 5 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 
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133 5 5 4 4 5 4 27 4 5 4 5 5 23 

134 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 4 4 20 

135 4 4 4 3 4 4 23 4 3 3 3 4 17 

136 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 5 5 22 

137 5 5 3 5 5 4 27 5 5 5 5 5 25 

138 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 5 4 21 

139 4 4 4 4 4 4 24 5 3 3 4 3 18 

140 5 4 4 4 4 4 25 4 5 4 5 5 23 

141 5 4 4 4 3 4 24 3 4 4 4 5 20 



135 
 

 

 

 
 

Iklan Hijau  (X3)   Harga Hijau   
Menanamkan 

Citra Lingkungan 
(X5) 

  

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 
Total 
X3 

X4.1 X4.2 X4.3 
Total 
X4 

X5.1 X5.2 
Total 

X5 

4 4 4 2 14 4 4 4 12 4 3 7 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 4 14 5 5 10 

4 2 2 2 10 4 3 4 11 4 5 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

5 4 4 4 17 3 3 4 10 4 5 9 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 4 9 

4 5 5 4 18 4 4 5 13 5 4 9 

3 4 4 2 13 3 2 2 7 4 3 7 

3 4 4 4 15 4 5 2 11 5 5 10 

4 4 5 4 17 4 4 3 11 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 4 5 9 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

5 4 5 5 19 5 5 5 15 4 5 9 

4 4 4 4 16 3 3 3 9 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 3 3 3 13 4 4 4 12 4 4 8 

4 5 5 5 19 4 5 5 14 4 4 8 

5 5 5 5 20 4 4 4 12 5 5 10 

3 3 4 4 14 3 3 4 10 4 4 8 
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5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 4 4 4 17 4 3 4 11 4 4 8 

3 3 3 4 13 4 5 4 13 4 3 7 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

3 3 4 3 13 4 3 4 11 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 3 4 3 14 4 3 4 11 4 4 8 

4 3 4 3 14 3 4 3 10 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 4 4 5 18 3 5 4 12 5 5 10 

4 3 4 3 14 4 3 3 10 3 3 6 

4 4 5 4 17 4 3 3 10 4 5 9 

4 4 4 5 17 5 5 3 13 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

3 3 3 4 13 4 4 3 11 5 4 9 

3 3 4 3 13 5 4 5 14 5 5 10 

4 5 5 5 19 4 5 4 13 5 4 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 3 15 4 4 4 12 3 4 7 

4 3 3 4 14 3 2 2 7 5 5 10 

4 4 4 5 17 4 4 4 12 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

3 3 3 3 12 3 3 4 10 4 3 7 

3 3 4 3 13 5 4 5 14 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

3 3 4 3 13 5 4 5 14 5 5 10 

4 4 4 3 15 4 4 4 12 3 4 7 

4 4 4 4 16 4 3 3 10 4 4 8 

4 4 4 3 15 3 3 3 9 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 3 4 4 16 4 4 4 12 5 4 9 

5 4 5 3 17 4 4 4 12 4 4 8 

5 4 4 4 17 4 4 4 12 4 4 8 

3 4 5 4 16 3 3 4 10 3 4 7 
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5 4 5 4 18 5 4 4 13 5 5 10 

4 5 5 4 18 4 5 4 13 3 3 6 

4 4 4 3 15 4 4 4 12 4 5 9 

3 3 3 3 12 4 3 4 11 4 3 7 

4 3 3 3 13 3 3 4 10 3 4 7 

5 5 5 5 20 5 4 4 13 5 5 10 

4 3 5 3 15 5 4 5 14 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 5 4 17 4 2 3 9 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 4 3 15 4 4 4 12 4 4 8 

5 4 4 4 17 5 4 5 14 5 5 10 

5 5 5 4 19 5 5 5 15 5 5 10 

4 2 4 3 13 3 3 2 8 3 4 7 

3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 6 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 4 16 5 5 4 14 5 5 10 

4 4 4 4 16 3 4 4 11 4 4 8 

4 4 3 4 15 3 3 4 10 5 5 10 

4 4 5 4 17 4 4 3 11 4 5 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 3 7 

3 3 3 4 13 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

3 3 3 3 12 4 4 4 12 3 3 6 

3 5 5 5 18 3 4 4 11 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 5 5 18 5 5 5 15 5 5 10 

4 3 4 4 15 3 3 3 9 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 3 3 10 4 3 7 

4 4 3 4 15 4 4 5 13 4 5 9 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 3 4 15 3 3 3 9 4 4 8 
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4 3 4 3 14 4 4 4 12 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 3 3 14 4 4 4 12 5 3 8 

5 5 5 4 19 5 5 4 14 5 5 10 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 5 4 9 

4 3 3 5 15 4 4 3 11 3 3 6 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 4 3 4 16 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 5 5 18 5 5 5 15 5 5 10 

4 3 5 4 16 4 4 4 12 5 5 10 

4 4 5 4 17 4 4 5 13 4 4 8 

3 3 3 4 13 4 2 3 9 4 4 8 

5 4 5 5 19 5 5 5 15 5 5 10 

4 3 3 4 14 4 4 3 11 5 4 9 

5 5 5 4 19 5 5 4 14 5 5 10 

5 3 5 4 17 3 4 3 10 4 5 9 

5 4 4 4 17 3 3 3 9 4 5 9 

4 3 3 4 14 4 3 3 10 4 4 8 

4 4 3 5 16 5 4 5 14 5 5 10 

5 4 4 3 16 3 4 5 12 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

5 5 3 4 17 4 4 4 12 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 5 3 16 3 3 4 10 5 5 10 

3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 3 7 

4 3 3 4 14 4 4 4 12 4 4 8 

5 4 4 4 17 4 4 4 12 4 5 9 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 3 18 4 3 3 10 4 4 8 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 10 

5 5 5 4 19 5 4 5 14 5 5 10 
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5 5 5 5 20 4 5 4 13 5 5 10 

5 4 4 5 18 3 3 5 11 4 5 9 

4 4 3 5 16 3 2 3 8 4 5 9 

5 5 5 5 20 4 4 5 13 5 5 10 

4 5 5 5 19 5 5 5 15 5 5 10 

5 4 5 4 18 3 3 3 9 5 4 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

3 3 3 3 12 3 4 3 10 3 3 6 

5 5 5 4 19 4 4 4 12 4 4 8 

4 5 5 4 18 5 4 4 13 4 5 9 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 4 5 9 

4 4 3 4 15 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 8 

4 4 4 4 16 4 4 5 13 5 4 9 
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Kepedulian dan Keyakinan Lingkungan (X6)   Perilaku Lingkungan Konsumen (Y)   

X6.1 X6.2 X6.3 X6.4 X6.5 X6.6 X6.7 X6.8 X6.9 X6.10 Total 
X6 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Total Y 

4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 2 5 4 4 5 5 5 5 44 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 3 3 4 4 4 4 4 4 3 33 

4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 44 3 4 4 4 3 3 3 3 4 31 

4 4 5 5 3 4 5 5 5 4 44 4 3 3 4 4 5 4 2 3 32 

5 5 1 4 5 5 5 5 5 3 43 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 45 5 5 4 4 4 5 4 4 5 40 

5 4 1 5 3 4 4 4 4 4 38 2 5 2 3 1 3 2 4 3 25 

5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 47 4 2 3 4 1 5 5 3 5 32 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 4 3 5 5 5 5 5 5 5 42 

4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 38 4 3 4 4 3 4 3 3 5 33 

4 2 4 4 5 5 5 5 5 5 44 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38 

5 4 2 4 4 5 5 5 5 5 44 4 2 4 4 4 4 2 2 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 44 5 4 4 5 5 4 5 5 5 42 

4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 46 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

4 5 2 5 4 5 5 5 5 2 42 3 3 3 3 2 4 2 4 3 27 

3 4 3 4 4 3 4 4 5 4 38 4 4 4 4 4 3 3 3 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 4 3 3 3 3 3 4 2 4 29 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 42 4 4 5 4 4 5 5 4 4 39 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 45 5 4 5 5 3 4 3 3 4 36 

4 4 3 5 5 5 4 4 4 4 42 3 3 4 3 3 3 2 2 3 26 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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5 4 5 3 5 4 4 4 4 3 41 4 4 4 5 4 5 4 3 3 36 

4 4 1 3 2 4 3 4 5 3 33 4 4 4 5 5 5 3 3 3 36 

5 5 5 5 2 4 4 4 4 3 41 5 3 5 5 2 5 2 4 4 35 

3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 32 4 3 3 4 3 3 3 3 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 38 3 3 3 3 3 3 2 2 3 25 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 3 3 3 4 4 3 3 3 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 3 3 5 3 3 3 3 3 4 30 

4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 36 3 3 3 3 3 3 2 2 4 26 

4 5 1 5 4 5 5 5 5 5 44 3 3 4 2 2 4 4 5 5 32 

4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 43 4 4 4 4 4 4 3 4 5 36 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 5 5 5 5 3 5 2 1 3 34 

4 3 3 4 4 3 4 4 3 5 37 4 4 3 3 3 4 3 3 3 30 

3 5 3 3 4 3 4 4 5 2 36 3 3 4 3 2 4 3 2 4 28 

4 5 5 5 4 5 5 5 4 3 45 5 4 5 5 5 4 5 3 5 41 

4 5 3 3 4 3 4 4 4 4 38 4 4 4 4 4 5 4 3 4 36 

4 4 4 5 2 4 3 4 5 3 38 3 3 4 3 4 4 4 4 3 32 

5 5 2 3 2 2 2 4 4 4 33 5 3 5 5 5 4 3 2 5 37 

4 4 2 5 2 5 5 5 5 5 42 5 5 4 4 3 4 4 4 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 3 5 5 5 5 5 5 5 5 43 

3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 34 3 3 3 3 3 3 3 2 3 26 

3 5 3 3 4 3 4 4 5 2 36 3 3 4 3 2 4 3 2 4 28 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37 

3 5 3 3 4 3 4 4 5 2 36 3 3 4 3 2 4 3 2 4 28 

4 4 4 5 2 4 3 4 5 3 38 3 3 4 3 4 4 4 4 3 32 

4 4 2 4 2 3 3 3 4 3 32 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

4 5 3 4 3 5 5 4 5 4 42 4 3 4 3 4 4 3 3 4 32 

5 5 2 5 4 5 5 5 5 5 46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 3 4 3 4 5 4 4 4 40 4 4 4 4 5 4 4 2 4 35 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 48 5 3 4 4 5 5 4 3 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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4 4 5 3 2 4 5 4 5 3 39 3 3 4 3 2 3 2 2 3 25 

3 5 5 5 3 4 5 5 5 4 44 3 5 4 5 5 4 5 3 4 38 

4 4 3 5 4 5 5 3 5 5 43 5 3 3 5 3 5 3 4 5 36 

4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 2 3 2 3 3 4 4 3 33 3 4 4 4 3 3 3 4 3 31 

3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 35 4 3 4 3 4 3 4 3 2 30 

3 4 5 4 4 4 5 5 4 4 42 4 4 2 3 3 4 1 1 4 26 

5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 46 4 3 4 4 3 2 5 2 5 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 5 2 3 2 3 4 4 4 4 35 3 2 2 3 3 3 2 3 2 23 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 44 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 37 3 3 4 3 3 4 3 2 4 29 

5 5 3 4 3 4 5 5 5 5 44 4 5 4 3 3 4 3 5 5 36 

5 5 2 4 3 5 5 5 5 5 44 5 2 5 5 1 4 2 1 5 30 

2 4 1 2 3 4 5 5 4 4 34 3 3 4 4 2 4 2 1 4 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 3 3 3 3 3 2 2 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 1 4 4 5 5 5 5 5 42 5 5 5 5 4 5 3 5 5 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 1 4 3 5 5 5 5 4 41 4 4 2 4 4 5 1 4 5 33 

5 5 2 5 3 3 5 5 3 5 41 3 3 4 4 4 4 3 2 3 30 

3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 33 4 3 4 4 4 4 3 3 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 1 4 3 3 4 4 4 4 35 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

5 3 2 3 2 3 4 4 3 3 32 5 5 5 5 5 5 1 1 5 37 

3 4 4 3 2 3 4 4 3 4 34 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

5 5 3 5 3 4 5 5 5 1 41 3 3 3 1 1 3 2 1 3 20 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 37 4 3 4 3 3 3 3 3 3 29 

4 5 2 4 4 5 5 5 5 4 43 5 4 5 5 4 5 5 4 4 41 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 38 3 3 3 3 3 3 3 5 3 29 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 36 4 3 4 3 4 3 3 3 3 30 
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3 5 3 5 5 4 5 5 5 4 44 3 2 3 4 1 4 1 1 4 23 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 3 4 3 5 5 5 3 5 41 3 3 3 3 3 3 3 2 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

3 3 4 4 4 5 4 5 4 3 39 3 3 3 4 4 4 4 4 4 33 

5 5 2 4 3 4 5 5 3 3 39 3 3 4 3 3 4 5 4 5 34 

5 5 3 4 2 4 5 5 5 4 42 4 4 4 2 4 5 4 1 4 32 

4 4 5 4 4 4 4 3 3 2 37 3 2 3 4 4 3 2 3 3 27 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 2 5 3 3 4 4 5 5 41 4 3 5 4 3 4 3 3 5 34 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 4 5 5 5 5 5 3 5 5 42 

5 4 1 5 2 5 5 5 5 5 42 4 3 3 5 5 5 3 2 4 34 

3 5 2 3 4 5 5 5 5 3 40 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

5 5 3 5 4 4 5 5 5 5 46 3 3 2 3 4 3 5 5 3 31 

5 5 1 5 3 5 5 5 5 5 44 5 3 4 4 5 5 5 2 5 38 

5 4 2 5 2 4 5 4 4 5 40 4 3 3 4 2 4 2 3 3 28 

4 4 1 2 3 4 5 5 5 5 38 5 2 5 4 5 5 1 1 5 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 4 5 5 3 3 5 3 3 4 35 

4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 45 4 3 3 4 4 4 3 2 4 31 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 41 3 3 3 3 3 3 3 3 4 28 

3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 37 4 4 5 3 3 4 3 5 4 35 

2 5 2 5 1 1 4 4 5 4 33 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

4 4 1 5 3 5 5 5 3 5 40 4 4 4 5 4 5 5 5 5 41 

4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 47 3 3 3 3 3 4 2 2 3 26 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 47 4 5 4 5 5 5 5 5 5 43 

3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 35 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

5 5 2 3 3 4 5 4 3 4 38 3 3 4 3 3 3 3 4 4 30 

4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 37 3 3 3 3 2 4 2 2 3 25 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 48 5 4 4 4 4 3 3 3 4 34 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 48 5 3 4 5 5 5 3 4 5 39 

5 5 5 5 1 5 5 5 5 3 44 5 4 4 4 4 4 1 1 4 31 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 5 5 4 5 4 4 3 3 5 38 

4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 48 5 5 4 5 5 4 4 4 5 41 

3 4 5 3 3 5 5 5 5 2 40 4 3 4 5 4 5 5 5 5 40 

3 5 2 4 2 5 5 5 4 4 39 3 3 3 4 4 4 3 5 4 33 

5 5 2 5 2 4 5 5 5 4 42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 46 4 5 4 5 5 5 4 4 5 41 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 46 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

4 4 2 4 3 4 4 4 4 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 35 3 4 3 3 3 3 3 2 3 27 

4 5 1 4 3 4 4 5 4 3 37 4 3 4 4 4 4 2 2 4 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 4 5 3 4 3 3 4 36 

5 5 4 4 4 4 5 5 4 3 43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 4 2 4 3 4 4 2 1 4 28 

5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 45 4 3 4 4 4 4 5 5 5 38 
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LAMPIRAN 6 

HASIL OLAH DATA SPSS 
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UJI VALIDITAS 

 
Variabel Item r-hitung r-tabel Keterangan 

Ekolabel (X1) X1.1 

X1.2 

X1.3 

X1.4 

X1.5 

X1.6 

.455 

.475 

.375 

.419 

.491 

.403 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Merek dan Kemasan 

Hijau (X2) 

X2.1 

X2.2 

X2.3 

X2.4 

X2.5 

.462 

.537 

.492 

.512 

.398 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Iklan Hijau (X3) X3.1 

X3.2 

X3.3 

X3.4 

.598 

.676 

.562 

.647 

.278 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Harga Hijau (X4) X4.1 

X4.2 

X4.3 

.630 

.626 

.503 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Menanamkan Citra 

Lingkungan (X5) 

X5.1 

X5.2 

.376 

.290 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Kepedulian dan 

Keyakinan 

Lingkungan (X6) 

X6.1 

X6.2 

X6.3 

X6.4 

X6.5 

X6.6 

X6.7 

X6.8 

X6.9 

X6.10 

.340 

.309 

.361 

.303 

.385 

.323 

.308 

.433 

.311 

.422 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Perilaku Lingkungan 

Konsumen (Y) 

Y.1 

Y.2 

Y.3 

Y.4 

Y.5 

Y.6 

Y.7 

Y.8 

Y.9 

.814 

.693 

.748 

.801 

.759 

.740 

.798 

.700 

.720 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

.278 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 
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RELIABILITAS EKOLABEL 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.856 6 

 

RELIABILITAS MEREK DAN KEMASAN HIJAU 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.796 5 

 

IKLAN HIJAU 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.894 4 

 

HARGA HIJAU 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.826 3 

 

MENANAMKAN CITRA LINGKUNGAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.762 2 

 

KEPEDULIAN DAN KEYAKINAN LINGKUNGAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.836 10 
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PERILAKU LINGKUNGAN KONSUMEN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.899 9 

 

ANALISIS STATISTIK DESKRIPTIVE  

 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Ekolabel 141 13 30 24.79 3.478 

Merek dan Kemasan Hijau 141 14 25 20.88 2.885 

Iklan Hijau 141 10 20 16.59 2.444 

Harga Hijau 141 7 15 12.26 2.006 

Menanamkan Citra Lingkungan 141 6 10 8.79 1.188 

Kepedulian dan Keyakinan 

Lingkungan 

141 30 50 41.69 5.200 

Perilaku Lingkungan 

Konsumen 

141 20 45 34.74 6.179 

Valid N (listwise) 141     

 

HASIL ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA 

 
Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 Kepedulian dan Keyakinan 

Lingkungan, Harga Hijau, 

Menanamkan Citra Lingkungan, 

Ekolabel, Merek dan Kemasan 

Hijau, Iklan Hijaub 

. Enter 

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

b. All requested variables entered. 

 

 
Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .755a .569 .550 4.144 

a. Predictors: (Constant), Kepedulian dan Keyakinan Lingkungan, Harga Hijau, Menanamkan Citra 

Lingkungan, Ekolabel, Merek dan Kemasan Hijau, Iklan Hijau 
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ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3043.374 6 507.229 29.533 .000b 

Residual 2301.435 134 17.175   

Total 5344.809 140    

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Kepedulian dan Keyakinan Lingkungan, Harga Hijau, Menanamkan Citra 

Lingkungan, Ekolabel, Merek dan Kemasan Hijau, Iklan Hijau 

 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2.890 3.269  -.884 .378 

Ekolabel .192 .152 .108 1.266 .208 

Merek dan Kemasan Hijau .818 .192 .382 4.250 .000 

Iklan Hijau .370 .248 .146 1.490 .139 

Harga Hijau .632 .249 .205 2.536 .012 

Menanamkan Citra 

Lingkungan 

-.540 .407 -.104 -1.326 .187 

Kepedulian dan Keyakinan 

Lingkungan 

.159 .090 .134 1.763 .080 

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

 

HASIL REGRESI HIERARKI 

Metode forward 

 
Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 Merek dan Kemasan Hijau . Forward (Criterion: 

Probability-of-F-to-enter <= 

.050) 

2 Harga Hijau . Forward (Criterion: 

Probability-of-F-to-enter <= 

.050) 

3 Iklan Hijau . Forward (Criterion: 

Probability-of-F-to-enter <= 

.050) 

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

 

 
Model Summary 

Model R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .687a .472 .468 4.505 .472 124.352 1 139 .000 

2 .727b .528 .521 4.275 .056 16.366 1 138 .000 

3 .742c .550 .540 4.188 .022 6.757 1 137 .010 

a. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau 

b. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau 

c. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau, Iklan Hijau 
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ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2523.762 1 2523.762 124.352 .000b 

Residual 2821.046 139 20.295   

Total 5344.809 140    

2 Regression 2822.857 2 1411.429 77.233 .000c 

Residual 2521.951 138 18.275   

Total 5344.809 140    

3 Regression 2941.393 3 980.464 55.889 .000d 

Residual 2403.415 137 17.543   

Total 5344.809 140    

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau 

c. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau 

d. Predictors: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau, Iklan Hijau 

 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Correlations 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Zero-

order Partial Part Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.013 2.782  1.442 .151      

Merek dan 

Kemasan Hijau 

1.472 .132 .687 11.151 .000 .687 .687 .687 1.000 1.000 

2 (Constant) .974 2.745  .355 .723      

Merek dan 

Kemasan Hijau 

1.072 .159 .501 6.725 .000 .687 .497 .393 .617 1.621 

Harga Hijau .928 .229 .301 4.046 .000 .611 .326 .237 .617 1.621 

3 (Constant) -.659 2.762  -.239 .812      

Merek dan 

Kemasan Hijau 

.835 .181 .390 4.611 .000 .687 .367 .264 .459 2.177 

Harga Hijau .700 .241 .227 2.903 .004 .611 .241 .166 .535 1.868 

Iklan Hijau .566 .218 .224 2.599 .010 .642 .217 .149 .443 2.260 

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

 
Excluded Variablesa 

Model Beta In t Sig. 

Partial 

Correlation 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

Minimum 

Tolerance 

1 Ekolabel .263b 3.351 .001 .274 .573 1.744 .573 

Iklan Hijau .315b 3.820 .000 .309 .510 1.962 .510 

Harga Hijau .301b 4.046 .000 .326 .617 1.621 .617 

Menanamkan Citra 

Lingkungan 

.055b .704 .483 .060 .618 1.617 .618 

Kepedulian dan 

Keyakinan 

Lingkungan 

.232b 3.340 .001 .274 .734 1.363 .734 

2 Ekolabel .173c 2.119 .036 .178 .499 2.003 .498 

Iklan Hijau .224c 2.599 .010 .217 .443 2.260 .443 

Menanamkan Citra 

Lingkungan 

-.024c -.313 .755 -.027 .577 1.733 .504 

Kepedulian dan 

Keyakinan 

Lingkungan 

.173c 2.503 .013 .209 .687 1.456 .557 
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3 Ekolabel .115d 1.335 .184 .114 .441 2.266 .391 

Menanamkan Citra 

Lingkungan 

-.075d -.960 .339 -.082 .545 1.835 .418 

Kepedulian dan 

Keyakinan 

Lingkungan 

.121d 1.615 .109 .137 .578 1.729 .373 

a. Dependent Variable: Perilaku Lingkungan Konsumen 

b. Predictors in the Model: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau 

c. Predictors in the Model: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau 

d. Predictors in the Model: (Constant), Merek dan Kemasan Hijau, Harga Hijau, Iklan Hijau 
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LAMPIRAN 7 

JURNAL ACUAN PERTAMA



 
 

 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 

 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 

JURNAL ACUAN KEDUA 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 

 


