
 

82 
 

BAB V 

KESIMPULAN 

 

Bab ini berisi tentang kesimpulan yang didapatkan dari hasil pengolahan data 

pada bab selanjutnya. Kesimpulan ini akan memudahkan pembaca dalam memahami 

seluruh isi penelitian ini. Bab ini juga membahas tentang batasan-batasan yang ada 

pada penelitian ini serta implikasi manajerial yang dapat digunakan oleh manajer untuk 

mempertimbangkan selebriti sebagai bintang iklan atau brand ambassador mereka. 

5.1 Kesimpulan 

Selebriti endorsement adalah salah satu konsep periklanan yang masih sering 

digunakan oleh banyak perusahaan untuk mengiklankan produk/merek mereka karena 

selebriti memiliki potensi untuk membujuk konsumen agar membeli produk yang 

mereka tawarkan. Perusahaan harus mempertimbangkan beberapa karakteristik 

selebriti seperti : kepercayaan terhadap selebriti, keahlian selebriti, daya tarik selebriti 

( fisik ), kemiripan konsumen terhadap selebriti, kesukaan terhadap selebriti, keakraban 

terhadap selebriti, dan kesesuaian selebriti dengan produk/ merek yang diiklankan.  

Salah satu objek penelitian ini adalah Choi Siwon. Choi Siwon adalah selebriti 

Korea Selatan yang dipilih sebagai brand ambassador Mie Sedaap. Choi Siwon 

dikenal oleh masyarakat dunia khususnya penggemar industri Korea Selatan. Dalam 

penelitian ini diperoleh hasil bahwa responden yang mengenal Choi Siwon didominasi 

oleh wanita yang sebesar 198 responden dan 5 sisanya adalah pria dari rentang usia 
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dari 13-39 tahun. Responden berasal dari berbagai kalangan seperti pelajar/mahasiswa, 

pegawai swasta, pegawai negeri, ibu rumah tangga dan berbagai pekerjaan lainnya. 

Responden didominasi oleh mahasiswa sebesar 112 orang dengan pendapatan <  Rp 

1.500.000,00. Mayoritas responden melihat iklan ini dari televisi sebesar 100 

responden dan sisanya melihat dari instagram, youtube, papan reklame, dan media 

sosial. 

Dari hasil penelitian didapatkan bahwa ketujuh faktor dari selebriti 

endorsement secara bersama-sama mempengaruhi sikap konsumen sebesar 74,4% 

yang berarti bahwa nilai tersebut sangat tinggi. Namun hanya ada 3 faktor yang 

berpengaruh positif terhadap selebriti endorsement yaitu : kepercayaan terhadap 

selebriti, keahlian selebriti, dan kesesuaian selebriti dengan merek/produk yang 

diiklankan. Hal tersebut dapat dijelaskan sebagai berikut : 

1. Kepercayaan mengacu pada kepribadian Choi Siwon yang jujur dan dapat 

diandalkan. Sangat penting bagi pemasar untuk memilih selebriti yang 

memiliki citra yang baik. Konsumen cenderung lebih menyukai selebriti 

yang tidak memiliki berita negatif di media karena dianggap memiliki 

karakter yang dapat dipercaya. Selebriti yang dipercaya oleh masyarakat 

meningkatkan kualitas pesan karena informasi yang disampaikan dapat 

diandalkan sehingga konsumen juga mempercayai merek seperti selebriti.  

2. Keahlian mengacu pada pengalaman dan pengetahuan Choi Siwon dalam 

menggunakan produk Mie Sedaap Korean Selection. Sebagai brand 
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ambassador tentunya Choi Siwon pernah menggunakan/menyantap Mie 

Sedaap Korean Selection dan memiliki informasi lain yang tidak ada di 

dalam iklan. Konsumen cenderung lebih yakin pada selebriti yang memiliki 

kemampuan dan pengalam dalam bidang tersebut sehingga informasi yang 

disampaikan lebih kredibel daripada selebriti yang tidak memiliki 

pengalaman apapun. Keahlian dan pengalaman selebriti ini cenderung 

membuat konsumen mendukung merek yang diiklankan tersebut. 

3. Kesesuaian selebriti dengan merek/produk yang diiklankan mengacu 

seberapa cocoknya Choi Siwon dengan produk Mie Sedaap Korean 

Selection. Konsumen saat ini cenderung melihat penampilan selebriti 

didalam iklan, seberapa baik dan cocoknya selebriti mempromosikan 

produk tersebut sehingga iklan menjadi lebih membujuk dan meningkatkan 

niat beli konsumen. 

Ketiga faktor tersebut mempengaruhi sikap konsumen terhadap merek secara 

positif pada produk Mie Sedaap Korean Selection. Semakin positif sikap konsumen 

pada merek tersebut, maka niat beli Mie Sedaap Korean Selection juga semakin 

meningkat. Dengan demikian, sangat penting untuk mempertimbangkan karakter 

selebriti terutama kepercayaan masyarakat pada selebriti, keahlian selebriti pada 

bidang tersebut, dan kesesuaian selebriti dengan merek tersebut jika pemasar ingin 

mendapatkan hasil yang efektif dari selebriti. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi perusahaan untuk 

mengelola strategi pemasaran mereka. Beberapa implikasi manajerial yang didapatkan 

dari penelitian ini sebagai berikut: 

1. Untuk meningkatkan minat beli konsumen terhadap Mie Sedaap Korean 

Selection, perusahaan perlu untuk menciptakan kepercayaan konsumen 

terhadap merek tersebut. Informasi merek harus disampaikan secara nyata 

tanpa direkayasa dan ditampilkan dengan baik dan benar khususnya pada saat 

ditampilkan oleh selebriti.  Choi Siwon sebagai salah satu selebriti Korea 

Selatan dan dikenal diberbagai negara telah diakui sebagai selebriti yang 

memiliki citra diri yang baik dimana masyarakat mempercayai Choi Siwon 

sebagai publik figur yang dapat diandalkan. Dimana masyarakat dapat 

mempercayai informasi yang disampaikan oleh Choi Siwon. Oleh karena itu, 

pemasar perlu memilih selebriti yang dipercayai oleh masyarakat untuk 

mengiklankan produknya agar informasi diterima oleh masyarakat dengan baik. 

2. Pemasar harus mempertimbangkan selebriti dengan keahlian yang sesuai 

dengan merek yang ditawarkan dimana keahlian selebriti dapat meningkatkan 

kepercayaan diri konsumen terhadap merek yang diiklankan. Choi Siwon 

dipilih menjadi brand ambassador merek ini karena keahliannya dalam 

mengiklankan suatu produk dan membuatnya menjadi lebih menarik. Oleh 

karena itu, pemasar perlu memperhatikan keahlian yang dimiliki seorang 
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selebriti dimana semakin ahli seorang selebriti dalam hal tertentu maka akan 

menciptakan kredibilitas merek. 

3. Pemasar perlu memilih selebriti yang sesuai dengan merek yang diiklankan 

karena selebriti merupakan cerminan dari merek tersebut. Hal tersebut dapat 

meningkatkan kredibilitas merek sehingga informasi cenderung menjadi lebih 

persuasif. Konsumen menjadi lebih percaya pada informasi yang disampaikan 

oleh selebriti dalam iklan tersebut. Choi Siwon sebagai selebriti yang berasal 

dari Korea Selatan dan varian terbaru Mie Sedaap yang terinspirasi dari 

makanan Korea Selatan menjadi sebuah kesesuaian antara selebriti dengan 

merek yang diiklankan. Oleh karena itu, pemasar perlu mencari kesamaan 

antara selebriti dengan merek sehingga menimbulkan niat pembelian pada 

merek tersebut. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Dalam melakukan penelitian ini, tentunya terdapat berbagai keterbatasan 

penelitian. Keterbatasan ini dapat digunakan sebagai pengembangan penelitian dimasa 

yang akan datang. Berbagai keterbatasan yang ada pada penelitian ini : 

1.  Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan satu selebriti saja, sehingga dapat 

terjadi perbedaan hasil jika menggunakan selebriti yang lain. Penelitian ini 

menggunakan objek Choi Siwon sebagai selebriti yang diuji pengaruhnya terhadap 

keefektifan iklan yang berdampak pada sikap merek dan niat beli konsumen. 
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2. Responden yang mengisi kuesioner penelitian ini sebagian besar adalah wanita 

sehingga sangat memungkinkan jika terjadi perbedaan hasil jika jumlah responden pria 

dan wanita seimbang. Karena selebriti yang diuji adalah pria, sangat memungkinkan 

jika mayoritas responden adalah wanita. 

3. Penelitian ini hanya menguji beberapa responden saja (203 responden), sehingga 

sangat memungkinkan terjadi perbedaan hasil jika jumlah responden yang diuji lebih 

besar/menyeluruh. 

5.4 Saran Penelitian Ke Depan 

Penelitian ini memiliki beberapa batasan penelitian, sehingga dalam melakukan 

penelitian lanjutan di masa mendatang sebaiknya peneliti memperhatikan beberapa 

saran yaitu :  

1. Pada lembar pertanyaan tentang profil responden pada kuesioner sebaiknya 

menanyakan konsumsi mie instant responden dalam satu periode tertentu, misalnya 

satu bulan. 

2. Penelitian pada masa mendatang sebaiknya menguji pada wilayah yang 

spesifik/wilayah yang lebih kecil sehingga hasil yang diperoleh lebih akurat untuk 

wilayah tersebut dan dapat dijadikan sebagai strategi pemasaran. 

3. Penelitian pada masa mendatang sebaiknya menggunakan objek selebriti nasional, 

sehingga dalam mencari responden peneliti tidak akan kesusahan karena masyarakat 

lebih mengenal selebriti yang dijadikan sasaran penelitian. 
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4. Penelitian pada masa mendatang sebaiknya menggunakan jumlah responden yang 

lebih besar agar hasil penelitian dapat menampilkan hasil yang menyeluruh. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Bagian 1: Perkenalan Diri 

Pengaruh Selebriti Endorsement pada Sikap Konsumen terhadap Merk dan Niat 

Pembelian Studi Kasus pada Mie Sedaap Korean Selection 

Halo,  

Perkenalkan nama saya Estevania Christina mahasiswi Fakultas Bisnis dan Ekonomika 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

mengenai “Pengaruh Selebriti Endorsement pada Sikap Konsumen terhadap Merk dan 

Niat Pembelian Studi Kasus Mie Sedap Korean Selection” sebagai syarat kelulusan 

jenjang S1. Berkaitan dengan hal ini, saya mohon kesediaan teman-teman meluangkan 

sedikit waktunya untuk mengisi kuisioner ini.  

Beberapa kriteria responden yang dibutuhkan dalam mengisi kuisioner ini adalah : 

1. Responden mengetahui Choi Siwon 

2. Responden pernah melihat iklan Mie Sedaap Korean Selection selama satu tahun 

kebelakang yang dibintangi oleh Choi Siwon melalui televisi maupun sosial media 

lainnya ( Instagram, Youtube, dan lain-lain). 

Identitas dan data penelitian akan digunakan untuk kepentingan penelitian saja.  

Apabila terdapat pertanyaan mengenai kuisioner ini dapat menghubungi saya melalui 

email : estevania9282@gmail.com. Terimakasih atas bantuan saudara/i semuanya. 
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Bagian 2 : Pertanyaan Filter 

1. Apakah anda mengetahui Choi Siwon? ( Jika “ya”, maka anda akan lanjut 

ke pertanyaan berikutnya. Jika “tidak” anda akan berhenti sampai disini) 

• Ya 

• Tidak 

2. Apakah anda pernah melihat iklan Mie Sedaap Korean Selection ( Mie 

Sedaap Korean Spicy Chicken/ Mie Sedaap Korean Spicy Chicken Cup/ 

Mie Sedaap Korean Spicy Soup) yang dibintangi oleh Choi Siwon? 

• Ya 

• Tidak 

3. Dimanakah anda pernah melihat iklan Mie Sedaap Korean Selection? 

• Televisi 

• Youtube 

• Instagram 

• Lainnya…. 

Bagian 3 : Profil Responden 

1. Jenis kelamin :  

• Pria 

• Wanita 

2. Usia : ……. (berupa angka) 

3. Status :  

• Pelajar 

• Mahasiswa 

• Pegawai negeri 

• Pegawai swasta 

• Lainnya…..  

4. Rata-rata pendapatan perbulan :  
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• < Rp 1.500.000 

• Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

• Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

• > Rp 4.500.000 

Bagian 4 : Pertanyaan Penelitian 

Petunjuk Pengisian 

Bagian selanjutnya dalam kuisioner ini adalah beberapa variabel yang diuji oleh 

peneliti dan mencakup pertanyaan-pertanyaan yang berkaitan. Pertanyaan-pertanyaan 

tersebut harap diisi dengan jujur sesuai dengan penilain saudara/i sekalian. Penulis 

menggunakan skala likert untuk menjawab pertanyaan tersebut dengan ketentuan : 

1= SANGAT TIDAK SETUJU (STS) 

2= TIDAK SETUJU (TS) 

3= NETRAL (N) 

4= SETUJU (S) 

5= SANGAT SETUJU (STS) 

Kuesioner Penelitian 

KONTEN TST TS N S SS 

Kepercayaan terhadap Selebriti      

Saya percaya pada pilihan merk Choi Siwon      

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah orang yang jujur      

Saya merasa bahwa Choi Siwon menyediakan informasi 
yang bisa diandalkan 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon orang yang tulus      

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah orang yang dapat 

dipercaya 

     

Keahlian Selebriti      

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah selebriti yang 
ahli dalam bidangnya 
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Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki pengalaman 
menggunakan Mie Sedaap Korean Selection 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki pengetahuan 

yang baik tentang Mie Sedaap Korean Selection  

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah selebriti yang 

memiliki kualifikasi profesional yang baik  

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki ketrampilan 

yang baik dalam mempromosikan Mie Sedaap Korean 

Selection 

     

Daya Tarik Selebriti      

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki daya tarik yang 

kuat 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah selebriti yang 

berkelas 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon memilikki wajah yang 
tampan 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon adalah selebriti yang elegan      

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki penampilan yang 

menarik 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki suara yang 

menarik 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon memiliki sikap yang 

profesional 

     

Kemiripan dengan Selebriti      

Saya merasa bahwa saya dan Choi Siwon memiliki 
kesamaan budaya 

     

Saya merasa bahwa saya dan Choi Siwon memiliki 

kesamaan gaya hidup 

     

Saya merasa bahwa saya dan Choi Siwon memiliki 

kesamaan niat 

     

Saya merasa bahwa saya dan Choi Siwon berbagi kesamaan 

perspektif 

     

Saya merasa bahwa saya dan Choi Siwon berbagi kesamaan 
kesukaan 

     

Kesukaan Terhadap Selebriti      

Saya menyukai kebiasaan Choi Siwon      

Saya menyukai penampilan Choi Siwon      

Saya bverpikir bahwa Choi Siwon adalah selebriti yang 
populer 

     

Saya menyukai suara Choi Siwon      

Saya menyukai gaya berpakaian Choi Siwon      

Saya menyukai sikap profesional Choi Siwon      

Secara keseluruhan saya menyukai Choi Siwon      

Keakraban Dengan Selebriti      

Saya sering melihat Choi Siwon di televisi      
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Saya sering melihat Choi Siwon di panggung      

Saya sering melihat Choi Siwon di berbagai acara      

Saya sering melihat Choi Siwon di papan iklan      

Saya sering melihat Choi Siwon di koran      

Saya sering melihat Choi Siwon secara langsung      

Saya sering melihat Choi Siwon di internet      

Saya sering mendengarkan Choi Siwon di radio      

Kesesuaian Selebriti dengan Merk/Produk      

Saya sering melihat Choi Siwon dalam iklan Mie Sedaap 

Korean Selection 

     

Saya merasa bahwa citra Choi Siwon cocok dengan Mie 

Sedaap Korean Selection 

     

Saya merasa bahwa Mie Sedaap Korean Selection sangat 

cocok ditampilkan/diiklankan oleh Choi Siwon 

     

Saya merasa bahwa Choi Siwon mengiklankan Mie Sedaap 
Korean Selection dengan jujur 

     

Saya percaya bahwa Choi Siwon menggunakan Mie Sedaap 

Korean Selection 

     

Sikap Konsumen terhadap Merk      

Saya percaya bahwa Mie Sedaap Korean Selection adalah 

produk yang baik 

     

Saya merasa bahwa Mie Sedaap Korean Selection sangat 

menarik. 

     

Saya menyukai Mie Sedaap Korean Selection      

Saya merasa bahwa Mie Sedaap Korean Selection memiliki 
kualitas yang baik 

     

Saya merasa puas terhadap Mie Sedaap Korean Selection      

Saya merasa percaya diri menggunakan Mie Sedaap Korean 

Selection  

     

Niat Pembelian      

Saya akan mencari informasi lebih lanjut mengenai Mie 

Sedaap Korean Selection 

     

Saya akan aktif mencari produk Mie Sedaap Korean 

Selection 

     

Saya akan mencoba Mie Sedaap Korean Selection jika 
melihat produk ini 

     

Saya akan membeli produk Mie Sedaap Korean Selection      

Choi Siwon membuat saya termotivasi untuk membeli Mie 
Sedaap Korean Selection 
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Lampiran 2 Kuesioner Google Form 
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Lampiran 3 Kuesioner Asli 

CONTENT 1 2 3 4 5 

Celebrity Truthworthyness      

You believe in celebrity’s brand choice.      

You think that the celebrity is an honest person.      

You think that the celebrity provides reliable source of information.      

You think that the celebrity is a sincere person.      

You think that the celebrity is a trustworthy person.      

Celebrity Expertise      

You think that the celebrity is an expert in the field that 

he/sherepresents. 
 

     

You think that the celebrity has experience in using the brand      

You think that the celebrity has a lot of knowledge about this 

brand. 

     

You think that the celebrity has got high professional qualification.      

You think that the celebrity has skilled this brand.      

Celebrity Attractiveness      

You think that the celebrity has got a strong attractiveness      

You think that the celebrity is a very classy.      

You think that the celebrity has a very pretty face      

You think that the celebrity has a very elegant      

You think that the celebrity has a very attractive appearance.      

You think that the celebrity has a very persuasive voice      

You think that the celebrity has a very professional manner      

Celebrity Similarity      

You think that the celebrity and you share the same culture.      

You think that the celebrity and you share similar lifestyle.      

You think that the celebrity and you share similar interests.      

You think that the celebrity and you share similar perspectives.      

You think that the celebrity and you share similar likings.      

Celebrity Liking      

You like the celebrity’s behaviors      

You like the celebrity’s appearance.      

You think that the celebrity is very popular.      

You like the celebrity’s voice.      

You like the celebrity’s fashion style.      

You like the celebrity’s professional manner.      

Overall, you like the celebrity.      

Celebrity Familiarity      

You often see the celebrity on the TV.      

You often see the celebrity on the stage or in the cinema.      

You often see the celebrity at events or festivals.      

You often see the celebrity on the advertising boards.      

You often see the celebrity on the newspapers.      

You often see the celebrity in person.      

You often see the celebrity on the Internet      

You often listen to the celebrity over the radio.      

Celebrity Match-up Congruence with The Brand / Product      
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You often see the celebrity in the advertisements of this brand.      

You think that celebrity image suits this brand.      

You think that this brand is totally suitable for the celebrity to 

represent. 

     

You think that the celebrity that represents this brand is 

trustworthy. 

     

You believe that the celebrity is using this brand.      

Customer’s Attitude toward Brand      

You believe that this brand is a good one.      

You think that this brand is very interesting.      

You like this brand.      

You think that this brand has a good quality      

You are satisfied with this brand.      

You are confident in this brand.      

Purchase Intention      

You will seek more information on this product.      

You will activelyseek for this product.      

You will try this product when you see it.      

You will purchase this product.      

Celebrity appearance in the advertisement has motivated you to 

purchase this product. 
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Lampiran 4 Jawaban Responden 

No Apakah anda mengetahui 

Choi Siwon ? 

Apakah anda pernah melihat iklan 

Mie Sedaap Korean Selection ( 

Mie Sedaap Korean Spicy 

Chicken/ Mie Sedaap Korean 

Spicy Chicken Cup/ Mie Sedaap 

Korean Spicy Soup) yang 

dibintangi oleh Choi Siwon? 

Dimanakah anda 

pernah melihat iklan 

Mie Sedaap Korean 

Selection? 

1 Ya Ya Televisi 

2 Ya Ya Youtube 

3 Ya Ya Jalan 

4 Ya Ya Televisi 

5 Ya Ya Televisi 

6 Ya Ya Televisi 

7 Ya Ya Televisi 

8 Ya Ya Televisi 

9 Ya Ya Televisi 

10 Ya Ya Televisi 

11 Ya Ya Televisi 

12 Ya Ya Televisi 

13 Ya Ya Televisi 

14 Ya Ya Televisi 

15 Ya Ya Televisi 

16 Ya Ya Youtube 

17 Ya Ya Youtube 

18 Ya Ya Televisi 

19 Ya Ya Televisi 

20 Ya Ya Televisi 

21 Ya Ya Televisi 

22 Ya Ya Televisi 

23 Ya Ya Youtube 

24 Ya Ya Televisi 

25 Ya Ya Televisi 

26 Ya Ya Youtube 

27 Ya Ya Televisi 

28 Ya Ya Televisi 

29 Ya Ya Televisi 

30 Ya Ya Televisi 

31 Ya Ya Televisi 

32 Ya Ya Instagram 

33 Ya Ya Televisi 

34 Ya Ya Televisi 

35 Ya Ya Televisi 

36 Ya Ya Televisi 

37 Ya Ya Televisi 

38 Ya Ya Televisi 

39 Ya Ya Televisi 

40 Ya Ya Televisi 
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41 Ya Ya Televisi 

42 Ya Ya Televisi 

43 Ya Ya Televisi 

44 Ya Ya Televisi 

45 Ya Ya Televisi 

46 Ya Ya Televisi 

47 Ya Ya Televisi 

48 Ya Ya Instagram 

49 Ya Ya Televisi 

50 Ya Ya Televisi 

51 Ya Ya Youtube 

52 Ya Ya Youtube 

53 Ya Ya Televisi 

54 Ya Ya Televisi 

55 Ya Ya Televisi 

56 Ya Ya Televisi 

57 Ya Ya Youtube 

58 Ya Ya Televisi 

59 Ya Ya Youtube 

60 Ya Ya Televisi 

61 Ya Ya Televisi 

62 Ya Ya Televisi 

63 Ya Ya Youtube 

64 Ya Ya Youtube 

65 Ya Ya Televisi 

66 Ya Ya Televisi 

67 Ya Ya Youtube 

68 Ya Ya Instagram 

69 Ya Ya Papan reklame digital 

70 Ya Ya Televisi 

71 Ya Ya 

TV, Youtube, 

Instagram, Twitter, 

Spanduk di pinggir 

jalan 

72 Ya Ya Instagram 

73 Ya Ya Televisi 

74 Ya Ya Televisi 

75 Ya Ya Televisi 

76 Ya Ya Televisi 

77 Ya Ya Televisi 

78 Ya Ya Televisi 

79 Ya Ya Televisi 

80 Ya Ya Televisi 

81 Ya Ya Televisi 

82 Ya Ya Televisi 

83 Ya Ya 

Televisi, instagram, 

billboard di jalan 

84 Ya Ya Youtube 

85 Ya Ya Televisi 
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86 Ya Ya Televisi 

87 Ya Ya Televisi 

88 Ya Ya Televisi 

89 Ya Ya Televisi 

90 Ya Ya 

Televisi, Instagram, 

YouTube, Twitter 

91 Ya Ya Televisi 

92 Ya Ya Televisi 

93 Ya Ya Televisi 

94 Ya Ya Instagram 

95 Ya Ya Televisi 

96 Ya Ya Televisi 

97 Ya Ya Televisi 

98 Ya Ya Televisi 

99 Ya Ya Televisi 

100 Ya Ya Televisi 

101 Ya Ya Televisi 

102 Ya Ya Televisi 

103 Ya Ya Televisi 

104 Ya Ya Televisi 

105 Ya Ya Televisi 

106 Ya Ya Televisi 

107 Ya Ya Youtube 

108 Ya Ya Televisi 

109 Ya Ya Youtube 

110 Ya Ya Televisi 

111 Ya Ya Televisi 

112 Ya Ya Televisi 

113 Ya Ya Televisi 

114 Ya Ya Youtube 

115 Ya Ya Televisi 

116 Ya Ya Televisi 

117 Ya Ya Televisi 

118 Ya Ya Televisi 

119 Ya Ya Televisi 

120 Ya Ya Televisi 

121 Ya Ya Televisi 

122 Ya Ya Televisi 

123 Ya Ya Televisi 

124 Ya Ya Televisi 

125 Ya Ya Televisi 

126 Ya Ya 

Televisi, YouTube, 

Instagram 

127 Ya Ya Televisi 

128 Ya Ya Televisi 

129 Ya Ya Televisi 

130 Ya Ya 

Televisi dan 

instagram 

131 Ya Ya Televisi 
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132 Ya Ya Televisi 

133 Ya Ya Televisi 

134 Ya Ya Televisi 

135 Ya Ya Televisi 

136 Ya Ya Youtube 

137 Ya Ya Televisi 

138 Ya Ya Televisi 

139 Ya Ya Televisi 

140 Ya Ya Televisi 

141 Ya Ya Televisi 

142 Ya Ya Televisi 

143 Ya Ya Televisi 

144 Ya Ya Televisi 

145 Ya Ya Youtube 

146 Ya Ya Instagram 

147 Ya Ya Televisi 

148 Ya Ya Youtube 

149 Ya Ya Televisi 

150 Ya Ya Instagram 

151 Ya Ya Televisi 

152 Ya Ya Televisi 

153 Ya Ya Televisi 

154 Ya Ya Instagram 

155 Ya Ya Televisi 

156 Ya Ya Televisi 

157 Ya Ya Televisi 

158 Ya Ya Televisi 

159 Ya Ya Televisi 

160 Ya Ya Televisi 

160 Ya Ya Televisi 

161 Ya Ya Televisi 

162 Ya Ya Televisi 

163 Ya Ya Televisi 

164 Ya Ya Televisi 

165 Ya Ya Televisi 

166 Ya Ya Televisi 

167 Ya Ya Televisi 

168 Ya Ya Televisi 

169 Ya Ya Televisi 

170 Ya Ya Instagram 

171 Ya Ya Instagram 

172 Ya Ya Televisi 

173 Ya Ya Televisi 

174 Ya Ya Televisi 

175 Ya Ya Youtube 

176 Ya Ya Televisi 

177 Ya Ya Televisi 

178 Ya Ya Televisi 

179 Ya Ya Instagram 
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180 Ya Ya Televisi 

181 Ya Ya 

Semua yang 

disebutkan di atas 

182 Ya Ya Televisi 

183 Ya Ya Televisi 

184 Ya Ya Televisi 

185 Ya Ya Televisi 

186 Ya Ya Instagram 

187 Ya Ya Youtube 

188 Ya Ya Instagram 

189 Ya Ya Televisi 

190 Ya Ya Instagram 

191 Ya Ya Youtube 

192 Ya Ya Televisi 

193 Ya Ya Televisi 

194 Ya Ya Instagram 

195 Ya Ya Televisi 

196 Ya Ya Televisi 

197 Ya Ya Televisi 

198 Ya Ya Instagram 

199 Ya Ya Instagram 

200 Ya Ya Youtube 

201 Ya Ya Televisi 

202 Ya Ya Televisi 

203 Ya Ya Televisi 

 

Profil Responden 

No Jenis Kelamin Usia Status Pendapatan perbulan 

1 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

2 Laki-laki 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

3 Laki-laki 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

4 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

5 Perempuan 21 Entertainer Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

6 Perempuan 23 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

7 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

8 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

9 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

10 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

11 Perempuan 21 Freelancer < Rp 1.500.000 

12 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

13 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

14 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

15 Laki-laki 23 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

16 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

17 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 
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18 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

19 Perempuan 28 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

20 Perempuan 21 Pelajar Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

21 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

22 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

23 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

24 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

25 Perempuan 18 Karyawan Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

26 Perempuan 18 Pelajar Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

27 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

28 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

29 Perempuan 25 Pedagang < Rp 1.500.000 

30 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

31 Perempuan 13 Pelajar < Rp 1.500.000 

32 Perempuan 15 Pelajar < Rp 1.500.000 

33 Perempuan 19 kerja < Rp 1.500.000 

34 Perempuan 20 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

35 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

36 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

37 Perempuan 17 Pelajar < Rp 1.500.000 

38 Perempuan 18 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

39 Perempuan 23 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

40 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

41 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

42 Perempuan 20 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

43 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

44 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

45 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

46 Perempuan 24 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

47 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

48 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

49 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

50 Perempuan 24 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

51 Perempuan 20 Mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

52 Perempuan 18 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

53 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

54 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

55 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

56 Perempuan 23 Guru Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

57 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

58 Perempuan 21 

karyawan dan 

mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

59 Perempuan 26 Mahasiswa < Rp 1.500.000 
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60 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

61 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

62 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

63 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

64 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

65 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

66 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

67 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

68 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

69 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

70 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

71 Perempuan 22 

Pegawai 

negeri > Rp 4.500.000 

72 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

73 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

74 Perempuan 18 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

75 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

76 Perempuan 30 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

77 Perempuan 30 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

78 Perempuan 32 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

79 Perempuan 27 

mahasiswa 

dan pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

80 Perempuan 18 Pelajar < Rp 1.500.000 

81 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

82 Perempuan 25 Jobseeker Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

83 Perempuan 37 thn 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

84 Perempuan 22 

Job seeker 

ðŸ™ˆ < Rp 1.500.000 

85 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

86 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

87 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

88 Perempuan 25 

Pegawai 

negeri Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

89 Perempuan 30 

Pegawai 

negeri Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

90 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

91 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

92 Perempuan 18 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

93 Laki-laki 16 Pelajar < Rp 1.500.000 

94 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 
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95 Perempuan 25 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

96 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

97 Perempuan 22 Entrepreneur Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

98 Perempuan 19 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

99 Perempuan 29 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

100 Perempuan 22 

Pegawai 

negeri Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

101 Perempuan 18 Pelajar < Rp 1.500.000 

102 Perempuan 27 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

103 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

104 Perempuan 27 

Ibu Rumah 

Tangga < Rp 1.500.000 

105 Perempuan 23 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

106 Perempuan 38 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

107 Perempuan 31 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

108 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

109 Perempuan 23 Freelancer Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

110 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

111 Perempuan 21 tahun Mahasiswa > Rp 4.500.000 

112 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

113 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

114 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

115 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

116 Perempuan 30 Freelancer < Rp 1.500.000 

117 Perempuan 39 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

118 Perempuan 24 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

119 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

120 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

121 Perempuan 28 

Ibu Rumah 

Tangga Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

122 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

123 Perempuan 23 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

124 Perempuan 35 

Ibu Rumah 

Tangga > Rp 4.500.000 

125 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

126 Perempuan 24 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

127 Perempuan 25 Pelayan Toko < Rp 1.500.000 

128 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 
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129 Perempuan 30 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

130 Perempuan 22 

Pegawai 

negeri Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

131 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

132 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

133 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

134 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

135 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

136 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

137 Perempuan 27 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

138 Perempuan 27 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

139 Perempuan 15 Pelajar < Rp 1.500.000 

140 Perempuan 26 Wiraswasta < Rp 1.500.000 

141 Laki-laki 19 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

142 Perempuan 23 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

143 Perempuan 24 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

144 Perempuan 25 Bidan Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

145 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

146 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

147 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

148 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

149 Perempuan 22 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

150 Perempuan 28 Pegawai > Rp 4.500.000 

151 Perempuan 19 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

152 Perempuan 18 Freelance < Rp 1.500.000 

153 Perempuan 22 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

154 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

155 Perempuan 15 Pelajar Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

156 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

157 Perempuan 33 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

158 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

159 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

160 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

160 Perempuan 17 Pelajar < Rp 1.500.000 

161 Perempuan 21 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

162 Perempuan 18 Pelajar < Rp 1.500.000 

163 Perempuan 30 Wiraswasta > Rp 4.500.000 

164 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

165 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 
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166 Perempuan 29 

Ibu Rumah 

Tangga > Rp 4.500.000 

167 Perempuan 14 Pelajar < Rp 1.500.000 

168 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

169 Perempuan 23 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

170 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

171 Perempuan 36 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

172 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

173 Perempuan 20 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

174 Perempuan 23 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

175 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

176 Perempuan 22 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

177 Perempuan 28 

Pegawai 

swasta < Rp 1.500.000 

178 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

179 Perempuan 18 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

180 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

181 Perempuan 31 Wiraswasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

182 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

183 Perempuan 22 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

184 Perempuan 23 Buruh pabrik < Rp 1.500.000 

185 Perempuan 33 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

186 Perempuan 25 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

187 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

188 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

189 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

190 Perempuan 24 Mahasiswa > Rp 4.500.000 

191 Perempuan 16 Pelajar < Rp 1.500.000 

192 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

193 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

194 Perempuan 22 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

195 Perempuan 26 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

196 Perempuan 29 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 

197 Perempuan 20 Mahasiswa < Rp 1.500.000 

198 Perempuan 32 

Pegawai 

swasta Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

199 Perempuan 27 

Pegawai 

swasta Rp 3.000.000 - Rp 4.500.000 
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200 Perempuan 38 

Pegawai 

swasta > Rp 4.500.000 

201 Perempuan 35 Dokter Umum > Rp 4.500.000 

202 Perempuan 23 Mahasiswa Rp 1.500.000 - Rp 3.000.000 

203 Perempuan 21 Mahasiswa < Rp 1.500.000 
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Jawaban Kuesioner 203 Responden 

4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 2 2 2 3 4 4 5 4 5 5 5 4 2 2 2 2 2 5 2 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 2 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 2 4 5 4 4 5 4 4 2 3 2 1 1 4 1 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 

2 3 3 3 3 4 2 2 3 4 3 3 3 3 4 3 4 1 1 2 1 1 3 4 3 3 4 3 2 1 1 1 4 1 1 1 1 4 3 3 2 2 3 3 4 3 4 3 2 2 3 4 4 

3 3 3 3 3 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 3 3 5 5 5 5 5 4 4 1 3 4 1 1 5 2 5 5 5 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 3 3 5 4 5 5 4 4 4 4 5 3 2 3 3 3 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 2 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 2 2 4 2 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 5 4 4 2 3 3 2 2 4 2 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

4 4 4 3 3 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 2 1 1 4 1 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 2 2 2 3 4 4 

3 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 3 2 3 3 2 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 2 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 3 5 3 3 3 4 3 3 5 5 3 5 5 4 3 3 3 3 1 1 4 1 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 2 3 2 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 1 2 2 5 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 5 3 5 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 1 2 4 4 3 3 3 3 3 2 2 1 1 1 1 1 2 2 5 4 4 4 4 2 1 1 4 1 1 1 1 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 4 3 3 5 4 4 3 3 5 5 4 4 4 3 4 2 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 3 2 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 1 4 1 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 

3 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 2 2 2 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 4 4 5 2 2 2 2 3 5 5 5 5 5 4 4 2 1 2 3 1 1 3 2 5 3 3 3 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

4 3 3 4 4 5 3 4 4 4 5 5 5 3 5 5 5 4 2 3 4 4 4 5 5 5 1 5 4 5 4 4 5 1 1 5 1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 3 3 3 3 4 5 4 5 5 5 4 2 2 2 2 1 1 1 5 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 3 2 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 3 1 4 3 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

5 4 4 4 4 5 3 4 2 4 5 4 5 4 4 4 4 2 3 4 4 4 5 4 3 4 5 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 5 5 4 2 5 5 4 3 4 5 4 5 3 4 4 3 

2 3 3 3 2 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 1 1 2 2 1 1 2 1 2 3 3 4 5 4 2 3 3 2 2 2 2 3 4 3 

5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 3 2 1 1 1 4 3 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

2 3 3 4 4 3 3 1 4 4 3 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 3 2 2 2 2 2 2 4 3 3 4 2 1 4 1 4 3 3 2 4 2 3 2 2 2 2 2 2 3 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 2 2 2 2 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 2 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 

3 3 4 4 3 5 3 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 2 1 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 1 2 3 5 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 3 4 4 4 4 3 3 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 2 1 2 1 4 3 4 2 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 2 3 2 3 4 4 5 3 4 5 5 4 4 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 

4 5 4 3 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 5 3 3 5 3 1 4 3 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 4 3 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 3 3 5 4 3 5 4 3 3 3 3 3 3 4 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 2 2 1 5 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 2 3 2 4 4 

3 3 3 4 3 5 3 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 5 3 1 5 2 5 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 2 2 4 5 5 5 5 5 5 3 3 2 1 1 5 1 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

3 4 4 5 4 5 3 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 3 2 5 3 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

3 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 2 2 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 1 5 1 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 1 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 2 2 2 2 3 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 1 5 2 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 
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4 3 4 3 3 4 4 2 4 4 4 4 3 3 4 4 4 2 2 2 2 2 3 4 4 4 4 3 4 4 2 2 2 2 2 4 2 4 4 4 2 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 

3 3 4 3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 3 4 2 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 2 2 4 2 5 3 3 2 2 2 4 4 3 3 2 2 2 4 3 3 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 3 3 3 3 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2 3 3 3 3 3 2 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 2 2 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 1 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 3 4 1 1 4 1 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 

4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 2 2 2 2 2 2 3 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 2 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 3 4 4 5 3 3 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 5 5 5 5 3 1 5 3 5 3 3 3 2 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 3 4 4 2 2 3 2 3 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 2 1 4 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 2 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 5 3 3 5 4 4 5 5 5 5 4 5 1 1 1 1 1 3 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 1 5 1 4 3 3 2 2 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 4 2 2 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 2 2 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 2 5 2 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 5 3 3 5 5 3 3 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 5 1 5 5 5 3 3 5 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 1 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 3 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 4 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 4 1 3 1 3 4 1 3 2 3 3 2 2 2 1 3 1 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 4 4 1 5 5 5 5 5 5 5 1 2 1 2 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 3 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 1 5 3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 4 3 3 3 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 2 4 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 1 3 2 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 5 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 5 4 4 4 5 3 3 3 3 3 4 4 4 5 4 4 1 1 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 1 5 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 5 5 5 5 2 1 5 3 2 2 3 3 3 3 2 2 4 2 2 3 2 4 4 5 

3 4 3 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 3 2 2 4 5 3 5 5 3 3 2 2 4 2 1 4 2 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 2 3 4 4 

3 3 4 4 4 5 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 2 5 3 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 5 

3 3 4 4 4 5 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 2 5 3 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 5 

3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 1 3 5 3 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 1 1 5 1 3 4 3 4 4 4 5 3 3 4 2 4 2 5 5 4 

3 4 4 4 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 

4 4 3 5 5 5 3 4 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 1 2 3 1 3 3 3 4 4 4 4 5 3 3 3 3 1 5 2 5 5 5 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 2 2 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 3 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 4 3 3 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 4 4 4 5 4 3 5 5 3 3 3 4 4 4 4 3 1 1 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 2 5 3 1 1 5 1 4 5 3 3 3 4 4 3 3 4 3 1 1 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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1 4 5 5 5 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 5 3 5 3 4 4 4 5 4 3 3 4 3 3 3 3 4 5 

3 4 4 4 4 5 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 5 3 4 4 1 5 1 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 1 2 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 3 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 2 2 3 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 2 4 4 5 

3 3 3 3 3 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 2 2 2 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 2 2 5 3 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 1 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 3 1 5 2 5 5 5 5 3 4 3 4 4 5 5 3 3 5 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 2 2 4 2 3 3 3 3 2 3 3 5 4 4 4 3 3 3 3 5 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 3 3 1 5 2 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 3 3 3 4 4 4 

3 4 4 5 3 5 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 1 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 2 2 2 1 5 2 4 3 3 3 2 3 3 2 4 3 3 2 4 4 2 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 1 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 5 5 4 3 1 5 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 4 3 4 3 5 5 3 3 3 3 3 3 4 2 1 2 2 2 3 3 3 3 3 3 4 2 5 4 4 1 3 5 2 5 2 2 4 3 4 3 2 4 3 3 2 3 3 3 5 

3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 1 5 3 5 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 2 2 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 3 3 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 1 3 3 4 5 5 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 5 3 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 2 3 2 4 3 5 5 4 5 4 3 3 3 2 1 1 5 1 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 5 5 5 3 2 5 2 5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 2 1 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 5 2 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 2 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 1 3 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 5 4 3 2 3 5 3 4 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 5 2 5 4 3 3 3 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 5 

3 3 3 3 3 4 2 3 5 3 3 5 5 5 4 3 4 3 2 3 3 2 3 5 4 3 3 5 3 3 5 3 3 3 1 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 4 5 3 3 5 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 1 1 5 1 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 3 5 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 4 4 4 4 4 2 2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 2 1 4 3 4 4 3 3 2 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

3 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 2 5 3 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 1 5 2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 5 3 5 5 5 3 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 3 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 4 3 4 4 5 4 3 5 5 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 4 3 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 5 

3 3 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 5 2 1 2 2 2 3 4 4 4 4 4 4 2 2 3 3 2 1 5 1 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 

4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 3 4 4 5 4 5 5 4 3 1 4 4 3 1 5 1 5 4 4 5 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 5 

4 4 4 4 4 5 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 3 3 4 3 2 5 3 3 5 4 4 2 1 5 3 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4 

4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 3 2 5 2 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 

3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 1 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 3 2 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 1 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 2 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 2 2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
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4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 

3 4 4 4 4 5 3 3 5 4 5 5 4 5 5 5 5 2 2 2 2 2 4 4 5 4 4 4 4 3 1 4 5 3 1 5 1 4 3 4 3 3 4 4 5 4 4 4 3 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 3 3 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 3 1 2 4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 2 3 5 2 1 5 2 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 3 3 2 2 2 2 2 2 4 4 3 2 1 1 5 1 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 1 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 1 4 2 2 5 5 5 5 5 5 5 2 3 5 2 2 1 5 2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 1 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 5 4 3 2 3 5 3 4 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 1 1 2 3 5 4 5 3 5 4 2 2 2 1 1 1 5 1 5 5 5 4 4 5 3 5 5 5 5 2 3 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 1 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 3 2 1 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 1 4 4 2 1 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 3 4 5 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 1 5 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

3 3 3 3 3 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 1 5 2 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 5 

3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 1 5 3 5 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 2 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 4 1 4 4 2 1 4 2 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 2 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 

2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 2 1 1 1 3 1 3 3 3 3 3 2 2 4 5 5 5 1 1 5 2 5 4 3 3 3 3 3 2 3 2 3 1 1 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 1 5 2 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 2 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 5 3 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 1 2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 3 2 1 5 2 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 3 3 5 4 5 

3 3 3 3 3 5 3 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 3 5 5 4 4 3 3 4 3 4 3 5 4 3 4 3 3 5 4 3 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 5 4 5 5 3 5 5 2 3 4 5 2 1 3 1 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 2 1 3 1 3 5 5 3 5 5 3 4 5 3 4 2 1 5 2 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 4 3 3 3 3 5 

4 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 5 2 1 4 5 5 5 5 5 5 3 5 2 5 1 1 5 1 5 5 5 5 1 4 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5 

3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 2 2 2 2 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 2 3 2 3 5 4 4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 2 1 5 2 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 3 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 2 2 2 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 2 1 5 3 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 

3 4 4 5 4 5 3 3 5 5 3 3 3 3 4 3 4 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 2 2 3 2 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 2 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 5 4 2 1 5 2 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 4 

3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 2 2 5 3 5 5 4 4 3 3 4 4 3 3 3 2 2 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 3 1 5 2 5 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 3 3 4 4 5 
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3 5 4 5 4 5 3 4 5 5 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 5 4 4 4 3 4 5 3 3 4 5 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 5 3 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 2 4 5 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 

3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 1 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 2 3 3 3 5 5 5 3 5 5 5 5 4 4 5 4 2 5 2 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 3 2 3 4 3 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 1 2 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 4 5 5 5 4 5 5 3 3 4 3 2 3 5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 5 4 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 5 5 4 5 5 4 5 5 3 5 3 3 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 3 2 4 4 5 5 5 5 5 5 3 1 2 5 1 1 5 1 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 2 3 4 4 4 4 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 1 5 1 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 2 1 5 1 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 3 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 3 2 3 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 2 1 1 5 2 5 5 5 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 3 3 3 4 3 5 5 5 4 5 5 5 4 3 4 4 2 2 4 3 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 5 3 3 3 5 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 1 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 5 1 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 3 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 3 3 3 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 1 5 1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 3 1 5 3 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 3 3 4 3 4 4 5 5 5 5 5 3 2 2 3 3 4 5 5 4 4 5 5 5 3 4 3 2 1 5 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 5 2 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 4 2 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 3 2 2 2 2 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 1 1 5 2 5 5 5 1 2 4 4 5 4 4 1 3 2 2 4 4 

5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 3 2 4 5 2 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

3 3 3 3 3 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 

3 4 4 4 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 4 5 3 2 3 2 3 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 2 5 5 5 4 3 4 4 5 4 5 4 3 3 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 3 3 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 1 1 4 1 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 3 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 2 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 2 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 2 1 5 1 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 2 1 1 1 1 2 4 5 5 5 5 5 5 3 3 4 2 1 4 1 5 5 4 3 3 4 4 3 4 3 3 2 2 5 5 3 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 2 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
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Lampiran 5 Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

Variabels Entered/Removeda 

Model Variabels Entered 

Variabels 

Removed Method 

1 KESESUAIAN, 

KEMIRIPAN, 

KEAKRABAN, 

DAYA TARIK, 

KEPERCAYAA

N, KEAHLIAN, 

KESUKAANb 

. Enter 

a. Dependent Variabel: SIKAP KONSUMEN 

b. All requested variabels entered. 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .868a .753 .744 2.041 

a. Predictors: (Constant), KESESUAIAN, KEMIRIPAN, KEAKRABAN, 

DAYA TARIK, KEPERCAYAAN, KEAHLIAN, KESUKAAN 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2473.648 7 353.378 84.834 .000b 

Residual 812.273 195 4.166   

Total 3285.921 202    

a. Dependent Variabel: SIKAP KONSUMEN 

b. Predictors: (Constant), KESESUAIAN, KEMIRIPAN, KEAKRABAN, DAYA TARIK, 

KEPERCAYAAN, KEAHLIAN, KESUKAAN 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .443 1.061  .418 .677 

KEPERCAYAAN .207 .066 .184 3.109 .002 

KEAHLIAN .286 .081 .228 3.541 .000 

DAYA TARIK .075 .057 .102 1.317 .189 

KEMIRIPAN .018 .041 .018 .435 .664 

KESUKAAN .123 .065 .165 1.894 .060 

KEAKRABAN .003 .028 .005 .119 .905 

KESESUAIAN .333 .072 .287 4.646 .000 

a. Dependent Variabel: SIKAP KONSUMEN 
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Lampiran 6 Hasil Analisis Regresi Linear Sederhana 

Variabels Entered/Removeda 

Model Variabels Entered 

Variabels 

Removed Method 

1 SIKAP 

KONSUMENb 

. Enter 

a. Dependent Variabel: NIAT PEMBELIAN 

b. All requested variabels entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .760a .577 .575 2.078 

a. Predictors: (Constant), SIKAP KONSUMEN 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1185.083 1 1185.083 274.376 .000b 

Residual 868.158 201 4.319   

Total 2053.241 202    

a. Dependent Variabel: NIAT PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), SIKAP KONSUMEN 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.989 .883  5.650 .000 

SIKAP KONSUMEN .601 .036 .760 16.564 .000 

a. Dependent Variabel: NIAT PEMBELIAN 
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Lampiran 7 Hasil Uji Validitas 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

Kepercayaan  ( 

X1 ) 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,609** ,775** ,590** ,628** ,850** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation ,609** 1 ,733** ,711** ,687** ,854** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation ,775** ,733** 1 ,693** ,642** ,884** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation ,590** ,711** ,693** 1 ,866** ,875** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation ,628** ,687** ,642** ,866** 1 ,877** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Kepercayaan  ( X1 ) Pearson Correlation ,850** ,854** ,884** ,875** ,877** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Keahlian ( X2 ) 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,244 ,451* ,379* ,383* ,685** 

Sig. (2-tailed)  ,194 ,012 ,039 ,037 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation ,244 1 ,737** ,444* ,214 ,748** 

Sig. (2-tailed) ,194  ,000 ,014 ,255 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation ,451* ,737** 1 ,357 ,222 ,784** 

Sig. (2-tailed) ,012 ,000  ,052 ,237 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation ,379* ,444* ,357 1 ,508** ,750** 

Sig. (2-tailed) ,039 ,014 ,052  ,004 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation ,383* ,214 ,222 ,508** 1 ,619** 

Sig. (2-tailed) ,037 ,255 ,237 ,004  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Keahlian ( X2 ) Pearson Correlation ,685** ,748** ,784** ,750** ,619** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 Daya Tarik ( X3 ) 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,792** ,704** ,626** ,679** ,560** ,624** ,812** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation ,792** 1 ,719** ,646** ,824** ,654** ,724** ,877** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation ,704** ,719** 1 ,752** ,837** ,668** ,733** ,890** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson Correlation ,626** ,646** ,752** 1 ,815** ,633** ,667** ,845** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson Correlation ,679** ,824** ,837** ,815** 1 ,800** ,796** ,945** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.6 Pearson Correlation ,560** ,654** ,668** ,633** ,800** 1 ,743** ,837** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.7 Pearson Correlation ,624** ,724** ,733** ,667** ,796** ,743** 1 ,875** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Daya Tarik ( X3 ) Pearson Correlation ,812** ,877** ,890** ,845** ,945** ,837** ,875** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Kemiripan ( X4 ) 

X4.1 Pearson Correlation 1 ,648** ,575** ,608** ,681** ,808** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.2 Pearson Correlation ,648** 1 ,785** ,670** ,734** ,882** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.3 Pearson Correlation ,575** ,785** 1 ,814** ,758** ,900** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.4 Pearson Correlation ,608** ,670** ,814** 1 ,703** ,868** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X4.5 Pearson Correlation ,681** ,734** ,758** ,703** 1 ,895** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 
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Kemiripan ( X4 ) Pearson Correlation ,808** ,882** ,900** ,868** ,895** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 X5.6 X5.7 Kesukaan ( X5 ) 

X5.1 Pearson Correlation 1 ,494** ,232 ,389* ,299 ,256 ,290 ,561** 

Sig. (2-tailed)  ,006 ,216 ,033 ,108 ,172 ,120 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.2 Pearson Correlation ,494** 1 ,592** ,590** ,403* ,643** ,493** ,790** 

Sig. (2-tailed) ,006  ,001 ,001 ,027 ,000 ,006 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.3 Pearson Correlation ,232 ,592** 1 ,605** ,483** ,839** ,822** ,849** 

Sig. (2-tailed) ,216 ,001  ,000 ,007 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.4 Pearson Correlation ,389* ,590** ,605** 1 ,363* ,612** ,564** ,761** 

Sig. (2-tailed) ,033 ,001 ,000  ,049 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.5 Pearson Correlation ,299 ,403* ,483** ,363* 1 ,532** ,513** ,685** 

Sig. (2-tailed) ,108 ,027 ,007 ,049  ,002 ,004 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.6 Pearson Correlation ,256 ,643** ,839** ,612** ,532** 1 ,825** ,874** 
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Sig. (2-tailed) ,172 ,000 ,000 ,000 ,002  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.7 Pearson Correlation ,290 ,493** ,822** ,564** ,513** ,825** 1 ,834** 

Sig. (2-tailed) ,120 ,006 ,000 ,001 ,004 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Kesukaan ( X5 ) Pearson Correlation ,561** ,790** ,849** ,761** ,685** ,874** ,834** 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 X6.1 X6.2 X6.3 X6.4 X6.5 X6.6 X6.7 X6.8 

Keakraban ( X.6 

) 

X6.1 Pearson Correlation 1 ,682** ,619** ,237 ,519** ,428* ,521** ,482** ,727** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,207 ,003 ,018 ,003 ,007 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.2 Pearson Correlation ,682** 1 ,810** ,520** ,698** ,548** ,522** ,536** ,859** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,003 ,000 ,002 ,003 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.3 Pearson Correlation ,619** ,810** 1 ,558** ,757** ,626** ,600** ,586** ,903** 
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,001 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.4 Pearson Correlation ,237 ,520** ,558** 1 ,498** ,423* ,264 ,246 ,598** 

Sig. (2-tailed) ,207 ,003 ,001  ,005 ,020 ,158 ,191 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.5 Pearson Correlation ,519** ,698** ,757** ,498** 1 ,781** ,258 ,704** ,856** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000 ,005  ,000 ,169 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.6 Pearson Correlation ,428* ,548** ,626** ,423* ,781** 1 ,322 ,646** ,796** 

Sig. (2-tailed) ,018 ,002 ,000 ,020 ,000  ,082 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.7 Pearson Correlation ,521** ,522** ,600** ,264 ,258 ,322 1 ,344 ,628** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,003 ,000 ,158 ,169 ,082  ,063 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6.8 Pearson Correlation ,482** ,536** ,586** ,246 ,704** ,646** ,344 1 ,750** 

Sig. (2-tailed) ,007 ,002 ,001 ,191 ,000 ,000 ,063  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Keakraban ( X.6 ) Pearson Correlation ,727** ,859** ,903** ,598** ,856** ,796** ,628** ,750** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X7.1 X7.2 X7.3 X7.4 X7.5 

kesesuaian selebriti ( 

X7 ) 

X7.1 Pearson Correlation 1 ,560** ,502** ,202 ,056 ,587** 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,005 ,285 ,768 ,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X7.2 Pearson Correlation ,560** 1 ,785** ,554** ,283 ,843** 

Sig. (2-tailed) ,001  ,000 ,001 ,129 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X7.3 Pearson Correlation ,502** ,785** 1 ,622** ,434* ,887** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,000  ,000 ,017 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X7.4 Pearson Correlation ,202 ,554** ,622** 1 ,460* ,793** 

Sig. (2-tailed) ,285 ,001 ,000  ,010 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X7.5 Pearson Correlation ,056 ,283 ,434* ,460* 1 ,615** 

Sig. (2-tailed) ,768 ,129 ,017 ,010  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

kesesuaian selebriti ( X7 ) Pearson Correlation ,587** ,843** ,887** ,793** ,615** 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 SK.1 SK.2 SK.3 SK.4 SK.5 SK.6 

Sikap terhadap Merk 

(SK ) 

SK.1 Pearson Correlation 1 ,675** ,646** ,750** ,680** ,724** ,834** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

SK.2 Pearson Correlation ,675** 1 ,622** ,786** ,759** ,785** ,869** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

SK.3 Pearson Correlation ,646** ,622** 1 ,760** ,679** ,819** ,852** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

SK.4 Pearson Correlation ,750** ,786** ,760** 1 ,759** ,898** ,931** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

SK.5 Pearson Correlation ,680** ,759** ,679** ,759** 1 ,775** ,882** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

SK.6 Pearson Correlation ,724** ,785** ,819** ,898** ,775** 1 ,945** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 
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N 30 30 30 30 30 30 30 

Sikap terhadap Merk (SK ) Pearson Correlation ,834** ,869** ,852** ,931** ,882** ,945** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 NP.1 NP.2 NP.3 NP.4 NP.5 Niat ( Z ) 

NP.1 Pearson Correlation 1 ,697** ,637** ,310 ,266 ,776** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,096 ,155 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

NP.2 Pearson Correlation ,697** 1 ,614** ,431* ,334 ,820** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,017 ,072 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

NP.3 Pearson Correlation ,637** ,614** 1 ,699** ,542** ,881** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

NP.4 Pearson Correlation ,310 ,431* ,699** 1 ,702** ,766** 

Sig. (2-tailed) ,096 ,017 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

NP.5 Pearson Correlation ,266 ,334 ,542** ,702** 1 ,679** 

Sig. (2-tailed) ,155 ,072 ,002 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

 

 



154 
 

 

 Niat ( NP ) Pearson Correlation ,776** ,820** ,881** ,766** ,679** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 8 Hasil Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,911 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,767 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,944 7 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,920 5 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,878 7 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,897 8 

 

 

Reliability Statistics 
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Cronbach's Alpha N of Items 

,796 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,943 6 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,839 5 

 

 

 

 

 


