BAB V

PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh dari penelitiian ini dan
yang telah diterangkan atau dijelasakan pada bab IV, maka kesimpulan

yang diperoleh sebagai berikut :

1. Pengaruh Eco-Brand terhadap Green Prchasing Behavior

Eco-brand yang dimiliki oleh produk Tupperware memiliki
pengaruh yang positif namun tidak signifikan terhadap green
purchasing behavior. Hal ini menunjukkan bahwa Eco-brand dari
produk Tupperware tidak menjadi factor utama dalam green

purchasing behavior.

2. Pengaruh Eco-label terhadap green purchasing behavior

Eco-label yang dimiliki oleh produk Tupperware memiliki
tidak memiliki pengaruh yang positif dan tidak signifikan terhadap
green purchasing behavior. Hal ini menunjukkan bahwa Eco-label
yang dimiliki oleh produk Tupperware tidak menjadi factor utama

dalam green purchasing behavior

3. Pengaruh Environmental advertisement terhadap green purchasing

behavior

Environmental advertisement memiliki pengaruh yang

positif dan signifikan terhadap green purchasing behavior produk
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Tupperware. Hal ini dapat disimpulkan bahwa konsumen
mempertimbangkan environmental advertisement yang dilakukan
olen Tupperware karena berpengarunh pada dalam green

purchasing behavior.

4. Kesimpulan dari hasil Uji Beda :

a. Pada uji beda berdasarkan usia, tidak terdapat perbedaan eco-
brand, eco-label, environmental advertisement, dan green

purchasing behavior.

b. Pada uji beda berdasarkan jenis kelamin, tidak terdapat
perbedaan eco-brand, environmental advertisement, dan green
purchasing behavior. Sedengkan untuk jenis kelamin memiliki

perbedaan terhadap variabel eco-label

c. Pada uji beda berdasarkan Pekerjaan, tidak terdapat perbedaan
eco-brand, eco-label, environmental advertisement, dan green

purchasing behavior.

d Pada uji beda berdasarkan pendapatan rata-rata perbulan, tidak
terdapat perbedaan eco-brand, eco-label, environmental

advertisement, dan green purchasing behavior.
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5.2 Implikasi Manajerial

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, implikasi
manajerial pada Tupperware yang diberikan penulis adalah sebagai

berikut :

1. Pihak dari Tupperware sebaiknya lebih meningkatkan dan
mensosialisasikan Eco-brand dari produk-produk yang dimiliki
agar produk yang dimiliki oleh Tupperware lebih meningkat. Yang
mana hal ini dibuktikan oleh hasil analisa sebalumnya yang
menemukan bahwa Eco-brand berpengaruh positif namun tidak
signifikan terhadap Green Purchasing Behavior. Yang mana
apabila pihak dari Tupperware tidak lebih meningkatkan eco-
brand yaitu dengan mensosialisaikan manfaat dari eco-brand
sendiri maka akan berdampak pada green purchasing behavior
yang akan menjadi peluang konsumen untuk berpaling dari produk

Tupperware.

2. Eco-label dalam penelitian ini memiliki pengaruh positif namun
tidak signifikan pada variable green purchasing behavior, oleh
karena itu pihak Tupperware harus lebih memperkenalkan eco-
label pada konsumen agar konsumen lebih cermat dalam
mengguakan produk yang ramah lingkungan dan yang lebih

terpercaya.
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3. Environmental advertisement memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap green purchasing behavior. Hal ini membuat
pihak Tupperware jika tidak dapat mempertahankan dan lebih
meningkatkan strategi ini maka akan berdampak pada turunnya
green purchasing behavior, hal ini akan membuat peluang

konsumen untuk berpaling dari produk Tupperware.

5.3 Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat
beberapa keterbatasan yang dapat menjadi bahan pertimbangan untuk

peneltian berikutnya:

1. Penelitian ini hanya berfokus pada pengguna, pembeli, dan pemilik
produk Tupperware, serta yang mengetahui bahwa Tupperware
merupakan produk yang ramah lingkungan. Hal ini membuat

karakteristik responden yang diteliti kurang memiliki variasi.

2. Penelitian ini memasukan determinan green purchasing behavior,
sehingga R-square adjusted untuk variable dependen green
purchasing behavior sebesar 0,585 (model lemah) yang berarti ada
beberapa variable yang diluar dari penelitian yang lebih

berkontribusi pada green purchasing behavior.
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5.4 Saran Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa

saran yang diusulkan oleh penulis yaitu sebagai berikut :

1. Penelitian selanjutnya diharapkan menambahkan pertanyaan
mengenai apakah responden merupakan resaller dari produk
Tupperware?. Hal ini bertujuan agar tidak hanya yang pernah
menggunakan, membeli dan yang memiliki produk Tupperware
dan yang mengetahui bahwa produk Tupperware merupakan
produk yang ramah lingkungan yang dimasukan dalam kriteria

responden.

2. Pada penelitian selanjutnya dapat ditambahwakan beberapa
variable independen lain agar nilai dari R-square adjusted cukup
besar sehingga variable independen memiliki factor pengaruh yang

kuat untuk variable dependen.

3. Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan kuota
pada masing-masing jenis kelamin agar seimbang dan

representative.
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KUESIONER PENELITIAN

Bagian satu : Pertanyaan Filter

No Pertanyaan Jawaban

1 | Apakah Anda pengguna produk Tupperware? Ya Tidak

2 | Apakah Anda pernah membeli produk produk Tupperware | Ya Tidak
?

3 | Apakah anda mengetahui bahwa produk Tupperware Ya Tidak
merupakan produk yang ramah lingkungan ?

Bagian Dua : Profiling Responden

Usia : tahun

Jenis Kelamin :

a. Perempuan

b. Laki-laki

Status anda saat ini :

a. Mabhasiswa

b. Karyawan/ Pekerja

c. lbu Rumah Tangga
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d. Lainnya, Sebutkan:

Rata-rata pendapatan per bulan :

a. <=Rp.500.000,00

b. Rp500.001,00 - Rp1.000.000,00

o

Rp1.000.001,00 - Rp1.500.000,00

o

. Rp1.500.001,00 - Rp2.000.000,00

@

Rp2.000.001,00 - Rp2.500.000,00

=h

>= Rp2.500.001,00

Salah satu produk Tupperware yang anda miliki :

Keterangan

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Kurang Stuju

4 = Setuju

4 = Sangat Setuju
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Variabel — Variabel pada Green Marketing Tools :

Variabel Eco-Brand

No Pertanyaan Skala

1 | Saya dengan mudah membedakan produk yang ramah 213|4
lingkungan dan yang tidak ramah lingkungan

2 | Saya suka menggunakan produk eco-brand dari 213|4
Tupperware

3 | Saya paham terkait dengan produk Eco-brand baik untuk 213|4
kelestarian lingkungan

4 | Saya percaya bahwa produk dengan logo ramah lingkungan 213|4
memiliki dampak positif pada lingkungan

Variabel Eco-Label

No Pertanyaan Skala

1 | Saya mengetahui Eco-Labeling dari UU No 7 Tahun 1996, 2134
pasal 30

2 | Saya sering membeli dan membawa produk ramah 2134
lingkungan

3 | Logo Eco-Label yang ada di Indonesia mudah untuk 2134
dikenali

4 | Saya sering membeli produk yang memeiliki Label “aman 213|4
bagi lingkungan”
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Variabel Environmental Advertisement

No Pertanyaan Skala

1 | Saya sering membeli produk yang memiliki Label “aman 2134
bagi lingkungan”

2 | Saya menganggap bahwa poster mau pun katalog penting, 2134
secara khusus terkait iklan yang memberikan edukasi
tentang kelestarian lingkungan

3 | Saya menganggap bahwa iklan dalam bentuk media 2134
penting untuk perkembangan produk Tupperware

4 | Saya akan tepengaruh untuk membeli produk yang 213|4
diiklankan terkait dengan produk ramah lingkungan

Variabel Green Purchasing Behavior

No Pertanyaan Skala

1 | Saya memiliki perilaku yang baik terhadap pembelian 213|4
produk yang ramah lingkungan

2 | Saya bersedia membayar lebih untuk produk yang ramah 2134
lingkungan

3 | Saya beralih pada produk yang ramah lingkungan karena 213|4
alasan ekologis

4 | Saya menyadari dampak yang akan terjadi pada lingkungan 213|4
dari produk yang saya beli.
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DATA RESPONDEN

No. | Times Apakah | Apakah Apakah anda Usi Jenis Pekerjaa Rata-rata Salah satu
Re | tamp Anda Anda mengetahui bahwa a | kelamin | nanda pendapatan produk
Sp pengguna | pernah produk saat ini per bulan tupperware
o produk membel Tupperware yang anda
Tupperwa i merupakan produk miliki ?
nde re? produk yang ramah
n Tupper lingkungan ?
ware ?
1 | 2021/0 Ya Ya Ya bu Botol minum
7/07 Peremp <=Rp.500.00
10:10: 2| yan $§$ZZ 0,00
18
2 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol minum
7/07 21 Peremp | Mahasisw 00 -
10:10: uan a Rp1.500.000,
29 00
3 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol minum
7107 99 Peremp | Mahasisw 0 -
10:14: uan a Rp1.000.000,
11 00
4 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tempat
7/07 29 Peremp | Mahasisw 00 - minum
10:16: uan a Rp2.000.000,
10 00
5 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Tempat
7107 21 Laki- | Mahasisw 0- makan
10:20: Laki a Rp1.000.000,
09 00
6 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, tempat
7107 21 Peremp | Mahasisw 00 - makan
10:20: uan a Rp1.500.000,
38 00
7 | 2021/0 Ya Ya Ya Peremp | Mahasisw | RP500.001,0 Botol
7107 21 uan a 0- minuman
10:21: Rp1.000.000,
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54 00
8 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Tempat
7/07 21 Peremp | Mahasisw 00 - makan
10:26: uan a Rp1.500.000,
58 00
9 | 2021/0 Ya Ya Ya - Tidak ada
7107 21 Peremp | Mahasisw Rp2.500.001,
10:28: uan a 00
53
10 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Bisa di
7/08 29 Peremp | Mahasisw 00 - gunakan
12:12: uan a Rp2.000.000, kembali
28 00
11 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tidak ada
P Mahasi y
7/.08. 21 eremp ahasisw Rp2.500.001,
12:17: uan a 00
59
12 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/08 Peremp | Karyawan - makan dan
4:35:1 3 uan / Pekerja Rp2.5(§)(;).001, minum 1 set
6 AM
13 | 2021/0 Ya Ya Ya Gelas
7/08 27 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
5:47:5 uan a 0,00
3 AM
14 | 2021/0 Ya Ya Ya o Plastic straw
7/08 Peremp | Karyawan -
5:56:3 B uan / Pekerja Rp2.500(§).001,
8 AM
15 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol minum
7/08 21 Peremp | Mahasisw 00 -
7:00:0 uan a Rp1.500.000,
9 AM 00
16 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, tempat
7/08 21 Peremp | Mahasisw 00 - makan
7:50:1 uan a Rp1.500.000,
6 AM 00
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17 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Botol
7/08 27 Laki- | Mahasisw 00 -
8:27:2 Laki a Rp1.500.000,
9 AM 00
18 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Tempat
7108 29 Peremp | Mahasisw 00 - minum dan
9:00:5 uan a Rp1.500.000, tempat
7 AM 00 makan
19 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tempat
7/08 29 Peremp | Mahasisw 00 - minum
11:23: uan a Rp2.000.000,
38 AM 00
20 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tempat
7/08 99 Peremp | Mahasisw 00 - minum
11:24: uan a Rp2.000.000,
33 AM 00
21 | 2021/0 Ya Ya Ya Kotak makan
7/08 23 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 dan botol
11:59: uan a 0,00 minum
18 AM
22 | 2021/0 Ya Ya Ya Toples kue
7/08 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
2:44:3 uan a 0,00
2 PM
23 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 bekal
7/08 21 Peremp | Mahasisw 0- makanan dan
3:40:1 uan a Rp1.000.000, tempat
4 PM 00 minum.
24 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Toples,
Ibu
7/08 34 Peremp Rumah 00 - tempat
3:42:3 uan Tanqga Rp1.500.000, makan dn
1PM 99 00 botol air
25 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol
7/08 Peremp | Karyawan -
3:44:5 22 uan / Pekerja Rp2.5(;)(()).001,
0PM
26 | 2021/0 Ya Ya Ya 29 Peremp Ibu >= Lunch box
7108 uan | Rumah | Rp2.500.001, set
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3:49:5 Tangga 00
1PM
27 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tidak ada
7/08 Peremp | Karyawan -
3:562:4 21 uan / Pekerja sz'Sé)(?'OOl’
9PM
28 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol minum
Ibu
7/08 97 Peremp Rumah 00 - termos
3:55:5 uan Tanqga Rp1.500.000,
4PM 9 00
29 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Toples
lbu
7/08 34 Peremp Rumah 00 -
3:58:5 uan Tanaga Rp1.500.000,
3PM : 00
30 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Tupperware
7/08 27 Peremp | Mahasisw 00 - summer
4:16:1 uan a Rp1.500.000, fresh
5PM 00
31 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tupperware
7/08 Peremp | Mahasisw - untuk snack
4:35:4 45 uan a sz'S(;)(?'OOl’ dan kotak
4 PM makan
32 | 2021/0 Ya Ya Ya - tempat
7/08 Peremp | Karyawan - makan
2 .500.
4:39:1 8 uan | Pekerja Rp2 5&? 001,
2 PM
33 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, Tempat
7/08 45 Peremp | Karyawan 00 - makan
4:45:2 uan / Pekerja | Rp2.500.000,
2 PM 00
34 | 2021/0 Ya Ya Ya bu Kotak makan
7/08 Peremp <=Rp.500.00 | tupperware
4:51:3 38 uan _Flf:rr]nar; 0,00
7 PM g9
35 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol
7/08 29 Peremp | Karyawan | <=Rp.500.00 minuman
4:54:5 uan | Pekerja 0,00
3PM
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36 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/08 27 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
5:07:2 uan a 0,00
3PM
37 | 2021/0 Ya Ya Ya o botol minum
7/08 Peremp | Karyawan -
5:08:5 22 uan | Pekerja Rp2.5(§)(§).001,
7PM
38 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tidak ada
7/08 Laki- | Karyawan -
5:11:0 21 Laki | Pekerja Rp2.500(;).001,
8 PM
39 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tidak ada
7/08 Laki- | Karyawan -
5:11:0 28 Laki / Pekerja Rp2.5(§)(§).001,
9 PM
40 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Tempat
7/08 27 Peremp | Karyawan 00 - makan
5:20:3 uan / Pekerja | Rp1.500.000,
6 PM 00
41 | 2021/0 Ya Ya Ya o tumbler,
7/08 Peremp | Karyawan - tempat
5:25:0 g uan / Pekerja sz'Sé)é)'OOl’ makan
8 PM
42 | 2021/0 Ya Ya Ya Tumblr,
7/09 o toples,
11:28: Peremp | Karyawan - tempat
41 AM E uan / Pekerja Rp2.500.001, makan,
00
sendok
,pisau,piring
43 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, tempat
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 - minum
11:34: uan a Rp2.000.000,
53 AM 00
44 | 2021/0 Ya Ya Ya Tumblr
7/09 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
11:35: uan a 0,00
00 AM

87




45 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol Minum
7/09 23 Peremp | Mahasisw 0-
11:39: uan a Rp1.000.000,
18 AM 00
46 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol Minum
7/09 20 Peremp | Mahasisw 00 -
11:47: uan a Rp1.500.000,
42 AM 00
47 | 2021/0 Ya Ya Ya o Wadah
7/09 29 Peremp | Mahasisw Rp2.500.001, makanan
12:12: uan a 00
37PM
48 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 -
12:32: uan a Rp2.000.000,
34 PM 00
49 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, | Botol minum
7/09 29 Peremp | Karyawan 00 -
12:39: uan / Pekerja | Rp2.500.000,
03 PM 00
50 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tempat
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 - makan dan
1:25:3 uan a Rp2.000.000, minum
0PM 00
51 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/09 Peremp | Karyawan - makan
2:02:4 4 uan | Pekerja Rp2.5(;)(()).001,
5PM
52 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, tumbler
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 -
2:55:1 uan a Rp2.500.000,
7 PM 00
53 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/09 29 Peremp | Mahasisw 00 -
3:56:2 uan a Rp2.000.000,
0PM 00
54 | 2021/0 Ya Ya Ya 30 Laki- Karyawan >= X-treme
7/09 Laki | Pekerja Rp2.500.001, meal box
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4:05:5 00
0PM
55 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol air
7/09 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
4:10:3 uan a 0,00
3PM
56 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Botol Air
7/09 27 Laki- | Karyawan 00 - Minum
4:24:3 Laki / Pekerja | Rp1.500.000,
4 PM 00
57 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol
7/09 Peremp | Karyawan - minuman
4:28:4 S0 uan / Pekerja Rp2.5(;)(§).001,
2 PM
58 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol Minum
7/09 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
4:30:2 uan a 0,00
9 PM
59 | 2021/0 Ya Ya Ya TEMPAT
7/09 99 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 BEKAL
4:34:2 uan a 0,00
2 PM
60 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/09 21 Laki- | Mahasisw 00 - dan tempat
4:37:1 Laki a Rp2.000.000, makan
5PM 00
61 | 2021/0 Ya Ya Ya Kotak
7/09 29 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 makanan
4:39:0 uan a 0,00
2 PM
62 | 2021/0 Ya Ya Ya Toples
7/09 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
5:09:5 uan a 0,00
1PM
63 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/09 29 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
5:14:3 uan a 0,00
9PM
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64 | 2021/0 Ya Ya Ya Blossom
7/09 Perem Ibu =
31 P Rumah | Rp2.500.001,
5:19:3 uan Tanaaa 00
3 PM g9
65 | 2021/0 Ya Ya Ya o Piring
7/09 Peremp | Karyawan -
31 . .500.001,
5:19:3 uan / Pekerja Rp2 5(?8 001
7PM
66 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Toples
lbu
7/09 45 Peremp Rumah 00 -
5:23:1 uan Tanaa Rp2.000.000,
6 PM g9 00
67 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Botol
7/09 21 Peremp | Mahasisw 0-
5:29:5 uan a Rp1.000.000,
3PM 00
68 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/09 27 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
5:37:0 uan a 0,00
9PM
69 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol minum
7/09 23 Peremp | Mahasisw 0- toples
6:11:3 uan a Rp1.000.000,
8 PM 00
70 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol 2L
; . =
/09 27 Peremp | Mahasisw Rp2.500.001,
6:30:5 uan a 00
4 PM
71 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/09 29 Peremp | Mahasisw 00 -
6:51:2 uan a Rp2.000.000,
5PM 00
72 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol minum
7/09 Laki- | Karyawan -
7:03:3 801 Laki | /Pekerja sz.s(?é).om,
3PM
73 | 2021/0 Ya Ya Ya 40 Laki- Karyawan >— lupa
7/09 Laki / Pekerja Rp2.500.001,
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7:24:3 00
2 PM
74 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol minum
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 -
7:27:2 uan a Rp1.500.000,
3PM 00
75 | 2021/0 Ya Ya Ya o Toples
7/09 Laki- | Karyawan g
7:31:1 40 Laki / Pekerja Rp2.5(§)é).001,
0PM
76 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/09 Perem R o=
o 25 Pl Rumah | Rp2.500.001,
10:34: uan Tanaoa 00
45 PM 99
77 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
i - k
7/09 21 Peremp | Mahasisw Rp2.500.001, makan
10:38: uan a 00
45 PM
78 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7 i - k
/09 27 Peremp | Mahasisw Rp2.500.001, makan
10:42: uan a 00
14 PM
79 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Toples
7/09 21 Peremp | Mahasisw 00 -
10:44: uan a Rp1.500.000,
54 PM 00
80 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Botol minum
7/09 20 Laki- Mahasisw 00 -
11:28: Laki a Rp1.500.000,
31PM 00
81 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7109 P g
09 24 eremp Karyaw_an Rp2.500.001, makan
11:29: uan / Pekerja 00
56 PM
82 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol minum
7/09 Peremp | Karyawan -
11:31: 26 uan / Pekerja Rp2.5(;)(§).001,
26 PM
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83 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/09 26 Peremp Karyaw_an Rp2.500.001, makan 1 set
11:36: uan | Pekerja 00
46 PM
84 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Botol air
7/09 21 Laki- | Mahasisw 00 -
11:37: Laki a Rp2.000.000,
53 PM 00
85 | 2021/0 Ya Ya Ya tempat
7/09 20 Laki- | Mahasisw | <=Rp.500.00 minum
11:41: Laki a 0,00
24 PM
86 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Tempat
7/09 99 Peremp | Karyawan 00 - makan
11:41: uan / Pekerja | Rp1.500.000,
24 PM 00
87 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Botol air
7/09 29 Peremp | Karyawan 00 -
11:44; uan / Pekerja | Rp2.000.000,
02 PM 00
88 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, tempat
7/09 29 Laki- | Mahasisw 00 - minum
11:54: Laki a Rp2.500.000,
25 PM 00
89 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Tempat
7/10 23 Laki- | Mahasisw 00 - makan dan
2:37:2 Laki a Rp1.500.000, tempat
8 AM 00 minum
90 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Tempat
7/10 21 Laki- | Mahasisw 0- minum
10:00: Laki a Rp1.000.000,
08 AM 00
91 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/10 21 Laki- Mahasisw | <=Rp.500.00
10:58: Laki a 0,00
27 AM
92 | 2021/0 Ya Ya Ya 21 Laki- Mahasisw | <=Rp.500.00 | Botol Minum
7/10 Laki a 0,00

92




11:08:

00 AM
93 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/10 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
11:08: uan a 0,00
21 AM
94 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Toples
7/10 27 Peremp | Karyawan 00 -
11:40: uan / Pekerja | Rp2.000.000,
28 AM 00
95 | 2021/0 Ya Ya Ya o Kotak
7/1 - Mak
/. 0- 23 Peremp Karyaw-an Rp2.500.001, akan
12:19: uan / Pekerja 00
01 PM
96 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/10 Perem tbu =
27 Pl Rumah | Rp2.500.001,
12:24: uan Tanaaa 00
52 PM 2
97 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, | Kotak makan
7/10 1 Peremp | Mahasisw 00 -
12:28: uan a Rp1.500.000,
57 PM 00
98 | 2021/0 Ya Ya Ya Kotak makan
7/10 27 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
12:42: uan a 0,00
26 PM
99 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, | Kotak makan
7/10 21 Peremp | Karyawan 00 -
12:50: uan / Pekerja | Rp2.500.000,
12 PM 00
100 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol minum
7/10 20 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
1:31:2 uan a 0,00
0 PM
101 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | botol minum,
7/10 29 Peremp | Mahasisw 0- tempat
1:45:2 uan a Rp1.000.000, | makan, gelas
4 PM 00
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102 | 2021/0 Ya Ya Ya Tupperware
7/10 27 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 | eco bottle
2:54:2 uan a 0,00
3PM
103 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/10 Peremp | Karyawan - bekal
3:38:0 23 uan | Pekerja Rp2.5(§)(§).001,
4 PM
104 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/10 27 Peremp | Mahasisw 00 -
3:41:2 uan a Rp2.000.000,
1PM 00
105 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol minum
7/10 21 Peremp | Mahasisw 0-
4:08:1 uan a Rp1.000.000,
5PM 00
106 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/10 Laki- | Karyawan - makan Dan
4:08:3 4 Laki | Pekerja RpZ.SOOé).OOL botol minum
9PM
107 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol
7/10 29 Laki- | Mahasisw | <=Rp.500.00
4:10:0 Laki a 0,00
4 PM
108 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, unch box
7/10 35 Laki- | Karyawan 00 -
4:10:4 Laki / Pekerja | Rp2.500.000,
0PM 00
109 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Tupperware
7/10 99 Laki- | Mahasisw 0- bottle
4:13:0 Laki a Rp1.000.000,
3PM 00
110 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | botol minum
7/10 21 Laki- | Mahasisw 0-
4:17:2 Laki a Rp1.000.000,
6 PM 00
112 | 2021/0 Ya Ya Ya 25 Peremp | Karyawan Rp1.500.001, Botol minum
7/10 uan | Pekerja 00 -
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4:21:1 Rp2.000.000,
7PM 00
123 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Botol
7/10 29 Peremp | Mahasisw 00 - minum,
4:26:3 uan a Rp1.500.000, | kotak bekal
7PM 00
124 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Tempat
7/10 25 Laki- Karyawan 0- minum dan
4:35:2 Laki / Pekerja | Rp1.000.000, makan
8 PM 00
125 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol
7/10 27 Laki- Mahasisw | <=Rp.500.00
4:58:0 Laki a 0,00
6 PM
126 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, Mangkuk
7/10 27 Peremp | Karyawan 00 -
4:58:1 uan [ Pekerja | Rp2.500.000,
4 PM 00
127 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Tempat
7/10 20 Peremp | Mahasisw 0- minum
5:20:0 uan a Rp1.000.000,
5PM 00
128 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, | Botol minum
7/10 26 Peremp | Karyawan 00 -
5:20:5 uan / Pekerja | Rp2.000.000,
8 PM 00
129 | 2021/0 Ya Ya Ya Piring,
7/10 sendok,
5:21:0 Rp1.000.001, | garpu, botol
5PM 99 Peremp | Karyawan 00 - minum,
uan / Pekerja | Rp1.500.000, mangkok,
00 tempat
makan,
baskom, dll
130 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, | botol minum
7/10 23 Laki- | Mahasisw 00 -
5:26:4 Laki a Rp2.500.000,
2 PM 00
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131 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, piring,
7/10 27 Peremp | Mahasisw 00 - tempat bekal,
5:34:5 uan a Rp1.500.000, | tempat air
7PM 00 minum
132 | 2021/0 Ya Ya Ya Tempat
7/10 29 Laki- | Mahasisw | <=Rp.500.00 makan
5:43:5 Laki a 0,00
0PM
133 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 Tempat
7/10 27 Peremp | Mahasisw 0- minum
6:17:5 uan a Rp1.000.000,
9PM 00
134 | 2021/0 Ya Ya Ya Tumbler
7/10 21 Laki- | Mahasisw | <=Rp.500.00
6:28:3 Laki a 0,00
3 PM
135 | 2021/0 Ya Ya Ya o Lunch Box
7/10 Peremp | Karyawan -
7:02:3 4 uan | Pekerja Rp2.500(§).001,
8 PM
136 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Botol
7/10 . 4 Minum,
7183 99 Laki- | Mahasisw 00 - tempat
e Laki a Rp2.000.000, P
1PM 00 makanan,
dsh.
137 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol minum
7/10 27 Peremp | Mahasisw 0-
7:31:5 uan a Rp1.000.000,
7PM 00
138 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol air
7/10 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 minum
8:06:0 uan a 0,00
0PM
139 | 2021/0 Ya Ya Ya Kotak makan
7/10 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00
8:21:5 uan a 0,00
5PM
140 | 2021/0 Ya Ya Ya 20 Peremp | Mahasisw | Rp1.000.001, Botol minum
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7/10 uan a 00 -
8:22:5 Rp1.500.000,
3PM 00
141 | 2021/0 Ya Ya Ya Rantang
7/10 21 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 makan
8:28:0 uan a 0,00
8 PM
142 | 2021/0 Ya Ya Ya Botol
7/10 21 Laki- | Mahasisw | <=Rp.500.00
10:02: Laki a 0,00
50 PM
143 | 2021/0 Ya Ya Ya o Tempat
7/10 Peremp | Karyawan - makan
28 . .500.
10:25: uan | Pekerja Rp2 5(;)(;) 001,
55 PM
144 | 2021/0 Ya Ya Ya Tupperwere
7/10 93 Peremp | Mahasisw | <=Rp.500.00 | tall summer
10:33: uan a 0,00 fresh
17 PM
145 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Botal air
7/10 21 Peremp | Mahasisw 00 - minum
10:47: uan a Rp2.000.000,
25 PM 00
146 | 2021/0 Ya Ya Ya o Botol minum
7/10 Laki- | Karyawan -
10:48: 25 Laki / Pekerja sz'Sé)é)'OOl’
46 PM
147 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tempat
7/10 99 Peremp | Mahasisw 00 - bekal
10:51: uan a Rp2.000.000,
17 PM 00
148 | 2021/0 Ya Ya Ya Terlengkapa
7/10 Perem Ibu > n makan
43 Pl Rumah | Rp2.500.001,
10:53: uan Tanqaa 00
06 PM 99
149 | 2021/0 Ya Ya Ya Perem Karvawan >= Perlengkapan
7/10 29 | P /Peyker.a Rp2.500.001, |  makan
10:54: J 00
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03 PM

150 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.000.001, Botol air
7/10 26 Peremp | Karyawan 00 - minum,
11:01: uan / Pekerja | Rp1.500.000, | kotam makan
54 PM 00
151 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tumbler
7/11 21 Peremp | Mahasisw 00 -
1:08:3 uan a Rp2.000.000,
2 PM 00
152 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp1.500.001, Tumbler
7/11 21 Peremp | Mahasisw 00 -
1:18:5 uan a Rp2.000.000,
4 PM 00
153 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp500.001,0 | Botol minum
7/11 29 Peremp | Mahasisw 0- dan tempat
1:23:0 uan a Rp1.000.000, makan
7PM 00
154 | 2021/0 Ya Ya Ya Rp2.000.001, | Botol minum
7/11 23 Laki- Pengangg 00 -
1:24:0 Laki uran Rp2.500.000,
2 PM 00
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Eco-Brand

Eco-Label

Environmental

Advertisement
| lesi
—
1 = —uit—45737
i 443361
L3N s
—
Lo e

Green Purchasing
Behavior

- 1.187
GPB1
40823 |
BT o
0.933
45.108
40052 | SE83
‘ EL4 | Eco-Label Green Purchasing | GPe4
| —— 6.978 Behavior
[ & |
e —
[‘ A2 11.931
: 417116
’—‘ 21.468
2 ]‘—43.064
Sk -
EAd J Environmental
Advertisement
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EB1

¥
£82 0.895
¥+—0.908
—0.907—
£ 0.915
o
EB4 Eco-Brand
0.116
GPB1
EL1
- -~
0.803 0.879 GPB2
B2 om0 0874—¥
- 0.078 0.884
4—0.867 ' GPB3
EL3 0.924 0.874
EL4 Eco-Label Green Purchasing GPB4
0621 Behavior
EA1
EA2
EA3
EA4 Environmental
Advertisement

Cronbach’s Alpha, Composite Reliability dan Average Variance Extracted

(AVE)

Validitas dan Reliabilitas Konstruk

T T —_—
[=] Matriks |{if Cronbach's Alpha |{i% rho A | 5% Reliabilitas Komposit |{i# Rata-rata Varians
. | . ar 0000
Cronbach's Al... rho_A  Reliabilitas Ko... Rata-rata Varia...
Eco-Brand 0.9277 0.9297 0.9485 0.8215
Eco-Label 0.9060 0.9348 0.9333 0.7783
Environmental ... 0.8208 0.8289 0.8822 0.6528
Green Purchasi... 0.9009 0.9023 0.9308 0.7708
VALIDITAS
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Validitas Diskriminan

|=| Kriteria Fornell-Larcker ||| Cross Loadings | || Rasio Heterotrait-Monotr.. | 5§ Rasi

Eco-Brand Eco-Label  Environmental.. Green Purchasi..
EAT 0.6301 0.7112 0.7183 0.5543
EA2 0.4285 0.4793 0.8106 0.6171
EA3 0.5764 0.4598 0.8247 0.596%9
EAd 0.5697 0.5177 0.8707 0.6851
EB1 0.8951 0.5151 0.5491 0.4987
EB2 0.9079 0.5008 0.6228 0.5461
EB3 0.9069 0.5426 0.6020 0.5239
EB4 0.9154 0.5575 0.6777 0.5658
EL1 0,433 0.8027 0.4187 0.3650
EL2 0.5575 0.9294 0.6511 0.5808
EL3 0.5400 0.8667 0.5732 0.4436
EL4 0.5171 0.9239 0.6542 0.5579
GPBE1 0.5063 0.5583 0.6904 0.8793
GPB2 0.4420 0.4258 0.6291 0.8744
GPB3 0.5324 0.5241 0.6804 0.8844
GFB4 0.5844 0.4678 0.6713 0.8736

The Fornell-Larcker Criterion

Validitas Diskriminan

|=| Kriteria Fornell-Larcker | || Cross Loadings | || Rasio Heterotrait-Monotr...| 3% Rasio

Eco-Brand Eco-label  Environmental... Green Purchasi...
Eco-Brand 0.9064
Eco-Label 0.5839 0.8822
Environmental ... 0.6784 0.6638 0.8080
Green Purchasi... 0.5899 0.5648 0.7617 0.8779
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R-Square Adjusted

R Square
S| Matriks | 3% RSquare | 3% Adjusted R Square

R Square  Adjusted R 5q...
Green Purchasi... 0.5933 0.5852

F Square

f Square

|
| Matriks | ¥ f5quare |

Eco-Brand Eco-Label  Environmental.. Green Purchasi...
Eco-Brand 0.0169
Eco-Label 0.0079
Environmental ... 0.4222

Green Purchasi...

Q2

Redundansi Validasi-silang Konstruk

= Total | [ Kasusl | [ Kasus2 |[= Kasus3 |[= Kasusd | [E=| Kas

550 55E  OF (=1-55E/550)
Eco-Brand 616.0000 £16.0000
Eco-Label 616.0000 616.0000
Environmental ... 616.0000 616.0000
Green Purchasi... 616.0000 341.0205 0.4464
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Koefisien Jalur

UJI HIPOTESIS

| Mean, STDEV, T-Values, P-Values | 7| Keyakinan Interval ||| Keyakinan Interval Bias-Dikore... | [] Sam
Sampel Asli (O)  Rata-rata Sam... Standar Devias... T Statistik {| O/... P Values
Eco-Brand -= .. 0.1162 01121 0.0992 11711 0.2421
Eco-Label -= .. 0.0730 0.0862 0.0856 0.9105 0.3630
Environmental ... 0.6311 0.6363 0.0385 71328 0.0000
STATISTIK DESKRIPTIF
. . Minimum | Maximum Mean Star_lde}rd
Variabel N Statistics - . - Deviation
Statistics | Statistics Statistics ..
Statistics
Eco-Brand 1.50 5.00 4.2468 0.85031
Eco-label 1.00 5.00 3.4416 1.30353
154
Environmental 1.50 5.00 3.9740 1.06610
Advertisement
Green Purchasing 2.50 5.00 4.2987 0.79319
Behavior
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UJl BEDA

Faktor Usia N | Mean | Sig | Keterangan
20-27 132 | 17.34
Tidak
28-36 13 | 18.23
Eco-Brand 0.484 | memiliki
37-45 9 | 18.00
berbedaan
Total 154 | 17.46
20-27 132 | 15.20
Tidak
28-36 13 | 15.53
Eco-Label 0.563 | memiliki
37-45 9 | 15.22
berbedaan
Total 154 | 15.23
20-27 132 | 17.00
Tidak
Environmental 28-36 13 | 18.07
0.560 | memiliki
Advertisement 37-45 9 | 16.88
berbedaan
Total 154 | 17.08
20-27 132 | 16.90
. Tidak
Green Purchasing 28-36 13 | 17.76 -
0.372 | memiliki
Behavior 37-45 9 | 16.66
berbedaan
Total 154 | 16.96
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Faktor Jenis N Mean | Sig | Keterangan
Kelamin
Perempuan | 121 | 17,53 Tidak
Eco-brand | Laki-laki | 33 | 1721 | o575 | nemiliki
berbedaan
Total 154 | 17,46
Perempuan | 121 | 15,79 memiliki
Eco-label Laki-laki | 33 | 1321 | 0,001 | PCerbedaan
Total 154 | 15,23
Perempuan | 121 | 17,20 Tidak
EnV|ror_1mental Laki-laki 3 1667 | 0.332 memiliki
Advertisement berbedaan
Total 154 | 17,08
Perempuan | 121 | 17,08 Tidak
© A memiliki
purchasing Laki-laki 33 16,52 | 0,326
behavior berbedaan
Total 154 | 16,96
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Faktor Pekerjaan N | Mea | Sig | Keteranga
n n
Mahasiswa 96 | 17,35 Tidak
Karyawan/Pekerja | 44 | 17,52 bmet;n(ljl tki
erbedaan
Ibu rumah 14 | 18,00 | 0,72
Eco-brand | angga/penganggura 5
n
Total 15 | 17,46
4
Mahasiswa 96 | 15,06 Tidak
Karyawan/ pekerja | 44 | 15,11 bmet:n(ljl ki
erbedaan
Ibu rumah 14 | 16,79 | o133
Eco-label tangga/penganggura 2
n
Total 15 | 15,23
4
Mahasiswa 96 | 17,03 Tidak
memiliki
Karyawan/pekerja | 44 | 16,98 berbed
. erbedaan
§'\//ronment Ibu rumah 14 | 17,79 | g61
a tangga/penganggura 3
advertisement a
Total 15 | 17,08
4
Mahasiswa 9% | 17,01 Tidak
memiliki
Karyawan/pekerja | 44 | 16,82 berbed
erbedaan
Green Ibu rumah 14 [ 1707 | 992
purcha?%lng tangga/penganggura 8
behavior n
Total 15 | 16,96
4
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Faktor Pendapatan rata-rata N Mean Sig Keterangan
perbulan
<=Rp500.000,00 32 17,09 Tidak
Rp500.001,00 - Rp1.000.000,00 20 17,35 memiliki
berbedaan
Rp1.000.001,00 - Rp1.500.000,00 26 17,85
Eco-brand Rp1.500.001,00 - Rp2.000.000,00 24 17,75 | 0,913
Rp2.000.001,00 - Rp2.500.000,00 10 17,80
>= Rp2.500.001,00 42 17,31
Total 154 | 17,46
<=Rp500.000,00 32 14,56 Tidak
Rp500.001,00 - Rp1.000.000,00 20 14,45 memiliki
berbedaan
Rp1.000.001,00 - Rp1.500.000,00 26 Ly
Rp1.500.001,00 - Rp2.000.
. | p1.500.001,00 - Rp2.000.000,00 o 1650|0310
Rp2.000.001,00 - Rp2.500.000,00 10 o
>= Rp2.500.001,00 42 14,86
Total 154 15,23
<=Rp500.000,00 32 16,59 Tidak
Rp500.001,00 - Rp1.000.000,00 20 | 17,65 memiliki
berbedaan
| Rp1.000.001,00 - Rp1.500.000,00 26 1750
Environmenta
) 0,552
advertisement |- 1 500.001,00 - Rp2,000,000,00
P2, oL SO0 - Rpe LED.A00, 24 | 16,96
Rp2.000.001,00 - Rp2.500.000,00 10 18.00
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>= Rp2.500.001,00 42 16,79
Total 154 | 17,08
<=Rp500.000,00 32 16,75 Tidak
Rp500.001,00 - Rp1.000.000,00 20 18,00 memiliki
berbedaan
RpL000.001,00 - Rp1.500.00000 | 1692
Green pur(_:hasmg Rp1.500.001,00 - Rp2.000.000,00 24 1667 | 0,660
behavior
Rp2.000.001,00 - Rp2.500.00000 | - 1730
>= Rp2.500.001,00 42 16,74
Total 154 | 16,96
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