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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh 

kredibilitas yang dimiliki influencer terhadap sikap followers Instagram 
@Michimomo pada Aplikasi AsetKu. Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 
eksplanatif dengan teknik pengumpulan data menggunakan metode survei dengan 
penyebaran kuesioner secara online kapda 400 responden yang merupakan 
followers Instagram @michimomo. Penelitian ini menggunakan IBM SPSS Statics 
25 untuk mengolah data hasil kuesioner.  

 
Penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif antara 

kredibilitas terhadap sikap Aplikasi AsetKu. Melalui penelitian ini pula diketahui 
bahwa untuk membentuk sikap konsumen terhadap produk, pemasar perlu 
memperhatikan tiga aspek pada kredibilitas yaitu trustworthiness, expertise, dan 
attractiveness pada influencer yang dipilih sehingga mampu memengaruhi 
pembentukan sikap. 
 
Kata kunci: Kredibilitas Influencer, Sikap terhadap Merk, Aplikasi AsetKu, 

Michelle Hendra 
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