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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh informasi komposisi produk,
kepercayaan merek, dan citra merek terhadap keputusan pembelian minuman
vitamin you C1000 kemasan botol kaca di Yogyakarta. Terdapat 150 responden
yang pernah membeli dan mengonsumsi minuman vitamin YOU C1000 kemasan
botol kaca minimal sekali dalam setahun di Yogyakarta. Penelitian ini
menggunakan kuesioner online untuk pengumpulan data dan menganalisisnya
dengan bantuan SmartPLS 3.0. Dari penelitian ini didapatkan hasil bahwa informasi
komposisi produk, dan kepercayaan merek berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Variabel lain seperti citra merek tidak berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian, tetapi variabel kepercayaan merek berpengaruh

memediasi hubungan antara citra merek dan keputusan pembelian.

Kata Kunci: Informasi komposisi produk, Kepercayaan Merek, Citra Merek,

Keputusan Pembelian.
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