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Abstrak 

 

Perusahaan pertambangan merupakan perusahaan yang menjadi perhatian banyak 

orang karena kegiatannya yang mengeksploitasi sumber daya alam yang tidak 

terbarukan. Karenanya, akan sulit bagi perusahaan pertambangan untuk membangun 

kepercayaan stakeholder mengenai keseriusan perusahaan dalam mengatasi masalah 

masyarakat dan lingkungan. Agar agency problem dalam hubungan antara perusahaan 

dengan stakeholder dapat diminimalisasi, maka diperlukan adanya pengungkapan-

pengungkapan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social 

Responsibility (CSR), Corporate Governance (CG) dan Economic Value Added (EVA) 

terhadap Firm Value (FV). Rasio Price to Book Value (PBV) digunakan dalam 

mengukur FV dalam penelitian ini. Penelitian ini dilakukan menggunakan sampel 

berupa perusahaan pertambangan non-migas yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

pada periode 2016 sampai 2019. Sebanyak 8 perusahaan pertambangan non-migas 

digunakan sebagai sampel dalam penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

CG memiliki pengaruh negatif yang signifikan terhadap FV, sedangkan CSR dan EVA 

tidak memiliki pengaruh terhadap FV. 

Kata Kunci: Corporate social responsibility,  corporate governance, firm value, 

economic value added 
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