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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah ada pengaruh 

kredibilitas Arief Muhammad pada akun Instagram @ariefmuhammad 

sebagai endorser terhadap keputusan pembelian followers. Dalam 

penelitian ini, kredibilitas Arief Muhammad pada akun Instagram 

@ariefmuhammad dinyatakan sebagai variabel bebas (X) dan keputusan 

pembelian followers sebagai variabel terikat (Y). Berdasarkan data yang 

sudah diolah di atas,  maka  kesimpulan dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh terdapat pengaruh kredibilitas Arief Muhammad 

pada akun Instagram @ariefmuhammad sebagai endorser terhadap 

keputusan pembelian followers. Namun pengaruh yang diberikan 

oleh kredibilitas akun Instagram @ariefmuhammad masuk dalam 

tingkat agak rendah, yaitu hanya memberikan pengaruh sebesar 

29%. Artinya, terdapat 71% dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak dijelaskan selain kredibilitas akun Instagram 

@ariefmuhammad. Faktor lain yang dapat mempengaruhi antara 

lain terpaan yang diberikan oleh followers pada akun Instagram 

@ariefmuhammad sehingga menimbulkan perhatian bagi followers 

terhadap konten endorsement Arief Muhammad, persepsi dan citra 
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positif Arief yang memberikan pengaruh terhadap followers, dan  

platform lain yang digunakan oleh Arief Muhammad. 

2. Instagram menjadi sebuah wadah yang digunakan oleh penggunanya 

untuk saling melengkapi. Dalam hal ini, kebutuhan antara Arief pada 

akun Instagram @ariefmuhammad dan followers dapat terpenuhi. 

Pemenuhan kebutuhan ini juga didukung dengan banyaknya fitur 

yang tersedia di Instagram. 

3. Teori keputusan pembelian relevan dengan penelitian ini, hal ini 

dikarenakan di dalam teori ini menjelaskan bahwa followers akan 

melalui proses sebelum mereka mengambil keputusan yaitu, 

pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, 

keputusan pembelian, dan perilaku pasca pembelian. 

4. Melalui penelitian ini, dapat menunjukkan bahwa kredibilitas dapat 

dijadikan alat ukur untuk melihat seberapa efektif komunikasi 

pemasaran pada endorsement yang dilakukan oleh endorser 

sehingga dapat memberikan pengaruh pada keputusan pembelian 

followersnya. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah dituliskan 

oleh peneliti, maka peneliti memberikan beberapa saran yang terbagi menjadi 

dua yaitu saran teoritis dan saran praktis sebagai berikut: 
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1. Saran Teoritis 

Untuk peneliti selanjutnya yang ingin menggunakan variabel 

kredibilitas endorser pada produk tertentu, peneliti dapat menambahkan 

variabel product match up. Berbeda dengan penelitian ini, peneliti 

menggunakan seorang endorser untuk banyak produk endorsement 

sebagai objek penelitian. 

2. Saran Praktis 

Penelitian ini dilakukan secara online dengan total sebanyak 400 

responden dan hanya terbatas pada followers akun Instagram 

@ariefmuhammad, maka diperlukan cara yang efektif dalam 

penyebaran kuesioner. Selama penyebaran kuesioner, peneliti tidak 

hanya membagikannya kepada lingkungan terdekat. Berdasarkan 

pengalaman yang dilakukan oleh peneliti, hal tersebut kurang efektif 

dan lama. Peneliti dituntut untuk harus lebih kreatif dan aktif seperti 

meminta bantuan melalui fitur Instagram comment setiap objek 

penelitian atau endorser yang kita teliti mengunggah foto atau video. 

 

C. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan pada judul penelitian ini, maka kredibilitas Arief 

Muhammad sebagai endorser tidak dapat dijadikan sebagai tolak ukur pada 

media sosial lain selain Instagram. Hal ini dikarenakan adanya perbedaan 

karakteristik dan penilaian pada setiap platform media sosial. Penelitian ini 
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dilakukan dengan melihat keseluruhan produk yang di endorse 

@ariefmuhammad sehingga peneliti tidak memfokuskan variabel 

kredibilitas endorser pada produk tertentu. 

D. Kelemahan Penelitian 

Berdasarkan proses dan pembahasan mengenai hasil penelitian yang 

sudah dituliskan oleh peneliti, penelitian ini juga memiliki kelemahan pada 

pertanyaan kuesioner yang tidak melalui tahapan uji instrumen di awal 

penelitian. Walaupun hasil instrumen penelitian pada kuesioner ini 

dinyatakan valid dan reliabilitas, namun akan lebih baik jika melakukan 

trial kepada 30 responden awal untuk memilah dan meminimalisir hasil 

instrumen yang tidak valid dan reliabilitas. 
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A. Kuesioner  

 

Teknis Pengisian Kuesioner 

Berilah jawaban atas pernyataan-pernyataan di bawah ini dengan memilih 1 

jawaban yang menurut anda paling tepat menggambarkan diri anda 

Keterangan: 

SS  = Sangat Setuju (skor 5) 

S = Setuju (skor 4) 

RR      = Ragu-Ragu (skor 3) 

TS  = Tidak Setuju (skor 2) 

ST = Sangat Tidak Setuju (skor 1) 

 

Deskripsi di Google Form 

Terima kasih telah bersedia mengisi kuesioner ini. 

Perkenalkan nama saya Yo Handry, mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Atma 

Jaya Yogyakarta. Saya ingin meminta bantuan teman-teman untuk mengisi 

kuesioner pada penelitian saya ini. Mohon dijawab berdasarkan pengalaman pribadi 

teman-teman. Terima kasih buat teman-teman yang sudah meluangkan waktunya 

untuk mengisi kuesioner ini Tuhan memberkati. 

 

Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin 

- Laki-laki  

- - Perempuan 



 
 

 

2. Usia 

(Responden yang berusia 18-34 tahun) 

 

Pertanyaan Kuesioner 

 

Pernyataan 

 

SS S RR TS STS 

Trustworthiness      

Arief Muhammad dapat dipercaya dalam 

meng-endorse suatu produk/jasa 

     

Arief Muhammad dapat diandalkan dalam 

meng-endorse suatu produk/jasa 

     

Arief Muhammad jujur dalam meng-

endorse suatu produk/jasa 

     

Arief Muhammad dapat dijadikan sebagai 

rujukan dalam meng-endorse suatu 

produk/jasa 

     

Attractiveness      

Arief Muhammad adalah seorang endorser 

yang menarik 

     

Cara meng-endorse produk/jasa Arief 

Muhammad menarik  

     

Cara meng-endorse produk/jasa Arief 

Muhammad tidak membosankan 

     

Arief Muhammad adalah seorang endorser 

yang berkelas 

     

Cara meng-endorse produk/jasa Arief 

Muhammad berkelas 

     

Expertise      

Arief Muhammad memiliki keahlian dalam 

meng-endorse sebuah produk/jasa 

     

Arief Muhammad memiliki pengalaman 

yang cukup dalam mengendorse produk/jasa 

     



 
 

 

Arief Muhammad memiliki pengetahuan 

yang baik dalam meng-endorse sebuah 

produk/jasa 

     

Arief Muhammad memiliki kemampuan 

yang baik dalam meng-endorse produk/jasa. 

     

Arief Muhammad memiliki kecakapan yang 

baik dalam meng-endorse produk/jasa 

     

 

 

Keputusan Pembelian Followers 

 

Pernyataan 
SS S RR TS STS 

Attention      

Saya memperhatikan produk/jasa yang di 

endorse oleh Arief Muhammad 

     

Produk/Jasa yang di-endorse Arief 

Muhammad menarik perhatian saya 

     

Saya merasa antusias saat melihat postingan 

produk/jasa yang diendorse oleh Arief 

Muhammad 

     

 

Interest      

Saya tertarik dengan produk/jasa yang di 

endorse oleh Arief Muhammad 

     

Saya merasa ingin mengenal lebih dalam  

produk/jasa yang disampaikan Arief 

Muhammad  

     

Menurut saya informasi yang disampaikan 

Arief Muhammad menarik 

     

Search      

Saya melakukan tindakan dalam mencari 

tahu informasi mengenai produk/jasa yang 

di endorse Arief Muhammad melalui sosial 

media (Instagram) 

     

Action      



 
 

 

Saya membeli produk/jasa yang di endorse 

Arief Muhammad karena percaya  

     

Saya membeli produk/jasa yang di endorse 

oleh Arief Muhammad karena kebutuhan 

     

Saya membeli produk/jasa yang di endorse 

oleh Arief Muhammad karena produk/jasa 

tersebut menarik. 

     

Share      

Saya akan merekomendasikan orang 

terdekat saya untuk membeli produk/jasa 

yang di endorse oleh Arief Muhammad. 

     

 

 

B. Kuesioner dalam Google Form 

 
 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 
 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 
 

 

 



 
 

 

 

 
 



 
 

 

 
 

 



 
 

 

 
 

 
 

 

C. Hasil Perhitungan SPSS (Distribusi frekuensi) 

 

Distribusi frekuensi jenis kelamin responden 

             



 
 

 

            
 

Distribusi frekuensi umur responden 

  
 

Distribusi frekuensi kepercayaan kepada Arief Muhammad dalam 

mengendorse (Trustworthiness) 

 
 

Distribusi frekuensi kepercayaan bahwa Arief Muhammad dapat 

diandalkan dalam mengendorse (Trustworthiness) 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad jujur dalam 

mengendorse (Trustworthiness) 

 

 
 

 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad dapat dijadikan  

sebagai rujukan dalam mengendorse (Trustworthiness) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad adalah endorser  

yang menarik (Attractiveness) 

 

 
 

 

 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi bahwa cara mengendorse Arief Muhammad 

menarik (Attractiveness) 

 

 
 

Distribusi frekuensi cara mengendorse Arief Muhammad tidak 

membosankan (Attractiveness) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad adalah endorser  

yang berkelas (Attractiveness) 

 

 
 

 

 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi cara mengendorse Arief Muhammad berkelas 

(Attractiveness) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad memiliki keahlian 

dalam mengendorse (Expertise) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad memiliki pengalaman 

yang cukup dalam mengendorse (Expertise) 

 

 
 

 

 

 



 
 

 

 

 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad memiliki pengetahuan 

yang baik dalam mengendorse (Expertise) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad memiliki kemampuan 

yang baik dalam mengendorse (Expertise) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa Arief Muhammad memiliki kecakapan 

dalam mengendorse (Expertise) 

 

 
 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi memperhatikan produk/jasa yang di endorse 

Arief Muhammad (Attention) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa produk/jasa yang di endorse Arief 

Muhammad menarik perhatian (Attention) 

 

 
 

Distribusi frekuensi rasa antusias saat melihat postingan endorse 

Arief Muhammad (Attention) 

 

 
 

 

 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi ketertarikan dengan produk/jasa yang di endorse 

Arief Muhammad (Interest) 

 

 
 

Distribusi frekuensi ketertarikan untuk mengenal lebih dalam 

produk/jasa yang di endorse Arief Muhammad (Interest) 

 

 
 

Distribusi frekuensi bahwa informasi yang disampaikan Arief 

Muhammad menarik (Interest) 

 

 
 

 

 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi mencari informasi mengenai produk/jasa yang di 

endorse Arief Muhammad melalui media sosial Instagram (Search) 

 

 
 

Distribusi frekuensi membeli produk/jasa yang di endorse Arief 

Muhammad karena percaya (Action) 

 

 
 

Distribusi frekuensi membeli produk/jasa yang di endorse Arief 

Muhammad karena kebutuhan (Action) 

 

 
 

 

 



 
 

 

Distribusi frekuensi membeli produk/jasa yang di endorse Arief 

Muhammad karena menarik (Action) 

 

 
 

Distribusi frekuensi merekomendasikan produk/jasa yang di endorse 

Arief Muhammad (Share) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

D. Nilai r tabel untuk Uji Validitas 

 



 
 

 

E. Hasil Perhitungan SPSS (Uji Validitas) 

 

Uji Validitas Kredibilitas Arief Muhammad  

 
Correlations 

 X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 X.9 X.10 X.11 X.12 X.13 X.14 

Kredibilit

as  

X.1 Pearson 

Correlation 

1 ,664** ,500** ,561** ,424** ,378** ,396** ,453

** 

,414

** 

,480

** 

,530*

* 

,454*

* 

,556*

* 

,498** ,731** 

 Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.2 Pearson 

Correlation 

,664** 1 ,458** ,580** ,459** ,353** ,379** ,470

** 

,443

** 

,478

** 

,417*

* 

,442*

* 

,535*

* 

,486** ,717** 

 Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.3 Pearson 

Correlation 

,500** ,458** 1 ,436** ,369** ,329** ,321** ,353
** 

,350
** 

,355
** 

,351*

* 

,364*

* 

,443*

* 

,403** ,618** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.4 Pearson 

Correlation 

,561** ,580** ,436** 1 ,526** ,354** ,429** ,513
** 

,423
** 

,477
** 

,453*

* 

,462*

* 

,557*

* 

,495** ,734** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.5 Pearson 

Correlation 

,424** ,459** ,369** ,526** 1 ,545** ,495** ,391

** 

,417

** 

,456

** 

,374*

* 

,386*

* 

,497*

* 

,337** ,682** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.6 Pearson 

Correlation 

,378** ,353** ,329** ,354** ,545** 1 ,659** ,323

** 

,573

** 

,478

** 

,343*

* 

,411*

* 

,467*

* 

,385** ,684** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.7 Pearson 

Correlation 

,396** ,379** ,321** ,429** ,495** ,659** 1 ,467
** 

,562
** 

,504
** 

,366*

* 

,368*

* 

,470*

* 

,364** ,703** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.8 Pearson 

Correlation 

,453** ,470** ,353** ,513** ,391** ,323** ,467** 1 ,584
** 

,421
** 

,377*

* 

,371*

* 

,404*

* 

,419** ,662** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.9 Pearson 

Correlation 

,414** ,443** ,350** ,423** ,417** ,573** ,562** ,584

** 

1 ,516

** 

,350*

* 

,364*

* 

,444*

* 

,371** ,701** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.10 Pearson 

Correlation 

,480** ,478** ,355** ,477** ,456** ,478** ,504** ,421

** 

,516

** 

1 ,620*

* 

,529*

* 

,637*

* 

,534** ,761** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.11 Pearson 

Correlation 

,530** ,417** ,351** ,453** ,374** ,343** ,366** ,377
** 

,350
** 

,620
** 

1 ,599*

* 

,599*

* 

,443** ,687** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.12 Pearson 

Correlation 

,454** ,442** ,364** ,462** ,386** ,411** ,368** ,371
** 

,364
** 

,529
** 

,599*

* 

1 ,625*

* 

,536** ,696** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 



 
 

 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.13 Pearson 

Correlation 

,556** ,535** ,443** ,557** ,497** ,467** ,470** ,404

** 

,444

** 

,637

** 

,599*

* 

,625*

* 

1 ,575** ,788** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

X.14 Pearson 

Correlation 

,498** ,486** ,403** ,495** ,337** ,385** ,364** ,419
** 

,371
** 

,534
** 

,443*

* 

,536*

* 

,575*

* 

1 ,683** 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Kredibi

litas 

Pearson 

Correlation 

,731** ,717** ,618** ,734** ,682** ,684** ,703** ,662
** 

,701
** 

,761
** 

,687*

* 

,696*

* 

,788*

* 

,683** 1 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Uji Validitas Keputusan Pembelian Followers 

  

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 KP 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 ,697** ,605** ,592** ,590** ,486** ,496*

* 

,480*

* 

,373

** 

,465*

* 

,488** ,751** 

 Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.2 Pearson 

Correlation 

,697** 1 ,632** ,638** ,627** ,501** ,518*

* 

,459*

* 

,405

** 

,499*

* 

,455** ,769** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.3 Pearson 

Correlation 

,605** ,632** 1 ,632** ,577** ,436** ,545*

* 

,494*

* 

,415

** 

,488*

* 

,489** ,758** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.4 Pearson 

Correlation 

,592** ,638** ,632** 1 ,674** ,548** ,562*

* 

,523*

* 

,427

** 

,530*

* 

,504** ,797** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.5 Pearson 

Correlation 

,590** ,627** ,577** ,674** 1 ,590** ,638*

* 

,537*

* 

,412

** 

,486*

* 

,496** ,798** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 



 
 

 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.6 Pearson 

Correlation 

,486** ,501** ,436** ,548** ,590** 1 ,560*

* 

,446*

* 

,345

** 

,484*

* 

,491** ,710** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.7 Pearson 

Correlation 

,496** ,518** ,545** ,562** ,638** ,560** 1 ,539*

* 

,487

** 

,540*

* 

,502** ,772** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.8 Pearson 

Correlation 

,480** ,459** ,494** ,523** ,537** ,446** ,539*

* 

1 ,562

** 

,728*

* 

,485** ,772** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.9 Pearson 

Correlation 

,373** ,405** ,415** ,427** ,412** ,345** ,487*

* 

,562*

* 

1 ,534*

* 

,349** ,648** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.1

0 

Pearson 

Correlation 

,465** ,499** ,488** ,530** ,486** ,484** ,540*

* 

,728*

* 

,534

** 

1 ,498** ,771** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

Y.1

1 

Pearson 

Correlation 

,488** ,455** ,489** ,504** ,496** ,491** ,502*

* 

,485*

* 

,349

** 

,498*

* 

1 ,703** 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

KP Pearson 

Correlation 

,751** ,769** ,758** ,797** ,798** ,710** ,772*

* 

,772*

* 

,648

** 

,771*

* 

,703** 1 

 Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

 N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 

 
 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 



 
 

 

F. Hasil Perhitungan SPSS (Uji Reliabilitas) 

 

Uji Reliabilitas Kredibilitas Arief Muhammad  

 

 
 

 
 

 

 

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian Followers 

 

 
 

 
 

 

 

 



 
 

 

G. Hasil Perhitungan SPSS (Uji Korelasi) 

 

 
 

 

H. Hasil Perhitungan SPSS (Uji Regresi Linier Sederhana) 

 
 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Kredibilitas Arief 

Muhammadb 

. Enter 

 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. All requested variables entered. 

 
  

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,540a ,291 ,290 6,222 

 

a. Predictors: (Constant), Kredibilitas Arief Muhammad 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 6335,041 1 6335,041 163,660 ,000b 

 Residual 15406,037 398 38,709   

 Total 21741,078 399    



 
 

 

 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kredibilitas Arief Muhammad 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

 B Std. Error Beta   

1 (Constant) 2,339 3,327  ,703 ,482 

 Kredibilitas Arief 

Muhammad 

,657 ,051 ,540 12,793 ,000 

 

 

 

 


