BAB VI. PENUTUP

6.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisa, implementasi, dan juga pengujian terhadap situs

e-commerce UMKM Oje Parcelbox, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1.

Situs UMKM Oje Parcelbox berhasil dibangun sebagai sistem yang dapat
membantu memasarkan produk UMKM Oje Parcelbox secara digital atau
online berdasarkan hasil pengujian terhadap pengguna.

Situs UMKM Oje Parcelbox berhasil dibangun dan berjalan sesuai dengan
spesifikasi kebutuhan sistem berdasarkan hasil pengujian fungsionalitas.
Situs UMKM Oje Parcelbox memudahkan UMKM Oje Parcelbox dalam
memasarkan produk yang ditawarkan kepada calon pembeli berdasarkan
hasil pengujian terhadap pengguna.

Situs UMKM Oje Parcelbox mempermudah calon pembeli untuk
melakukan transaksi jual-beli secara digital di masa pandemi berdasarkan
hasil pengujian terhadap pengguna.

Fitur laporan penjualan bulanan serta laporan penjualan tahunan dari situs
UMKM Oje Parcelbox dapat mengurangi biaya yang timbul setiap
bulannya berdasarkan hasil pengujian terhadap pengguna.

Sistem rekomendasi produk dari situs UMKM Oje Parcelbox dapat
merekomendasikan produk sesuai dengan selera pengguna berdasarkan
hasil pengujian terhadap pengguna.

6.2. Saran

Saran yang diberikan oleh penulis untuk penelitian serta pengembangan

lebih lanjut terhadap situs e-commerce untuk UMKM adalah sebagai berikut:

1.

Mengubah tampilan antarmuka dari situs UMKM QOje Parcelbox menjadi
lebih modern dan juga warna menjadi lebih seragam untuk tampilan antar
halaman.

Menambahkan payment gateaway untuk sistem pembayaran pada situs
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UMKM Oje Parcelbox.
3. Menerapkan pengunaan machine learning dalam merekomendasikan
produk pada situs UMKM Oje Parcelbox.
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