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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan membuktikan nilai suatu 

brand terhadap harga saham pada perusahaan sub sektor bank yang ada di 

Indonesia. Variabel Independen yang diteliti adalah brand value, serta book value, 

earning per share (EPS), market capitalization sebagai indikator performa kinerja 

keuangan yang digunakan untuk melihat apakah terdapat pengaruh terhadap harga 

saham, dan akhirnya membandingkan variabel tersebut dengan brand value. 

Sampel yang didapat berjumlah 7 perusahaan sub sektor bank yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2015-2020.  

Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda data panel dan 

diolah menggunakan IBM SPSS 21. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

brand value berpengaruh negatif terhadap harga saham, variabel book value, 

earning per share (EPS), market capitalization memiliki pengaruh signifikan 

positif terhadap harga saham.  

Kata kunci: efisiensi pasar modal, Intangible & tangible aset, brand value, book 

value, earning per share (EPS), market capitalization 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan perekonomian dunia di seluruh dunia memerlukan sumber 

pendanaan untuk melakukan pembangunan di negaranya. Salah satu sumber 

pendanaan tersebut dapat berasal dari pasar modal. Di Indonesia lembaga  yang 

bertugas untuk mengelola pasar modal ialah, Bursa Efek Indonesia (BEI). Salah 

satu parameter yang mudah untuk melihat performa perusahaan dapat tercermin 

lewat harga saham suatu perusahaan. Karena performa saham yang baik, berarti 

perusahaan memiliki kemampuan dalam memberikan kemakmuran kepada 

pemegang saham/investor. Terdapat banyak faktor yang memengaruhi 

performansi perusahaan diantaranya adalah: kinerja finansial, kinerja pemasaran, 

aset perusahaan dan masih banyak lagi. Salah satu yang memengaruhi 

performansi perusahaan adalah aset intangible. Salah satu aset intangible adalah 

brand yang dimiliki perusahaan tersebut (Windarto, 2015). Brand merupakan hal 

penting yang dimiliki oleh perusahan. 

Brand merupakan salah satu aset berharga bagi perusahaan, yang dimiliki 

oleh perusahaan, karena itu perusahaan menggunakan berbagai strategi terkait 

brand value untuk mengembangkan perusahaan. Branding umumnya dilakukan 

pada industri barang konsumsi, dimana faktor brand memberi pengaruh besar 

pada konsumen dalam keputusan apakah akan membeli barang tersebut, atau 


