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ABSTRAK

Respons merupakan istilah psikologi yang digunakan untuk menyebutkan
reaksi terhadap rangsangan yang diterima indera. Respons adalah tingkah laku
yang berwujud baik sebelum pemahaman mendetail, penelitian, pengaruh atau
penolakan, suka atau tak suka serta pemanfaatan sesuatu pada fenomena tertentu.
Fokus pada penelitian ini untuk melihat berbagai macam reaksi atau respons yang
dihasilkan komunikan lewat stimulan yang diterimanya lewat media sosial
instagram.

Pada penelitian ini, peneliti menggunakan akun @Arkhoooy sebagai objek
penelitian. Jenis Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Metode penelitian
yang digunakan merupakan deskriptif kualitatif untuk dapat mendeskripsikan dan
menggambarkan sebuah fenomena yaitu respons pengikut terhadap pemanfaatan
foto (feed) @Arkhoooy sebagai referensi fesyen baik bersifat alamiah maupun
rekayasa manusia tentang karakteristik ini.

Hasil akhir penelitian ini menyimpulkan bahwa, terdapat berbagai macam
respons hingga tindakan yang terjadi oleh komunikan yaitu pengikut akun.
Macam-macam respons ini terjadi berdasarkan penalaran dan pengalaman
terhadap pesan yang dilihat melalui indera. Faktor lingkungan juga mempengaruhi
respons tersebut. Tindakan yang terjadi pada pengikut pada umumnya berbentuk
penerimaan terhadap stimulan yang diperoleh dan diakui sebagai sumber referensi
fesyen oleh pengikut instagram

Kata Kunci: Respons, Instagram, Referensi, Fesyen
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“And, when you want something,

all the universe conspires in helping you to
achieve it.”
— Paulo Coelho, The Alchemist
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