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ABSTRAKSI

AXE TWIST adalah varian AXE ,produk deodoran bodyspray yang ditawarkan
UNILEVER, untuk kaum pria dalam mendukung rasa percaya diri dan untuk memenuhi
kebutuhan hidupnya. Produk ini dapat berubah aroma dengan sendirinya sebagai keunggulan
. yang dimiliki. Keunggulan tersebut digunakan pemasar untuk menarik perhatian rarget
| market AXE TWIST. Selain mengadakan lauching event sebagai perkenalan produk, AXE

TWIST juga menggunakan tayangan iklan televisi sebagai penarik perhatian khalayak.
. Tayangan iklan televisi yang berdurasi 30 detik tersebut pun telah dapat disaksikan oleh
masyarakat Indonesia.

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan hubungan tingkat attractiveness elemen-
elemen tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan” dengan minat
- pembelian produk. Terdapat tiga variabel dalam penelitian ini, yaitu tingkat aftractiveness
| glemen-clemen tayangan iklan televisi yang digunakan sebegai variabel bebas (independent
. wariable), minat pembelian produk sebagai variabel terikat (dependent variable), dan peneliti
| memasukan asosiasi merek sebagai variabel antara (intervening variable). Tujuan peneliti
memasukan variabel antara adalah untuk melihat hubungan langsung maupun tidak langsung
| amtar variabel bebas dengan variabel terikat. Instumen dalam penelitian ini adalah kuesioner
| yang diberikan pada 98 responden yang dipilih dengan menggunakan metode purposive
'\ sampling pada mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang terdaftar aktif tahun 2008.

Berdasarkan hasil dari penclitian yang telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa
. @ingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan televisi AXE TWIST versi “cewek
. sampang bosan” berhubungan dengan pembelian produk. Hasil uji korelasi langsung, antara
| wariabel tingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan televisi dengan minat
. pembelian produk, diperoleh nilai r = 0,405 maka disumpulkan bahwa kedua variabel
| gersebut memiliki hubungan yang subtansial. Sedangakan hasil yang diperoleh dari uji
" [Korelasi tidak langsung, antara variabel tingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan
" melevisi AXE TWIST versi “cewek gampang bosan” melalui variabel asosiasi merek dengan
. wariabel minat pembelian produk, diperoleh nilai r = 0,270 yang mengartikan bahwa
. Bwbungan variabel tingkat attractiveness elemen-elemen tayangan iklan televisi dengan minat
. pembelian produk melalui variabel asosiasi merek memiliki kekuatan hubungan yang lemah.
. Nilai r hubungan langsung lebih besar dari nilai r hubungan tidak langsung, hal tersebut
mengartikan bahwa variabel asosiasi merek bukanlah variabel antara (infervening variable)
melainkan variabel yang dapat berhubungan lansung dengan variabel tingkat minat untuk
| membeli produk. Hasil uji Q Cochran yang dilakukan pada variabel asosiasi merek
| memperlihatkan bahwa asosiasi merek AXE TWIST dalam benak konsumen adalah berbeda.
Mimmunikasi persuasif melalui tayangan iklan televisi dapat digunakan sebagai salah satu
 pemdekatan untuk memahami konteks komunikasi sebagai proses searah yang disebut sebagai
*@efinisi berorientasi-sumber” (source-oriented definition). Kegiatan penyampaian pesan
| pessuasif dengan model Stimulus-Respon tersebut merupakan kegiatan yang sengaja
sillzkukan guna memenuhi kebutuhan komunikator, yaitu membangkitkan respon orang yang
\fiberi pesan (komunikan).

- Mizt= kunci : tingkat affractiveness, minat untuk membeli, asosiasi merek, komunikasi

persuasif, AXE TWIST.

Xiv



LAMPIRAN 1



