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Abstrak

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh iklan
pada video dan iklan pada media cetak terhadap niat wisatawan untuk
mengunjungi Kabupaten Banyuwangi. Data yang digunakan berupa data primer
yang diperoleh dari penyebaran kuesioner secara langsung kepada mahasiswa
yang berada di Yogyakarta. Data diperoleh dengan menggunakan dua treatment
yaitu treatment dengan menonton video sebanyak 76 responden dan treatment
dengan membaca majalah sebanyak 76 responden dengan teknik purposive
sampling. Alat analisis utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah
menggunakan analisis regresi berganda, sederhana dan mediasi untuk menguiji
apakah variabel dependen dapat dijelaskan oleh variabel independen secara
objektif, dan untuk melihat derajat dan karakter dari hubungan antara variabel
independen dan variabel dependen.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa empati memiliki pengaruh positif
terhadap familiaritas dengan tempat pada treatment video maupun majalah, yang
artinya semakin tinggi tingkat empati terhadap kabupaten Banyuwangi maka akan
meningkatkan familiaritas wisatawan terhadap Kabupaten Banyuwangi. Persepsi
resiko memiliki pengaruh negatif terhadap familiaritas dengan tempat pada
treatment video maupun majalah, yang artinya semakin tinggi tingkat persepsi
resiko wisatawan maka semakin memberikan efek negatif terhadap familiaritas
dengan tempat di Kabupaten Banyuwangi. Familiaritas dengan tempat
memberikan efek positif terhadap citra tempat pada treatment video maupun
majalah, yang artinya semakin tinggi tingkat familiaritas dengan tempat terhadap
Kabupaten Banyuwangi maka akan meningkatkan citra tempat pada wisatawan
terhadap Kabupaten Banyuwangi. Sikap terhadap tempat kunjungan memberika
efek positif terhadap niat untuk berkunjung pada treatment video maupun
majalah, yang artinya semakin tinggi sikap wisatawan terhadap Kabupaten
Banyuwangi maka akan meningkatkan niat untuk berkunjung pada wisatawan
terhadap Kabupaten Banyuwangi. Dilihat dari hasilnya maka keenam variabel
tersebut dapat mempengaruhi niat wisatawan untuk berkunjung ke Kabupaten
Banyuwangi.

Kata Kunci: empati, familiaritas dengan tempat, citra tempat, sikap terhadap

tempat, niat untuk berkunjung ke Kabupaten Banyuwangi, iklan video, iklan
majalah
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