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Abstrak

Peranan dari atribut vlogger yang terdiri dari dimensi daya tarik yang
dirasakan, keahlian yang dirasakan, serta kepercayaan yang dirasakan mampu
memberikan kontribusi positif bagi food vlogger dan pelaku usaha produk kuliner.
Ketiga atribut tersebut mampu memberikan dampak positif pada content sharing
intention pada vlog yang mengarahkan pada sikap positif terhadap produk kuliner
tersebut. Dengan adanya sikap positif terhadap produk, terbentuklah niatan
penonton untuk membeli produk tersebut. Tidak lepas adanya ikatan emosional
yang terjadi melalui interaksi antara vlogger dengan penonton.

Penelitian ini dilakukan untuk menguji peranan atribut vliogger terhadap
content sharing intention, sikap terhadap produk dan niat beli. Penelitian
dilakukan pada 250 penonton food vlog Indonesia dengan menggunakan metode
analisis regresi, moderated regression analysis, dan mediasi. Adapun temuan hasil
penelitian ini adalah 1) atribut vlogger memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap content sharing intention dan sikap terhadap produk. 2) ikatan
emosional memoderasi pengaruh atribut vlogger terhadap content sharing
intention dan sikap terhadap produk. 3) content sharing intention memiliki
pengaruh yang signifikan dan positif terhadap sikap terhadap produk 4) sikap
terhadap produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap niat beli.
5) sikap terhadap produk memediasi pengaruh content sharing intention terhadap
niat beli.

Kata kunci: atribut vlogger, content sharing intention, sikap terhadap produk,
ikatan emosional dan niat beli.
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