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INTISARI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mencari tahu ada atau tidak alasan
seseorang berniat membeli produk sepatu lokal karena alasan negara asal produk
(country of origin), pengetahuan produk, dan sikap etnosentrisme yang dimiliki
konsumen. Penelitian ini membatasi studi hanya konsumen yang memiliki
pengetahuan dan pengalaman menggunakan sepatu lokal buatan asli Indonesia.

Data yang dikumpulkan pada penelitian ini melalui kuesioner yang diberikan
kepada responden. Sampel terdiri dari 429 orang menggunakan metode nonprobability
sampling dengan teknik purposive sampling. Penelitian ini menggunakan analisis
SEM-PLS untuk menguji hubungan antar variabel.

Berdasarkan dari hasil analisis SEM didapati bahwa etnosentrisme berpengaruh
positif dan signifikan terhadap country of origin, etnosentrisme berpengaruh positif dan
signifikan terhadap niat beli, pengetahuan produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap country of origin, pengetahuan produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap niat beli, enosentrisme berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pengetahuan produk, country of origin berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
beli.

Dalam penelitian ini peneliti harus mencari responden dari kalangan yang
sudah memiliki banyak pengetahuan, dan memiliki rasa nasionalisme, cinta tanah air
agar bisa memahami maksud dari penelitian ini.

Kata kunci: Negara Asal Produk, Pengetahuan Produk, Etnosentrisme, Niat Beli.



Abstrack

The purpose of this study is to find out whether or not there is a reason for
someone intending to buy local shoe products for reasons of country of origin, product
knowledge, and consumer ethnocentrism. This study limits the study of only consumers
who have the knowledge and experience of using locally shoes made in Indonesia.

Data collected in this study through questionnaires given to respondents. The
sample consisted of 429 people using the nonprobability sampling method with a
purposive sampling technique. This study uses SEM-PLS analysis to test the
relationships between variables.

Based on the results of SEM analysis it was found that Ethnocentrism had a
positive and significant effect on the country of origin, ethnocentrism had a positive
and significant effect on purchase intention, product knowledge had a positive and
significant effect on country of origin, product knowledge had a positive and significant
effect on purchase intention, enthusiasm had a positive effect and significant on
product knowledge, country of origin has a positive and significant effect on purchase
intention.

In this study, researchers must find respondents from among those who already
have a lot of knowledge, and have a sense of nationalism, love the country in order to
understand the purpose of this research.

Keywords: Product Origin, Product Knowledge, Ethnocentrism, Purchase Intention.
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