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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

Peneliti berhasil mengumpulkan data sebanyak 172 responden dari 180 

responden, hal ini dikarenakan adanya kendala dari responden. Kendala yang 

ditemui oleh peneliti adalah peneliti tidak bisa menjumpai beberapa 

responden, karena beberapa responden sedang melaksanakan KKL diluar kota, 

ada 2 orang yang sudah tidak terdaftar di kampus tersebut, dan sisanya untuk 

sementara tidak melanjutkan kuliah. 

Berdasarkan dari analisis data secara deskriptif dan inferensial dapat  

disimpulkan bahwa : 

1. Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda, variabel tingkat 

kredibilitas endorser dan tingkat ketertarikan pada endorser mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap motivasi pembelian pada shampo 

CLEAR Soft & Shiny. Ini dapat dibuktikan dengan nilai Fhitung sebesar 

59,078 > Ftabel sebesar 3,049. Sedangkan besarnya pengaruh kedua variabel 

independen tersebut terhadap motivasi pembelian ditunjukan oleh R
2
 yaitu 

0,405 atau sebesar 40,5%, sisanya 59,5% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini.  

2. Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda pengujian uji t, variabel 

tingkat kredibilitas endorser dan tingkat ketertarikan pada endorser secara 

parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap motivasi pembelian 
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pada shampo CLEAR Soft & Shiny. Ini dapat dibuktikan dengan nilai thitung 

variabel tingkat kredibilitas endorser sebesar 7,008 dan thitung variabel 

tingkat ketertarikan pada endorser sebesar 2,483 yang lebih besar dari ttabel 

yaitu 1,974.  

3. Berdasarkan rangkuman hasil regresi liniear berganda pada nilai koefisien 

beta dapat diketahui bahwa variabel Tingkat Kredibilitas Endorser (X1) 

diperoleh koefisien beta sebesar 0,515 dan untuk variabel Tingkat 

Ketertarikan pada Endorser (X2) diperoleh koefisien beta sebesar 0,183. 

Melihat data di atas koefisien beta tertinggi sebesar 0,515 terdapat pada 

variabel Tingkat Kredibilitas Endorser, hal ini menunjukkan bahwa 

variabel Kredibilitas Endorser mempunyai pengaruh yang dominan 

terhadap Motivasi Pembelian. 

 

B.  SARAN 

1. Saran Akademis 

Peneliti menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan yang ada 

pada penelitian ini. Kekurangnya adalah penyempurnaan dalam 

pembahasan. Oleh karena itu, peneliti berharap pada penelitian selanjutnya 

untuk lebih cermat dan detail lagi mengungkap atau mendeskripsikan hasil 

yang ditemukan dilapangan dengan teori – teori yang digunakan.  

2. Saran Praktis 

Menurut dari hasil penelitian ini bahwa baik variabel Tingkat Kredibilitas 

Endorser maupun Tingkat Ketertarikan pada Endorser sama – sama 
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mempengaruhi Motivasi Pembelian, walaupun terdapat sedikit perbedaan 

pada pengaruhnya dimana Tingkat Kredibilitas Endorser merupakan 

variabel yang paling dominan daripada Tingkat Ketertarikan pada 

Endorser. Peneliti menyarankan kepada perusahaan untuk mengkaji lebih 

dalam untuk pemilihan endorser, sehingga dalam mempromosikan suatu 

produk mendapat hasil yang lebih maksimal dan konsumen menjadi lebih 

aware lagi terhadap produk yang diiklankan. 
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LAMPIRAN 

 

 



KUESIONER 

 

Kepada Responden yang terhormat, 

Saya, Bernadetta Ficus Budiarti selaku mahasiswa program studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta sedang menyelesaikan penulisan skripsi dengan judul 

“Pengaruh Tingkat Kredibilitas Endorser dan Tingkat Ketertarikan pada Endorser 

Terhadap Motivasi Pembelian” (Sandra Dewi dalam iklan shampoo CLEAR Soft & 

Shiny). 

Saya memohon kesediaan saudara untuk meluangkan waktu guna menjawab 

beberapa pertanyaan yang berhubungan dengan skripsi saya. Saya berharap saudara 

memberikan jawaban yang sesuai dengan perasaan dan pikiran saudara dengan 

sejujurnya. Tidak ada nilai benar atau salah pada semua jawaban yang saudara berikan. 

Hasil kuesioner ini akan dipergunakan untuk keperluan ilmiah sebagai data 

penelitian skripsi saya. Kesediaan saudara untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner 

ini merupakan bantuan yang sangat berharga. Terima kasih… 

 

Hormat Saya, 

 

Bernadetta Ficus Budiarti 

 

 

 



No.  

 

Pilihlah dan isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda ( ) pada kolom 

yang tersedia, dengan ketentuan sebagai berikut : 

SS = Sangat Setuju  TS = Tidak Setuju 

S = Setuju   STS = Sangat Tidak Setuju 

R = Ragu - ragu 

Tingkat Kredibilitas Endorser 

NO. Item Pertanyaan SS S R TS STS 
1. Menurut saya Sandra Dewi mengerti betul 

kegunaan produk shampoo yang 

diiklankan. 

     

2. Menurut saya Sandra Dewi mengetahui 

keunggulan dari produk shampoo yang 

diiklankan. 

     

3. Menurut saya Sandra Dewi dalam iklan 

tersebut mengatakan yang sebenarnya. 

     

4. Menurut saya Sandra Dewi dalam iklan 

tersebut merupakan sosok yang dapat di 

percaya. 

     

5. Menurut saya Sandra Dewi dalam 

membawakan iklan tersebut dapat 

diandalkan. 

     

 

 

 

 

 

 



Tingkat Ketertarikan pada Endorser 

a. Similarity 

Pilihlah dan isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda ( ) pada 

kolom yang tersedia, dengan ketentuan sebagai berikut : 

SM = Sangat Mirip TM = Tidak Mirip 

M = Mirip   STM = Sangat Tidak Mirip 

R = Ragu - ragu 

 

NO. Item Pertanyaan SM M R TM STM 

1. Saya memiliki kesamaan Rutinitas yang 

padat seperti Sandra Dewi. 

     

2. Saya memiliki banyak aktivitas di luar 

ruangan seperti Sandra Dewi. 

     

3. Saya memiliki kesamaan masalah 

ketombe seperti yang dialami Sandra 

Dewi. 

     

  
b. Familiarity 

Pilihlah dan isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda ( ) pada 

kolom yang tersedia, dengan ketentuan sebagai berikut : 

SS = Sangat Sering SJ = Sangat Jarang 

S = Sering   TP = Tidak Pernah 

J = Jarang 

NO. Item Pertanyaan SS S J SJ TP 
1. Saya sering melihat Sandra Dewi sering 

tampil atau membawakan suatu acara di 

televisi. 

     

2. Saya sering melihat Sandra Dewi 

membintangi banyak film dan sinetron di 

televisi. 

     

3. Saya sering melihat Sandra Dewi      

 

 



membintangi banyak iklan ditelevisi. 

 

c. Likability 

Pilihlah dan isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda ( ) pada 

kolom yang tersedia, dengan ketentuan sebagai berikut : 

SS = Sangat Suka   TS = Tidak Suka 

S = Suka   STS = Sangat Tidak Suka 

R = Ragu - ragu 

NO. Item Pertanyaan SS S R TS STS 
1. Saya suka Sandra Dewi sebagai seorang 

artis yang cantik. 

     

2. Saya suka dengan sosok Sandra Dewi yang 

elegan. 

     

3. Saya suka dengan Sandra Dewi yang 

mempunyai tubuh seksi. 

     

4. Saya suka dengan sosok Sandra Dewi yang 

anggun. 

     

5. Saya suka Sandra Dewi yang mempunyai 

tutur kata yang santun. 

     

6. Saya suka dengan Sandra Dewi yang 

mempunyai rambut indah. 

     

 

Motivasi Pembelian 

Pilihlah dan isilah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda ( ) pada kolom 

yang tersedia, dengan ketentuan sebagai berikut : 

SS = Sangat Setuju  TS = Tidak Setuju 

S = Setuju   STS = Sangat Tidak Setuju 

R = Ragu – ragu 

 

 

 



NO. Item Pertanyaan SS S R TS STS 
1. Saya menyukai Sandra Dewi sebagai 

bintang iklannya shampoo CLEAR Soft & 

Shiny. 

     

2. Saya ingin mempunyai rambut indah 

seperti Sandra Dewi dengan membeli 

shampoo CLEAR Soft & Shiny. 

     

3. Saya tertarik dengan kata – kata Sandra 

Dewi dalam iklan shampoo CLEAR Soft & 

Shiny, bahwa shampoo CLEAR Soft & Shiny 

dapat membuat rambut saya lembut 4 kali 

lipat dan bebas ketombe. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



Frequencies 
 

 
Frequency Table 
 

 

 

 

Expertise

18 10.5 10.5 10.5

24 14.0 14.0 24.4

97 56.4 56.4 80.8

33 19.2 19.2 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

Trusthorwiness

1 .6 .6 .6

15 8.7 8.7 9.3

63 36.6 36.6 45.9

66 38.4 38.4 84.3

27 15.7 15.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

Similari ty

31 18.0 18.0 18.0

20 11.6 11.6 29.7

73 42.4 42.4 72.1

47 27.3 27.3 99.4

1 .6 .6 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

Statistics 

172 172 172 172 172 172 
0 0 0 0 0 0 

Valid 
Missing 

N 
Expertise 

Trusthorw 
iness Similarity Familirity Likability 

 Motivasi 
Pembelian 

 

 



 

 

 
 
  

Familiri ty

11 6.4 6.4 6.4

80 46.5 46.5 52.9

36 20.9 20.9 73.8

45 26.2 26.2 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

Likability

5 2.9 2.9 2.9

16 9.3 9.3 12.2

100 58.1 58.1 70.3

51 29.7 29.7 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

Motivasi Pembelian 

9 5.2 5.2 5.2 
9 5.2 5.2 10.5 

73 42.4 42.4 52.9 
67 39.0 39.0 91.9 
14 8.1 8.1 100.0 

172 100.0 100.0 

STS 
TS 
RR 

S 
SS 
Total 

Valid 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

 

 



Frequencies 
 

 
Frequency Table 
 

 

 

 

Statistics

172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172 172

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Valid

Missing

N
P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20

P1

18 10.5 10.5 10.5

36 20.9 20.9 31.4

91 52.9 52.9 84.3

27 15.7 15.7 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P2

16 9.3 9.3 9.3

41 23.8 23.8 33.1

83 48.3 48.3 81.4

32 18.6 18.6 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P3

4 2.3 2.3 2.3

44 25.6 25.6 27.9

49 28.5 28.5 56.4

67 39.0 39.0 95.3

8 4.7 4.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

 

 



 

 

 

 

P4

2 1.2 1.2 1.2

23 13.4 13.4 14.5

48 27.9 27.9 42.4

85 49.4 49.4 91.9

14 8.1 8.1 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P5

1 .6 .6 .6

12 7.0 7.0 7.6

50 29.1 29.1 36.6

91 52.9 52.9 89.5

18 10.5 10.5 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P6

22 12.8 12.8 12.8

106 61.6 61.6 74.4

15 8.7 8.7 83.1

29 16.9 16.9 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P7

16 9.3 9.3 9.3

25 14.5 14.5 23.8

9 5.2 5.2 29.1

119 69.2 69.2 98.3

3 1.7 1.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

 

 



 

 

 

 

P8

42 24.4 24.4 24.4

44 25.6 25.6 50.0

11 6.4 6.4 56.4

45 26.2 26.2 82.6

30 17.4 17.4 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P9

14 8.1 8.1 8.1

62 36.0 36.0 44.2

66 38.4 38.4 82.6

30 17.4 17.4 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P10

15 8.7 8.7 8.7

80 46.5 46.5 55.2

38 22.1 22.1 77.3

39 22.7 22.7 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P11

4 2.3 2.3 2.3

11 6.4 6.4 8.7

73 42.4 42.4 51.2

81 47.1 47.1 98.3

3 1.7 1.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

 

 



 

 

 

 

 

P12

8 4.7 4.7 4.7

5 2.9 2.9 7.6

6 3.5 3.5 11.0

112 65.1 65.1 76.2

41 23.8 23.8 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P13

14 8.1 8.1 8.1

17 9.9 9.9 18.0

108 62.8 62.8 80.8

33 19.2 19.2 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P14

19 11.0 11.0 11.0

17 9.9 9.9 20.9

94 54.7 54.7 75.6

42 24.4 24.4 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P15

4 2.3 2.3 2.3

24 14.0 14.0 16.3

100 58.1 58.1 74.4

44 25.6 25.6 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P16

11 6.4 6.4 6.4

71 41.3 41.3 47.7

75 43.6 43.6 91.3

15 8.7 8.7 100.0

172 100.0 100.0

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

 

 



 

 

 

 
 
  

P17

2 1.2 1.2 1.2

2 1.2 1.2 2.3

12 7.0 7.0 9.3

74 43.0 43.0 52.3

82 47.7 47.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P18

7 4.1 4.1 4.1

40 23.3 23.3 27.3

66 38.4 38.4 65.7

51 29.7 29.7 95.3

8 4.7 4.7 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P19

9 5.2 5.2 5.2

25 14.5 14.5 19.8

36 20.9 20.9 40.7

96 55.8 55.8 96.5

6 3.5 3.5 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

P20

5 2.9 2.9 2.9

14 8.1 8.1 11.0

20 11.6 11.6 22.7

111 64.5 64.5 87.2

22 12.8 12.8 100.0

172 100.0 100.0

STS

TS

RR

S

SS

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulat iv e

Percent

 

 



Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kredibilitas 
Correlations 
 

 

Reliability 
 

 

 

  

Correlations

1 .668** .475** .652** .197 .755**

.000 .008 .000 .298 .000

30 30 30 30 30 30

.668** 1 .495** .569** .212 .745**

.000 .005 .001 .260 .000

30 30 30 30 30 30

.475** .495** 1 .697** .467** .836**

.008 .005 .000 .009 .000

30 30 30 30 30 30

.652** .569** .697** 1 .447* .881**

.000 .001 .000 .013 .000

30 30 30 30 30 30

.197 .212 .467** .447* 1 .621**

.298 .260 .009 .013 .000

30 30 30 30 30 30

.755** .745** .836** .881** .621** 1

.000 .000 .000 .000 .000

30 30 30 30 30 30

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

P1

P2

P3

P4

P5

X1

P1 P2 P3 P4 P5 X1

Correlation is signif icant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases

N %

Listwise deletion based on all

variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.825 5

Cronbach's

Alpha N of  Items

 

 



Hasil Uji Validitas Tingkat Ketertarikan pada Endorser 
Correlations 
 

 
 
 

Correlations

1 .383* .115 .223 .117 .037 .310 .202 .429* .469** .182 .079 .476**

.037 .545 .236 .540 .845 .095 .284 .018 .009 .337 .680 .008

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.383* 1 .649** .464** .394* .359 -.1 .015 .091 .229 -.1 .109 .565**

.037 .000 .010 .031 .051 .672 .939 .632 .224 .481 .567 .001

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.115 .649** 1 .666** .537** .417* -.1 .150 .180 .394* .129 .339 .700**

.545 .000 .000 .002 .022 .720 .429 .340 .031 .495 .067 .000

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.223 .464** .666** 1 .765** .560** .353 .534** .304 .500** .332 .437* .844**

.236 .010 .000 .000 .001 .056 .002 .102 .005 .074 .016 .000

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.117 .394* .537** .765** 1 .615** .320 .453* .297 .453* .510** .418* .791**

.540 .031 .002 .000 .000 .085 .012 .111 .012 .004 .021 .000

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.037 .359 .417* .560** .615** 1 .188 .328 .0 .267 .377* .176 .576**

.845 .051 .022 .001 .000 .319 .076 .961 .154 .040 .352 .001

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.310 -.1 -.1 .353 .320 .188 1 .843** .554** .405* .426* .113 .503**

.095 .672 .720 .056 .085 .319 .000 .001 .026 .019 .554 .005

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.202 .015 .150 .534** .453* .328 .843** 1 .482** .538** .441* .350 .641**

.284 .939 .429 .002 .012 .076 .000 .007 .002 .015 .058 .000

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.429* .091 .180 .304 .297 .0 .554** .482** 1 .669** .329 .218 .568**

.018 .632 .340 .102 .111 .961 .001 .007 .000 .076 .246 .001

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.469** .229 .394* .500** .453* .267 .405* .538** .669** 1 .329 .372* .721**

.009 .224 .031 .005 .012 .154 .026 .002 .000 .076 .043 .000

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.182 -.1 .129 .332 .510** .377* .426* .441* .329 .329 1 .448* .518**

.337 .481 .495 .074 .004 .040 .019 .015 .076 .076 .013 .003

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.079 .109 .339 .437* .418* .176 .113 .350 .218 .372* .448* 1 .506**

.680 .567 .067 .016 .021 .352 .554 .058 .246 .043 .013 .004

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.476** .565** .700** .844** .791** .576** .503** .641** .568** .721** .518** .506** 1

.008 .001 .000 .000 .000 .001 .005 .000 .001 .000 .003 .004

30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

P1

P2

P3

P4

P5

P6

P7

P8

P9

P10

P11

P12

X2

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9

P1

0

P1

1

P1

2 X2

Correlation is signif icant  at the 0.05 lev el (2-tailed).*. 

Correlation is signif icant  at the 0.01 lev el (2-tailed).**. 

 

 



Hasil Uji Reliabilitas Tingkat Ketertarikan pada Endorser  
Reliability 
 

 

 

  

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases

N %

Listwise deletion based on all

variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.837 12

Cronbach's

Alpha N of  Items

 

 



Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Motivasi Pembelian 
Correlations 
 

 

Reliability 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

Correlations

1 .742** .423* .868**

.000 .020 .000

30 30 30 30

.742** 1 .563** .912**

.000 .001 .000

30 30 30 30

.423* .563** 1 .759**

.020 .001 .000

30 30 30 30

.868** .912** .759** 1

.000 .000 .000

30 30 30 30

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

P1

P2

P3

Y

P1 P2 P3 Y

Correlation is signif icant  at the 0.01 lev el (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant  at the 0.05 lev el (2-tailed).*. 

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases

N %

Listwise deletion based on all

variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.804 3

Cronbach's

Alpha N of  Items

 

 



Regression 
 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficients a 

.593 .298 1.990 .048 

.538 .077 .515 7.008 .000 

.249 .100 .183 2.483 .014 

(Constant) 
Kredibilitas Iklan 
Daya Tarik Endorser 

Model 
1 

B Std. Error 

Unstandardized 
Coefficients 

Beta 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Dependent Variable: Motivasi Pembelian a.  

ANOVA b 

39.366 2 19.683 59.078 .000 a 

56.305 169 .333 

95.671 171 

Regression 

Residual 
Total 

Model 
1 

Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

Predictors: (Constant), Daya Tarik Endorser, Kredibilitas Iklan a.  

Dependent Variable: Motivasi Pembelian b.  

Model Summary b 

.641 a .411 .405 .57721 
Model 
1 

R R Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate 

Predictors: (Constant), Daya Tarik Endorser, 
Kredibilitas Iklan 

a.  

Dependent Variable: Motivasi Pembelian b.  

Variables Entered/Removed b 

Daya Tarik 
Endorser, 
Kredibilita 
s Iklan 

a 
. Enter 

Model 
1 

Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

All requested variables entered. a.  

Dependent Variable: Motivasi Pembelian b.  

 

 



UJI NORMALITAS 

** TABEL RANGKUMAN - VARIABEL X1 

 

══════════════════════════════════════════════════════════════════ 

                                                        (fo-fh)² 

Klas         fo          fh       fo-fh      (fo-fh)²   -------- 

                                                           fh 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

  6           0        3.92       -3.92       15.38        3.92 

  5          31       23.37        7.63       58.14        2.49 

  4          59       58.70        0.30        0.09        0.00 

  3          49       58.70       -9.70       94.16        1.60 

  2          26       23.37        2.63        6.89        0.29 

  1           7        3.92        3.08        9.48        2.42 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

Total       172      172.00        0.00          --       10.73 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

      Kai Kuadrat =     10.726       db =  5      p =  0.057 

                                     Sebarannya   :   normal. 

══════════════════════════════════════════════════════════════════  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



** TABEL RANGKUMAN - VARIABEL X2 

 

═════════════════════════════════════════════════════════════════  

 

 

═════════════════════════════════════════════════════════════════ 

                                                        (fo-fh)² 

Klas         fo          fh       fo-fh      (fo-fh)²   -------- 

                                                           fh 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

  9           0        1.70       -1.70        2.90        1.70 

  8           2        6.47       -4.47       19.96        3.09 

  7          20       19.13        0.87        0.76        0.04 

  6          42       36.46        5.54       30.65        0.84 

  5          52       44.48        7.52       56.56        1.27 

  4          25       36.46      -11.46      131.42        3.60 

  3          20       19.13        0.87        0.76        0.04 

  2           9        6.47        2.53        6.42        0.99 

  1           2        1.70        0.30        0.09        0.05 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

Total       172      172.00        0.00          --       11.63 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

      Kai Kuadrat =     11.628       db =  8      p =  0.169 

                                     Sebarannya   :   normal. 

══════════════════════════════════════════════════════════════════  

 

  

 

 



** TABEL RANGKUMAN - VARIABEL Y 

 

══════════════════════════════════════════════════════════════════ 

                                                        (fo-fh)² 

Klas         fo          fh       fo-fh      (fo-fh)²   -------- 

                                                           fh 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

  4           4       11.49       -7.49       56.09        4.88 

  3          77       74.51        2.49        6.20        0.08 

  2          82       74.51        7.49       56.09        0.75 

  1           9       11.49       -2.49        6.20        0.54 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

Total       172      172.00        0.00          --        6.26 

────────────────────────────────────────────────────────────────── 

 

      Kai Kuadrat =      6.258       db =  3      p =  0.100 

                                     Sebarannya   :   normal. 

══════════════════════════════════════════════════════════════════ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



Nonparametric Correlations 
 

 

 
 

 

Coefficients a 

.644 1.554 

.644 1.554 

Kredibilitas Endorser 
Daya Tarik Endorser 

Model 
1 

Tolerance VIF 
Collinearity Statistics 

Dependent Variable: Motivasi Pembelian a.  

Correlations 

1.000 .586 ** -.048 
. .000 .534 

172 172 172 
.586 ** 1.000 -.114 
.000 . .137 
172 172 172 

-.048 -.114 1.000 

.534 .137 . 
172 172 172 

Correlation Coefficient 
Sig. (2-tailed) 
N 
Correlation Coefficient 

Sig. (2-tailed) 
N 

Correlation Coefficient 
Sig. (2-tailed) 
N 

Kredibilitas Endorser 

Daya Tarik Endorser 

Standardized Residual 

Spearman's rho 

Kredibilitas 
Endorser 

Daya Tarik 
Endorser 

Standardized 
Residual 

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). **.  

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



IKLAN SHAMPO CLEAR Soft & Shiny 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 


