BAB 2
TI NJAUAN PUSTAKA

2.1. Penelitian Terdahul u

Pada penelitian ini, penulis neninjau penelitian-
penelitian yang telah dilakukan sebel ummya. Reynekke
(2007) .mel akukan penelitian untuk nengetahui penilaian
mahasi swa Ekonom terhadap kualitas pelayanan Conputer
Cluster Fakultas Ekonom Atma Jaya Yogyakarta serta
unt uk / nenget ahui ada tidaknya penilalan_ mahasi swa
Ekonom terhadap kualitas pelayanan Conputer Cl uster
Fakultas Ekonom Atma Jaya Yogyakarta ditinjau dar
gender, tingkat angkatan dan jurusan. Mtode analisis
yang dil akukan adalah Analisis Deskriptif, Analisis
Arithmatic Mean, Analisis One Sanple T-Test, Analisis
| ndependent Sanple T-Test, Analisis One Way Anova.

Gem | ang (2008) mel akukan penelitian unt uk
menganal i si's perbedaan terhadap nerek, pengel uaran
unt uk nengkonsunsi/ bul an,~ al asan nengkonsunsi kopi,
bentuk sajian kopi, cara nengkonsunsi kopi, dan berapa
banyak Kkopi yang dikonsunsi.dalam sehari ditinjau dari
jenis kelamn. Penelitian ini juga bertujuan untuk
menganal i si s perbedaan terhadap pengel uaran per bul an
untuk  kopi ditinjau dari uang saku dan / atau
penghasi | an tanbahan, nenganal i sis perbedaan terhadap
pengel uaran untuk nengkonsunsi kopi per bulan ditinjau
dari | ama nengkonsunsi kopi, dan nenganalisis perbedaan
terhadap resi ko nengkonsunsi kopi ditinjau dari jenis
kel am n. Metode analisis yang di gunakan adal ah Analisis
Frekuensi, Analisis Crosstabs dan Analisis |Independent
Sanmpl e T-Test.



Feby (2010) nel akukan penelitian untuk nengetahui
peni | ai an konsumen terhadap atribut in-store stinmuli
produk mekanan ringan di Carrefour Anbarrukno Plaza
Yogyakarta. Tujuan_lalin adal ah untuk nengetahui apakah
t erdapat perbedaan penil ai an konsunen terhadap atri but
in-store stimuli produk nekanan ringan di Carrefour
Anbarrukno Plaza jika 'ditinjau dari karakteristik
konsumen neliputi: jenis kelamn, wusia dan frekuensi
penbel i an di Carrefour Anbarrukno Plaza dalam 2 bul an
terakhir. Metode analisis yang digunakan adal ah
Anal'isis One Sanple T-Test dan Analisis One Way Anova.

2.2. Penelitian Sekarang

Penelitian ini di | akukan di CVv. X  sebuah
perusahaan cokelat di Yogyakarta yang akan nenasarkan
produk cokel at dengan ciri khas Yogyakarta. Tujuan dar
penelitian ini adalah untuk nengetahui potensi pasar
dan nenganalisis tanggapan masayarakat terhadap produk
cokelat yang dijadikan ‘ol eh-oleh khas Yogyakarta.
Penelitian dilakukan dengan nengunpul kan dat a-data
sekunder dan __ data-data _priner_ dengan nenyebarkan
kuesi oner dan sanpling produk. Metode analisis yang
di gunakan dal am penelitian ini adalah analisis tren,
simlaritas, dan kontradiksi .

Per bedaan penelitian saat ini dengan penelitian
terdahul u dapat dilihat pada Tabel 2.1.



Tabel 2.1. Perbedaan Peneliiian Saat |Ini dengan Penelitian Terdahul u
Nama Peneliti ; o
Tuj uan Penelitian Met ode
( Tahun)
Reynekke 1. Mengetahui penilaian mahasi swa Ekonom terhadap |Analisis Deskriptif,
(2007) kualitas pelayanan Conput er G uster Fakultas | Analisis Arithmatic
Ekonom Atma Jaya Yogyakart a. Mean, Analisis One
2. Menget ahui ada tidaknya penilaian mahasi swa | Sanpl e T- Test,
Ekonomi terhadap kualitas pelayanan Conputer | Analisis | ndependent
Cluster Fakultas Ekonom Atnma Jaya Yogyakarta | Sanple T-Test,
ditinjau dari gender, ti ngkat angkatan dan | Analisis One Wy
jurusan. Anova.
Gem | ang 1. Menganal i si s perbedaan terhadap. merek, pengel uaran Anal i si s Frekuensi,
(2008) unt uk mengkonsunsi / bul an, “al asan nmengkonsunsi Anal i sis Crosstabs dan
kopi, bentuk sajian kopi, cara nengkonsunsi kopi, Anal i si s | ndependent
berapa banyak kopi..yang di konsunsi_dal.am sehar.i Sanpl e
ditinjau dari jenis kelamn. T-Test .
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Tabel 2.1. Perbedaan Penelitian Saat |Ini dengan Penelitian Terdahul u (I anjutan)

Nama Peneliti ; o
Tuj uan Penelitian Met ode
( Tahun)
Gem | ang 2. Menganal i si s perbedaan terhadap pengel uaran per
(2008) bul an untuk kopi ditinjau dari uang saku dan /
at au penghasil an t anbahan.
3. Menganal i si s perbedaan terhadap pengel uaran untuk
mengkonsunsi kopi per bulan ditinjau dari |ama
nmengkonsunsi kopi .
4. Menganal i si s perbedaan terhadap resi ko mengkonsunsi
kopi ditinjau dari jenis kelamn.
Feby Menget ahui apakah t er dapat per bedaan penilaian | Analisis One Sanpl e
(2010) konsunen terhadap atribut ‘in-store stinuli produk | T-Test dan Analisis
makanan ringan di Carrefour Anbarrukno Plaza jika | One Way Anova.
ditinjau dari _karakteristik konsumen._ neliputi: jenis
kelam n, wusia dan frekuensi penbelian di Carrefour
Anbarrukno Pl aza dal am 2 bul an terakhir.
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Tabel 2.1. Perbedaan Pe

Nama Peneliti
Met ode
( Tahun)
Penelitian fuj uan riset pasar untuk CV. X isis Tren
saat ini sebuah hi potesis. aritas dan
(2010) kan hasil analisis dan interpretasi di ksi .

riset pasar untuk produk cokelat pral

di arahkan pada bentuk <ciri khas

snya daerah Yogyakart a.




