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INTISARI 

Sangat penting bagi retailer untuk mengetahui produk yang dibeli oleh konsumen 

dan mereka harus mampu untuk merespon setiap permintaan konsumen agar 

retail dapat unggul dalam bersaing. Fenomena yang sering terjadi di retail yaitu 

purchase dependence atau pembelian item major terkait dengan item minor. 

Penelitian ini dilakukan di Toko X yang merupakan convenience store atau retail 

yang menjual kebutuhan sehari-hari. Penataan produk di Toko X menggunakan 

space toko yang kosong dan rak-rak yang disediakan dan diterapkan berdasarkan 

feeling retailer tanpa melihat perilaku konsumen. Toko ini menggunakan data 

transaksi untuk melihat pola penjualan setiap tahun dan bulannya, sehingga Toko 

X belum mengetahui fenomena purchase dependence. Data mining merupakan 

proses pengekstrakan database untuk menemukan informasi yang bermanfaat. 

Untuk menemukan purchase dependence retail dapat melakukan teknik data 

mining menggunakan bantuan rapidminer tool. Tool tersebut membantu dalam 

pencarian frequent item set menggunakan algoritma FP-Growth dan Association 

Rules, serta metode klasifikasi ABC digunakan untuk menganalisis kelas tiap item 

yang dijual. Hasil association rule dan klasifikasi ABC digunakan sebagai usulan 

display product di Toko X untuk meningkatkan profit dan meningkatkan pelayanan 

toko. 

Kata Kunci: Retail, Purchase Dependence, Data mining, FP-Growth, Association 

Rule, Klasifikasi ABC, Display Product.


