
 

 

31 

 

BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penentuan harga produk sangkar dalam industri kecil menengah 

Agus Sangkar yang beralamat di Klaten, Jawa Tengah. Dimana sangkar fiber 

yang ingin dipasarkan akan dijual dengan harga yang lebih tinggi dibandingan 

produk sangkar berbahan jeruji bambu yang lebih terdahulu keluar dipasaran. 

Peneliti menyimpulkan sebagai berikut : 

1. Harga sangkar fiber yang memang lebih tinggi dari harga sangkar yang lama 

namun harga masih terjangkau baik bagi golongan atas, golongan 

menengah dan golongan bawah. 

2. Sangkar fiber memang lebih mahal dari sangkar jeruji bambu seperti 

biasanya yang sudah lama beredar. Namun  dari segi kualitas dan keawetan 

memang sangkar fiber lebih unggul dari sangkar jeruji bambu. 

3. Konsumen/para penghobi lebih mementingkan kwalitas sangkar yang 

memang lebih baik walaupun dengan pertimbangan harga yang lebih mahal, 

karena bagi mereka adalah kepuasaan yang dicari bagi seorang penghobi. 

4. Penentuan harga produk fiber sangkar yang dilakukan berdasarkan 

brainstorming dan atas dasar permintaan pendapat kepada para penghobi, 

supaya mendapat harga yang pas dan layak untuk diperdagangkan. 

5.2. Saran 

5.2.1. Bagi Pengrajin Sangkar 

Untuk tetap menjaga kualitas sangkar dengan memilih bahan baku sangkar yang 

berkualitas baik seperti halnya memilih kayu bambu yang sudah tua,sehingga 

kwalitas rangka tetap terjamin sehingga tetap kokoh dan awet. Agar kostumer 

tidak terkecewakan, dengan harga jual yang lebih tinggi dari model sangkar 

sebelumnya, Para penggemar sangkar fiber mengharap agar dengan harga yang 

lebih tinggi namun sesuai dengan kualitasnya sehingga mereka tidak perlu sering 

mengganti sangkar yang digunakan. 
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Nama : 

Umur : 

a. <35th 

b. >35th 

Pekerjaan : 

a. Wiraswasta 

b. Karyawan swasta 

c. PNS 

Penghasilan 

a. < Rp 2.000.000 

b. Rp 2.000.000 – Rp 4.000.000 

c. > Rp 4.000.000 

Jumlah peliharaan merpati 

a. <5 ekor 

b. 5 – 10 ekor 

c. >ekor 

Sudah berapa lama menekuni hobi pelihara merpati 

a. < 2tahun 

b. 2 – 5 tahun 

c. > 5tahun 

 

Bentuk sangkar yang saat ini digunakan 

a. Tabung 

b. Kotak 

c. Tabung dan kotak 

Dari kedua jenis bentuk sangkar tersebut, mana yang lebih nyaman digunakan? 

a. Tabung 

b. Kotak 

Jika anda menjawab A, mengapa anda memilih sangkar berbentuk tabung (dengan bagian atas 

sangkar berbentuk oval)? 

a. Praktis 

b. Bentuk menarik 

c. Mudah didapatkan 

d. Ekonomis 



 

 

Jika Anda menjawab B, mengapa Anda memilih sangkar berbentuk kotak? 

a. Praktis 

b. Bentuk menarik 

c. Mudah didapatkan 

d. Ekonomis 

Berapa harga sangkar yang Anda gunakan? 

a. <Rp70.000,-  

b. Rp70.000,- sampai dengan Rp80.000,- 

c. Rp80.000,- sampai dengan Rp90.000,- 

d. > Rp90.000,- 

Apakah Anda pernah mengetahui mengenai jeruji sangkar berbahan fiber? 

a. Ya 

b. Tidak 

Jika Ya, mana yang lebih Anda pilih? 

a. Jeruji sangkar berbahan fiber 

b. Jeruji sangkar berbahan kayu 

Berikut merupakan beberapa faktor yang terdapat pada sebuah sangkar, beri poin paling besar (5) 

bagi faktor yang paling anda butuhkan hingga poin paling kecil (1) bagi faktor yang paling tidak anda 

butuhkan 

a. Tahan lama 

b. Harga terjangkau 

c. Variatif 

d. Praktis 

e. Mudah Dibersihkan 


