BAB 6
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini akan menjelaskan kesimpulan dan saran yang didapatkan berdasarkan hasil

pengolahan data dan implementasi yang telah dilakukan.

6.1. Kesimpulan

Berikut ini merupakan kesimpulan dari hasil penelitian,

a. Hasil dari pengolahan data yang dilakukan untuk mencari keterkaitan antar produk

sepeda menunjukkan ada 6 jenis sepeda yang saling berkaitan antara lain Selis
Butterfly Le Tubless, Selis Butterfly, Selis Go Green, BMX Champion, BMX
Ventura, dan BMX Artini 9922. Berikut ini adalah hasil keterkaitan item yang

berlaku pada periode bulan Maret 2016-September 2017:
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Jika membeli Selis Butterfly Le Tubless maka membeli Selis Butterfly
Jika membeli Selis Butterfly maka membeli Selis Butterfly Le Tubless
Jika membeli Selis Go Green maka membeli Selis Butterfly Le Tubless
Jika membeli Selis Butterfly Le Tubless maka membeli Selis Go Green
Jika membeli BMX Champion maka membeli BMX Ventura

Jika membeli BMX Ventura maka membeli membeli BMX Champion
Jika membeli BMX Artini 9922 maka membeli BMX Champion

Jika membeli BMX Champion maka membeli BMX Artini 9922

b. 6 jenis sepeda yang saling berkaitan tersebut bisa digunakan sebagai dasar dalam

mengambil keputusan dan kebijakan oleh pemilik, salah satunya digunakan

sebagai paket penjualan sepeda. Berikut adalah hasil kebijakan penjualan yang

dibuat pemilik:

1. setiap pembelian sepeda BMX Champion dan BMX Ventura mendapat bonus
masing-masing 5 unit pada pembelian diatas 150 unit.

2. setiap pembelian sepeda BMX Champion dan BMX Artini 9922 mendapat
bonus masing-masing 5 unit pada pembelian diatas 150 unit.

3. untuk pembelian semua tipe BMX (Champion, Ventura, dan Artini) dalam

jumlah masing-masing diatas 100 maka dilakukan pemberian potongan harga

sebesar Rp. 10,000 untuk masing-masing unit sepeda.
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6.2. Saran
Saran dari peneliti yang dapat diberikan kepada pemilik toko sepeda X ini adalah
menggunakan komputer untuk melakukan rekap transaksi dan berbagai informasi

mengenai karakteristik setiap p ereka sediakan supaya pengolahan data
dapat dilakukan dengan m
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