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INTISARI 

 

Yogyakarta dikenal sebagai kota perjuangan, pusat kebudayaan dan 

pendidikan serta memiliki pesona alam dan budaya yang menarik. Potensi ini 

mendorong peningkatan jumlah tamu yang menginap di kota Yogyakarta dalam 

dua tahun terakhir ini. Salah satu alasan wisatawan berkunjung ke lokasi wisata 

adalah ingin mengenang memori yang ada di tempat wisata tersebut.  

Dalam perkembangannya, tempat-tempat wisata akan membentuk titik-titik 

kumpul berupa nodes. Beberapa nodes yang populer dapat menjadi lambang dari 

kawasan, dan berpengaruh sebagai simbol. Nodes yang terjadi baru dapat 

dikatakan sebuah space. Namun, salah satu kunci yang mempengaruhi penciptaan 

sebuah space adalah memori, karena memorilah yang membedakan satu tempat 

dengan tempat lainnya. Disisi lain, penggunaan gawai pada masa sekarang, 

memudahkan menelusuri memori yang terekam pada tempat wisata tertentu, 

sehingga dapat membuat peta nodes yang mengandung memori. Kurangnya 

pemahaman tentang mobilitas dan kegiatan wisatawan serta kurangnya informasi 

terkait konteks urban, berakibat pada terciptanya tempat-tempat dan fasilitas yang 

kurang bermakna (unmemorable). Kualitas perkotaan yang membentuk, juga 

mempengaruhi place attachment wisatawan, sehingga peningkatan level of place 

attachment dapat diambil dari pendekatan ini.  

Penelitian ini menjawab permasalahan bagaimana memori kolektif 

wisatawan dapat diidentifikasi dan bagaimana pengaruhnya pada intensitas level 

of place attachment pada tempat wisata di Kota Yogyakarta. Kemudian faktor 

kualitas perkotaan apa saja yang dapat digunakan untuk menaikkan level of place 

attachment-nya. Metode penelitian yang digunakan dengan mengklasifikasikan 

data berdasarkan karakteristik lokasi wisata (alam, budaya & sejarah, belanja, 

rohani, kuliner) dari pengumpulan data media sosial. Analisis deskriptif 

kuantitatif dilakukan dengan melihat jumlah caption status berdasarkan lokasi, 

waktu akan diperoleh tingkat popularitas nodes. Analisis deskriptif kualitatif 

dilakukan dengan melihat caption status terhadap memori kolektif yang diukur 

dengan teori level place attachment dan faktor kualitas perkotaan.  

Hasil dari penelitian ini adalah peta sebaran nodes yang mempresentasikan 

jejak memori Kota Yogyakarta serta strategi desain pengembangan tempat wisata 

dengan pendekatan dari faktor kualitas perkotaan. 

 

Kata Kunci: Collective Memory, Place Attachment, Nodes, Urban Qualities 
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ABSTRACT 

 

This study describes how collective memory and level of place attachment 

seen from urban quality factors, can be identified from social media data to 

maintain the sustainability of cities in social aspects. Yogyakarta is known as a 

city of history, a center of culture and education and has an interesting natural 

and cultural charm. This potential encourages an increase in the number of 

guests staying in the city of Yogyakarta in the last two years. For tourist, one of 

the reasons for visiting a tourist site is to remember the memory of the place. 

In its development, tourist attractions will form the nodes. Some popular 

nodes can become the symbols of the region. Nodes that happen just can be said a 

space. However, one of the keys that affects the creation of a space is memory as 

memory distinguishes one place from another. On the other hand, the use of 

devices recently makes it easier to browse the recorded memory at certain sights, 

so that it can create node-map that contain memory. A lack of understanding of 

the mobility and activities of tourists and the lack of information related to the 

urban context, resulted in the creation of less-meaningful and unmemorable 

places and facilities. The urban qualites that forms, also affects the place 

attachment of tourists, so that an increase in level of place attachment can be 

drawn from this approach.  

This study answers the problem of how the collective memory of tourists can 

be identified and how its influence on the intensity of level of place attachment at 

tourist attractions in Yogyakarta. Then what urban qualities factors can be used 

to raise the level of place attachment. The research method used by classifying 

data based on the characteristics of tourist location (nature, culture & history, 

shopping, spiritual, culinary) of social media data collection. Quantitative 

descriptive analysis is done by looking at the number of caption status based on 

the location, the time will be obtained the popularity level of nodes. Qualitative 

descriptive analysis is done by looking at the caption status on collective memory 

as measured by the theory of place attachment level and urban quality factor.  

The result of this research is map of distribution of nodes that present the 

memory footprint of Yogyakarta City as well as the design strategy of tourism 

development with approach of urban qualities factor. 

 

Keywords: Collective Memory, Place Attachment, Nodes, Urban Qualities 
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