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Intisari

Penelitian ini bertujuan intuk mengetahui dan menganalisis perbedaan
persepsi mahasiswa dan mahasiswi Universitas Atmajaya Yogyakarta terbadap
iklan yang menggunakan daya tarik seks dengan iklan yang menampilkan produk
semata.

Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi Universitas Atmajaya
Yogyakarta dengan metode puposive sampling. Jumlah responden wanita 50
(50%) dan 50 responden pna (50%). Metode pengumpulan data menggunakan
skala likert, metode pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji
reliabilitas dan untuk metode analisis data menggunakan analisis deskriptif,
analisis prosentase, analisis Paired T-Test dan analisis One Sample T-Test.

Dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat perbedaan persepsi
terhadap iklan yang menggunakan daya tarik seks dan iklan yang menampilkan
produk semata. Sebagian besar responden lebih memilih iklan yang menampilkan

produk semata daripada iklan yangmenggunakan dayatarik seks.



