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Disusun oleh:
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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kredibilitas
selebriti/sumber (source credibility) yang terdiri dari attractiveness (daya tarik),
trusworthiness (kejujuran),'dan expertisé (keahlian) terhadap minat beli pada remaja
khususnya remaja puteri. Metoda penelitian yang digunakan adalah survey yang
diperoleh dengan memberikan daftar pertanyaan (kuisioner) kepada responden dan
diolah menggunakan uji analisis data analisis Korelasi Product-moment Pearson dan
analisis Regresi Linier Berganda setelah sebelumnya di uji terlebih dahulu validitas
dan reliabilitasnya.

Temuan yang diperoleh dari penelitian ini bahwa kredibilitas selebriti/sumber
(source credibility) berpengaruh terhadap minat beli pada remaja puteri. Akan tetapi
hanya faktor Trusworthiness (Kejujuran) dan Expertise (Keahlian) saja yang
mempengaruhi Minat beli pada remaja puteri secara signifikan.

Kata kunci : Source Credibility, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise,

Celebrity Endorser, dan Minat Beli.
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